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Innehallsforteckning

Abstract

The present report is the documentation of a thesis which was conducted within
the Bachelor Postgraduptegramat JOnkoping University of Technology.

Within the anniversary year as Nassjo city celebrates during the city's 100th
birthdayit was Nassjo Railway Museum's goal is to develop a temporary cultural
exhibitbn in a train carriage, which cdutghowed alassjo train station during

the anniversaryhrough a poject manager at NasHj@Museuncamen

contact with a design student fromkdjoing University of Technolqgyho was
appointed withhe task of developing the temporary culture exhibition.

The aim of the project was to investigate how a tanypalture exhibition

might look to attract visitors and interest from the desired target audiences. To
concretize the purpogtevas developed into a question, which dsked

temporary cultural exhibitions ahdir graphic communication might be

desiged b attract the desired target audiences. In addition four specific objectives
were brought forwaravhichspecified that the project woldddto the design of

an exhibitionacconpanying graphic communicatiasignagé Nassjo railway
museum and graphic manuatherethegraphic communicatiomould be

illustrated

To exemplify how a temporary exhibition culture may appear anhéulfill
objectives, work began witivestigations observations and interviews took place
at various cultural exhibit® In addition observations and intervisas
conductedo find out Nassj6 Railway Museum's conditions for its exhibitions.
Before design work begamalysis of different types of sighage was also
performed.

Design work initialljocusedn creating shared preferences for all ffexeht
elements of the projesuch agrough anood boargacolor scheme aradfont
selectionContnuing, the various componeat®lvel parallelwith a focusn
theexhibition andhe graphic communican.

By basing all designs on theeds and requirements specifigdin desigrbriefs
and functional analyze®go, posteand leafletaiereproduced along with
pictures and lyrics for tleghibition

The result took the form efsualizations of an airy, bright and moderibigicm
inside a train carriagéne rendered picturesre accompged by complete
materiafor graphic communicatignshich were compiled in an easily
understandable graphic manual, and three diffle@mtsof signdo Nassjo
Railway Museum's various commemorative exhibitions
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Sammanfattning

Den har rapporten utgér dokumentationen av ett examensarbete som
genomfordes inom Kandidatpabyggnadslinjen vid Jonkopings tekniska hégskola.
Inom det jubileumsar som Nassjo stad firar i samband med stacknssidg@ar

det Nassjo Jarnvagsmuseums mal att ta fram en temporar kulturutstallning i en
tagvagn, vilken ska sta vid Nassjo tagstation under jubileumsarets gang. Genom
projektledare hdsassjo kommun kom museet i kontakt med en designstudent
fran Jonkopings tekniska hogskola, vilken erholl uppgiften att utveckla den
temporara kulturutstallningen.

Syftet med projektet var att undersdka hur en temporar kulturutstallning kan se ut
for att bcka till sig besokare och intresse fran énskade malgFdpaet.

konkretisera syft&bnkritiserades de #@h fragestallnirpmhandlade orhur

temporara kulturutstallningar och deras grafiska kommunikation kan te sig for att
locka till sig 6nskade malgrupper. Dartill togs fyra konkéétattningdram,

vilka specificerade att projektet ska leda till designen av en utstallning, tillhérande
grafisk kommunikation, skyltning for Nassjo jarnvagsmuseum samt ett kompendie
dar den gragka kommunikationen visades.upp

For att exemplifiera hur en temporar kulturutstallning kan te sig och infria
malsattningarna inleddes arbetet med undersékolsgrvationer och intervjuer
vid olika kulturutstallningar. Déartill genomférdes aven observationer och
intervjuer for att ta reda pa Nassjo jarnvagsmuseums forutsattningar for dess
utstallningainnan designarbetet tog sin bérjan utfordes kortareanalger av
skyltning.

Designarbetet fokuserades till en borjan mot att skapa gemensamma preferenser
for alla olika element inom projektet, exempelvis moodboard, fargschesala

av typsnitt. Darefter fortsatte de olika bestandsdelauteeaklas parallellt, med

fokus mot utstéliningen och den grafiska kommunikationen.

Genom tydlig utgangspunkt i de behov och krav som specificerats i designbriefer
och funktionsanalyser tog logotyp, pastérfoldrar fram tillsammans meldiér

och texter till utstallningen.

Resultatet tofprm av visualiseringar dver en luftig, ljus och modern utstallning
inuti en tagvagn. Visualiseringarna ackompanjerades av ett komplett material for
samt tre olika skyltutféranden till Nassj6 jarnvdgsmuseums olika
jubileumsutstaliningar

FOr att underlatta irgssenter att finna rapporten sammanstélldes ett antaj sokord
kulturutstélining, Nassjos jarnvagsmuseum, Nassjd@) kasspun, jubileum, SJ,
jarnvag, tag, lok, grafisk kommunikation, marknadskommunikation, grafisk profil
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1 Inledning
1.1 Bakgrund och problembeskrivning

Nassjo firad&00 ar som stgBllassjckommun 2013pch halefor syfte att gora

2014 till ett jubileumsar fyllt av olika aktiviteter och tillstallningar. Inom jubileumet
skulledven ett antal museum och institutioner att inga aériNEssjo
Jarnvgsmuseum. Museeanal var atjenomfora ett antal evenemang och

tagresor i samband med ljelbinsaret, dar fokus skulle liggderl6 september,
vilketvarjubileumsaretsnskilt stérstaaty sett till aktivitet¢B. Svahn, personlig
kommunikation, 17 newmbey 2013.

For att lyfta fram sin verksamhat tanken attarnvagsmusesitulleanordna ett
evenemang oanutstallning kallat FestRail, dar ddlskviga nya utstéllningar
i bAde museilokaler och en tagvagn. Dessvarrdesgk@asonal for att hinna
med alla foreberedelser av FestRail och alla arets andra ev&déetilang.
upplevdanuseets personal, vilken artbeideellt, att de saki@den kompetens
som behovs for att utforma grafiskt tilltalande utstallningadoonpletrande
tryckmaterial. Darav intresaétta in externa aktérer som kubi#a med
arbetskrdafoch kompletterande kompetens.

Projektefokuserdespa den utstallning seskulledga rum i en tdgvagn under

just FestRail, samt den skyltning aetigrafiskanaterial som kréesfor att

formedla utstéllningen till allménheten pa ett attraktivt satt. For att pa basta satt
bista Nassjo Jarnvagsmuseanmtanken aftrojektet aveskulleundersoka ett

antal fragestallningar och problem, gikdle komma att ubgaden grund som
utstallningen och allt gist material utgidkan.

1.2 Syfte och fragestallningar

Syftet med projektet vatt understka hur desgmochkommunikationen féen
temporar kulturutstalliningindete sig for att pa basta locka besokare och skapa
ett stortintresse foutstéallningen.

For att uppna syftet togafragestallninfram, vilka avsaagt belysaen
problematik sorbehdvdebesvaras for att kas uppna ett resultat som kait
till syftet.

Hur kan ertemporar kulturutstallningntagvagnsmiljich dess
sammanhorande grafiska kommunikaseont for & pa basta séatt locka till sig
besokare av 6nskade malgrupper?



1.3 Mal

Da projektevar av praktisk karaktar och konnaghna ut i en produkt,
kulturutstallningemadasett antal av projektetsal upp nedan. Det for att skapa
okad forstaelse for metodiken som anssifiit att uppna syftet och att
tydliggora vad projektetusle mynna ut i.

1. Formgvning aven temporakulturutstallining en tagvagn.

2. Utvecking avden grafiska kommunikation som ses som nédvandig for att
skapa en medvetenhet om den temporara utstallningen hos malgrupper.

3. Framtagning av skyltnifig museientrén samt dess utstallningar i Nassj6
lokstall.

4. Sammanstallning att kompendie innehallandes den grafiska
kommunikationen och riktlinjer tNEssjo Jarnvagsmuseums pergonal
hur den kan anvandas jubileumsarets utstallningar, sanvisil del vid
framtida utstallningar.

Bland de fyra malsattningaldgden storsta tyngdpunkten pa den forsta, att
formge sjalva museiutstallningen. De Ovegaenale som kompletterande mal
som vamddvandiga for att den fardiga utstallningethesi valbesokt och skapa
ett vittférgrenat intres$msNassjo jubileumsars besokare.

1.4 Avgransningar

1. Projektetundersokte inteagra andra bestandsdelar av Nassjos jubileumsar
anJarnvagsmuseets jubileumsutstalining.

2. Undersokningarnach utvecklingen av dgrafiska kommunikationen
komenbartattinnefatta trycksaker, ej virtuell kommunikation som
hemsidor, applikationer etc.

3. Enbart tagvagnens interigiformadesinom projektetdockej dess
exterior eller nagra omraden inom mugseiga utstallningsomraden.

4. Grafiskt material och marknadskommunikaiafle enbatas franfor
den temporéra kulturutstallningen i tdgvagnsmiljon. Om annat arbete med
grafiskt material stdeinom N&ssjo jArnvagsmuseums rafoadesdet i
ideell formochej som en del i examensarbetet.

5. Framtagnigen av skyltning omfattade bdea grafiska utformningen,
samt enklare analyser for att ta fram riktlinjer for den. Placering eller
konstruktionslosningar for skyltningen ingar e;.



6. Slutligennnefattade mjektet egjalvabyggnationen av utstallningen. Om
involvering sker kommskulle demyora det i form av ideellt arbete utan
direkt koppling till examensarbetet.

1.5 Disposition

For att underlatta forstaelsen av rapporten och projektets genomforande
sammanstalls nedsinukturen kring aterstoden av rapporten.

Till en borjan forklarade olika verktyg som anvands for att svara pa
fragestallningarna att forklaras ingaende i tedrakigrund och metodavsnittet.

Det for att skapa forstaelse hos alla lasare, invigda saval som oinvigda, samt att
skapa ett bra flyt i genomférande delen utan stérande gebtinflikningar

om metoder.

Efter att rapporten gett en inblick kring demoali& som anvands kommer fokus

flyttas moigenomforandet av projektet och dess stravan i@tpsva

fragestallningar. D& sfokus ligger mot att ta fram en produkt, en
museumsutstallning, kommer genomforandet till stor del baseras pa den kreativa
processom anvands for produktframtagni@gterlin, 2012) genomférandet

kommer aven stora delar av de undersokningar som anvandes for att komma fram
arbetsunderlaget att redogoéras.

Efter genomférande gar rapporten vidare mot resultatet och redovisar vad som
framkommit av undersdkningar och designarbete. | analysen kommer resultatet
aven kort attesoneras kringarefter diskussionskapitlet kommer. For att

underlatta anknytning till resultatet kommer resultatdiskussionen forst, varefter de
metoder som anvaador att fa fram resultatet ventileras.

Sist kommer en bredare diskussion, i form av slutsatser. Dar kommer kontentan
av arbetet och de slutsatser som dragits att tas upp och genomgaende analyseras.
Dartill kommer aven utrymme ges for analys av Janst@@iisngen som en
bestandsdel i en storre helhet: Nassjo stads jubileum.

Som en sista notis kommer aven referenser och bilagor, dar lasaren ges mojlighet
att ingadende studera det material och undersokningsresultat som lett fram till
resultatet.
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1.6 Teoretisk bakgrund

Inom saval grafisk design som produktdesign fanns mycket skrivet som helt eller
delvis beror de fragestallningar som examensarbetet kom att kretsa kring. Darfor
kompletterades undersdkningarna med diggsanath anvandningar av diverse
bécker och publikationer som ansags som matnyttiga for att projektet skulle bli
framgangsrikt

Stora delar av de bocker och publikationer som anvandes inom examensprojektet
var sadana som tidigare forekommit i kurser imogrgamnmet Produktutveckling

med mobeldesign. Dartill har ytterligare bocker hamtas fran kurslitteraturen inom
andra program som inriktar sig exempelvis grafisk desigiljabtickersom

redan i tidigare skeden bevisat sin kvalitet inom olika utbilcidiggaom ett

logiskt och korrekt beslut da. Det da deras tidigare anvandning som kurslitteratur
vid svenska hogskolor och universitet assfig®n garant for att de skulle vara
matnyttiga aven vid utvecklingen av den temporéara kulturutstallningen.

1.6.1 Bocker

Da examensarbetet till stor del bestar av designarbete anvandessigken

fokus (Osterling, 201,2)ilken sedan tidigare anvéants vid utbildningen
Produktutveckling med mobeldesign. Fran den plockades flera anvandbara
modeller och verktyg ut, vilka senare kom att anvémdiasden kreativa

processen inom examensarbetet. Dock bestod stora delakiaatiesn

processen av designarbetet av grafisk bearbetning, varfdfbeitanvisuell
kommunikation (Bergstrom, 20@éyandes for att hamta ytterligare hjalpmedel
och metoder for just den grafiska bearbetningen inom programvaror som Adobe
lllustratoroch Adobe Indesign.

For att fa battre kannedom om hur grafiska element kan anvandas inom grafisk
kommunikation och darmed nyttjas for att locka besokare till kulturutstéliningar
anvandes bokeéviarknadskommunikation (Martenson, 18@#4plika aspekter

av gafisk kommunikation tydliggjordes. Under arbetets gang konsulterades boken
for att sakerstalla att allt grafiskt material kunde anvandas pa ett effektivt sétt till
marknadskommunikation.

Under tidigare kurser inom produktutveckling med mdébeldesignenédend

en bok om projektmetodiRyojektledning (Tonnquist, 201R¥n anvandes

under examensarbetets gang som en kalla till olika modeller for planering och
strukturering av langvariga arbetsprocesser, vilket examensarbetet utan tvekan var.
For att aversakerstalla att alla undersdkningar inte enbart blev bra planerade
anvandes aven bokead, hur och varfor (Jacobsen, 20@2hur olika

observationer, intervjuer och undersokningar kan te sig.
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1.6.2 Designprocessen

Utover bocker anwndles dvedesignprocessen, vilken presenteras i Osterlings bok
Design i fokugOsterling, 20)2Den anvandes d& examensarbetet till stora delar
bestar av kreativt arbete och utveckling av en produkt, namligen den temporara
kulturutstallningen. For att geximal tydlighet i designprocessen for lasare
beskrivs den nedan i sin helhet, samt kort hur den anvandes rent praktiskt under
designarbetets gang.

Designbriefen utgor det forsta dokument som skapas i den kreativa processen
(Osterlin, 2012), dar alla jetdets forutsattningar och malsattningar bestams.

Dartill &r det ett satt for designern och uppdragsgivaren att tydligt bestamma ett
antal utgangspunkter for projektet sa att de bada ar 6verens om vad det skulle
mynna ut till. Exempelvis bestams vadides for malgrupp, vad malgruppen

ska se produkten som och ytterligare faktorer som tidsramar och budget. Kort
sagt ett initialt dokument dar alla nddvandiga parametrar och grundférutséattningar
beskrivs och listas i Iopande text.

Funktionsanalysen utgadr f®@rmaliserad fortsattning pa designbriefen. | den listas

alla olika funktioner som produkten ska inneha, samt i vilken grad de &ar
nodvandiga eller endast rent 6nsketankande (Osterlin, 2012). Funktionsanalysen &r
kort sammanfattat en oversiktlig lista @la de olika faktorer som produkten

bor mota for att uppfylla det ursprungliga behovet samt passa malgruppen. Jamte
designbriefen ar analysen det viktigaste gemensamma dokumentet som skapas i
designprocessen. Den var till for att designprocessemakaltag till det

bestamda amnet och moéta det behov som den slutgiltiga produkten var tankt att

uppfylla.

Nagot som anses som viktigt i funktionsanalysen &r att inte begransa sig till

tankbara l6sningar pa de olika funktionerna, utan enbart vad dét fnas pa
funktioner p- produkten. Exempelvis kan
begransa designprocessen till att produkten maste ha en kudde for att bl

ergonomisk. Istallet, om det var ergonomi och sittkomfort som var dnskvart, vore
detbéttreattexmp el vi s skriva 6émedge ergonomi 6.
av olika funktioner som nddvandiga, énskvarda och onddiga skapa onddiga

mentala sparrar i det fortsatta designarbetet. Darfér ar det, som tidigare namnt, att
enbart precisera den informatsmm &r absolut nédvandig och i 6vrigt inte

blockera eventuella kreativa lIésningar genom trangsynta formuleringar.
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Nuldgesanalys kallas aven for SVa@alys och anvandes inom projektet for att
kartlagga en produkt eller ett foretags stallning i nulageg(ist, 2012).

Analysen var ett starkt hjalpmedel for att kontrollera vilka styrkor och méjligheter
som fanns i utgangslaget, samt vilka hot och svagheter som kunde komma att
utgora hinder. D& utstallningen var i fokus och 6vriga mal starkt kopplande til
den beddmdes det som att endast en SWhallys behdvdes.

Den ar uppbyggd pa fyra olika rutor i en matris, dar var och en av rutorna
representerar styrkor, svagheter, méjligheter och hot hos antingen en produkt eller
ett foretag. Genom att kartlagga fgenfyra omraden ges en god 6verblick for de
inre faktorer, styrkor och svagheter, samt de yttre faktorer, méjligheter och hot,
som utgor en produkt eller foretags utgangslage. Samtidigt soraGa@Her

stor inblick i en produkt eller ett foretags lsiin &ven andra faktorer, som ej tas

upp i analysen paverka. Darfor bor en SvVa@alys anvandas som en
utgangspunkt och riktlinjer snarare an som kravspecifikation och tydliga regler.

Moodboarden kunde liknas vid en visuell variant av designbriefiet istatlet

for ord anvande bilder for att bygga upp en kansla for vad slutprodukten vill vara
(Osterlin, 2012). Moodboarden byggt upp genom att olika bilder, vilka formedlar
en onskvard och passande kansla, samlas ihop och placeras tillsammans i ett
dokument. For ytterligare effekt kan aven ord anvandas, vilka placeras in bland
bilderna i moodboarden. Likt SW@ialysen kom endast en moodboard att tas
fram for examensprojektet. Detta da samtliga delar av utstallningen,
utstallningslokalen, den gradidksignen och skyltningen, skulle félja samma tema
och kansla.

Brainstorming ar en metod som anvands for att ta fram en stor mangd idéer under
kort tid och utan att ifrigaséatta ndgon av dem (Osterlin). Den baseras pa att
personer involverade i en design@®&astar ur sig en stor mangd idéer, vilka

inte har krav pa sig att vara realiserbara eller ens goda. Hela tanken ar att fa fram
sa manga grundidéer som mojligt, vilka forst i ett senare skeden kan sallas och
utvecklas vidare till mer kompletta konceptldd brainstorming kan det darfor

vara anvandbart att vara fler an en person, da det medger att idéer kan kastas
mellan personer och darmed utvecklas ytterligare. Om brainstorming endast utfors
av en ensam person finns det risk for att inte tillrackhgianagh fulla sa

varierade idéer framkommer.

For att komma vidare fran idégenereringen och brainstorming anvandes skisser,
vilka anvandes for att utveckla vidare de idéer som framkommit. Skisser kunde
vara av skiftande karaktar och kvalité, sdsom designskisser eller
presentationsskisser (Ibid). lttaded att idéerna blev mer och mer raffinerade

kom skisserna att bli mer genomarbetade och korrekt framstallda.
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For att sélla bland alla idéer och skisser kom ett verktyg for beslutstagande att
anvandas, vilket kallas for en Pangltris Det ar ett verktyg som anvands som
underlag for beslutstagande (Ibid) dar produktutvecklare istéllet for att godtyckligt
vdlja att arbeta vidare med en idé utvarderades alla olika idéer i matrisen. Den
baserades pa funktionsanalysen och hade soattddréizagga hur val de olika
idéerna levde upp mot alla krav pa funktioner. Valet att anvanda Pughmatris
snarare 2n andra metoder, exempel vis
den lyckades ta alla de aspekter som fanns med i funktionsanals&ing.be

| vissa lagen kan dock Pughtrisen upplevas som for kall och berédknande da

den enbart utgar ifran siffror och varderingar utifran funktionsanalysen. Darfor
anvandes den under projektets gang emellanat endast for att salla ut de samre
alternative fran tva, eller tre battre, vilka senare sallades bland tillsammans med
uppdragsgivaren vid Nassjo jarnvagsmuseum.

Efter att ett fatal eller en idé valdes ut att arbeta vidare pa efteva®iggn

fortsatte arbetet med grafiska produkter genom otigeap for grafisk

bearbetning. Likt skisser blev resultatet successivt allt mer kvalitativt i takt med att
idéerna blev mer specifika och féradlade. Slutligen kom den grafiska
framstallningen att utmynna i fardiga, grafiska, produkter. De programvaror som
anvandes for den grafiska framstallningen var Adobe Photoshop, Adobe
lllustrator, Adobe Indesign och till viss del AutoCAD. Tillsammans gav de en
sadan bredd att arbetet inte blev lidande av olika tekniska eller kunskapsmassiga
tillkortakommanden, utanrke flyta pa i en stadig takt 6ver de olika tekniska
plattformarna.

For produkter som ej var av grafisk karaktar anvandes olika modelleringsprogram
for att ta fram digitala modeller av den valda idén. De tva som kom att anvandas
var SolidWorks och 3DS M&allasammanhang dar bara visuella bilder pa
designkonceptet 6nskades kom ytmodelleringsprogrammet 3DS Max att

anvandas. De renderade bilder som darigenom togs fram kom senare att bearbetas
i Adobe Photoshop.
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1.7 Metod

Nedan foljer en komplett redogorelse och beskrivning av alla deoadrktyg
tillvagagangssa&tm anvadesi processen for att utveckla utstallningen i
tagvagnen, samt den metodik som amsdndhdersokningar och analyser.

1.7.1 Studie av Nassjo Jarnvagsmuseum

Utbver observationer beldiss aven studier for att kartlagga vilka museets
framsta malgruppeer samt vilka olika malgrupper de 6dske fram till under
Nassjo stads jubileumsar. Undersdkningarna kom mestadsig om att

utforska besdkarstatistik och att komplettera den midgdtkwedata (Jacobsen,

2002) som togs fram genarteivjuer av tva nyckelpersoner inom museets
verksamhetntervjuerna skedde per mail med Joakim Svahn, museiintendent vid
Nassjo Javagsmuseum, otlkennart Ahlstedt, administrativt ansvarig vid Nassjo
jarnvadgsmuseum, 20 januari 2014 respektive 1 februari, 2014

Undersokningarnas mat adtresulteravilkabesokana for Nassjo
jarnvagsmuseeuwarsamt vilka ytterligare malgruppen souseet villtilltala.

Den data som togs fram kogiven att komplegras med marknadsanalyser och
nuldgesanalyseamt kundsegmentering.

Pa all information som framkom under studiernasexntan stora delar av
marknadskommunikationen och utformningeuntstéliningen i tdgvagnen att
baseras pa.

1.7.2 Observationer av Nassjo Jarnvagsmuseum

For att pa basta satt forsta Nassjo Jarnvagsmuseums \etrkaamhbess
malgrupper anvandes observatiarDe komattédga um viden julbordstagresa

som Nassj6 jarnvagsmuseum genomforde till Géteborg under vintern 2013. Vid
resan studerades deras malgrupper.

1.7.3 Observationer vid Kulturutstallningar

Stora delar amarknadskommunikationen gruteapa observationer, vilka

namns i boken Vad, hur och varfor? (Jacobsen, 2002) vid tio olika museer runtom
I Sverige, vilkearav olika slagdbservationerna genomfordes mellan december
2013 och mars 2014 vid orter som GatgbEskilstuna, Vaxjo och Jonkdping.
Genom att observera de metoder som aegdvid tio mus¥och dess

bestkares beteendegs etunderlag till projektets marknadskommunikation

fram, vilkeforstarkes ytterligarmed ingdende intervjuer med minst en
nyckelperson vid varje museum.
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1.7.4 Intervjuer

Efter att andra undersdkningar blev slutfodaframtagningen av
utstallningsinterior och grafisktteraal blev aktuell var tanken att intervjua tio
personefran de olika observerade kulturutstallningarndobatt kunnafa fram
sa kvalitativ och djupgaende information som mdfithintervjuerna anvéandes
frageformular med oppna fragor, vilka skickades per mail.

Forst efter intervjuerrkom det praktiskarbetet med formgivningen av
utstallningen och det grafiska materialet att paborjas.

1.7.5 Analyser av skyltning

For att pa basta satt fa fram skyltning och grafisk kommunikation till den
temporéara kulturutstallninggenomfordestt antal analyser och studier av

skyltning De komtill stora delaattutga ifrarde riktlinjer och stadgar somria

att tillga genom Transportstyrelsen, men &aven studier av hur olika typer av
skyltningvarplacerade i stadsmiljo&et skedde genontt aall korthet

konstatera hur skyltningen skedde sig i stadstrafiken i Véaxjo den 18 januari 2014.
Tankenvaratt analysernawdle mynna ut i riktlinjer for hur skyiirgen for
kulturutstallningar borde sigoch placeras for att na maximal effekt.
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2 Genomforande

2.1 Studie av Nassjo Jarnvagsmuseum

Studierna bestod i att bestka Néassjo Jarnvagsmuseums lokaler, dess utstallningar i
museilokalen och lokstallet samt studeralddiming som fanns i museets

naromrad. Dartill genomférdes tva koiiéervjuer med nyckelpersoner inom
museiverksamheten, det ftirfa en klarare bild av museet, dar de per mail

ombads att ge grundlaggande information om Nassj6 jarnvagsmuseum som de
galva ansag som nyttig att ha tillhanda under arbetets gang. De svar som gavs sag
s som tillrackliga for att bilda en god kunskap om N&ssjo Jarnvagsmuseum utan

att ytterligare, kompletterande fragor behdvde stéllas.

2.1.1 Intervju med Joakim Svahn, museiintendent vid Nassj6
Jarnvagsmuseum, angaende Nassjé Jarnvagsmuseum.

Museets malgrupp éftast manniskor mellan-80 ar(B. Svahn, personlig
kommunikation, 20 januari, 2013¢ flesta yngre kommer i kontaldd oss

under deras resa upp till Mébelméassan i Stockholm, en tagresa fran Nassjo vi
anordnar varje ar. Kénsfordelningen pa de besdkare som kommer till museet ar
overvaldigande man, medan resorna oftast har fler kvinnliga besdkare, utom resan
till MC-massa.

Stora delar av vara bestkare kommer fran Nassjo, men en annan stor grupp ar
Jonkopingsbor, vilka star for en majoritet av bestkarna pa vara tagresor. Pa
exempelvis en tagresa upp till Stockholm har vi uA@e¥eXassjobor ocls0 %
Jonkdpingsbor.

Ovriga spontana besokare av museet kommer de oftast fran Jonkdping, Eksjo,
Vetlanda och néarliggande omraden. Det ar dock mycket svart att attrahera
Nassjobor, oftast kommer de till museet nar de har nagot arende eller nar vi har
gratis entré.

2.1.2 Intervju med Lennart Ahlstedt, administrativt ansvarig vid Nassjo
Jarnvagsmuseum, angaende Nassjo jarnvagsmuseum.

Museet drivs av en ideell forening och far endast mindre bidrag for att finansiera
sin verksamhéL. Ahlstedt, persoglikommunikatiori. februari2014)Bidraget

racker generellt knappt ens till att tacka el och uppvarmning fér museilokaler,
vilket gor att vi maste finansiera var verksamhet sjalva. Det gors genom olika
tagresor med de vagnar och log som museets idiegliag ager och driver.

Resorna gar exempelvis till Lisebergs julmarknad, Mébelmassan i Stockholm, MC
massan i Goteborg och olika andra orter runtom i Sverige.
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Uttver de arligen aterkommande resorna abonneras dven tag av privatpersoner
och storre séllskafxempelvis finns det ett sallskap fran England som i flera ar
har bokat tagresor runtom i Sverige for att uppleva olika tagstréackor.

Tagresorna star for nastan alla museets intakter och drivs av idedll [g&asona
tagresorna skulle museet inteugé

2.2 Observationer av Nassjo Jarnvagsmuseum

Den observation som studerade N&assjo jarnvdgsmuseums verksamhet tog sin plats
ombord pa deras tdg som avgick mot Goteborg och Lisebergs julmadenad
decembe?013

Resans resenarer var en mycket blandad skara dar det fanns flera tydliga grupper.
En av de stdrsta malgrupperna var teknikintresserade, vilka folje med pa resan av
genuint intresse av antingen tag eller annan teknik. Dessa var mestadels man och
tillhdrde 6vre medelaldern, dock reste flera av dem i séllskap av andra, exempelvis
fruar och i undantagsfall &ven barn. En annan stor malgrupp var resenarer som
var mer intresserade av julmarknaden pa Liseberg. Dessa bestod mestadels av
kvinnor och var i btadade sallskap, i vissa fall i storre grupper eller i par. Utbver

de tva latt definierade malgrupperna fanns det aven andra som foljde med pa
tagresan av sociala och personliga skal. Dessa var nagot yngre och oftast i mindre
grupper eller par.

Oavsett ské@ch intresse bakom resan betedde sig de flesta resenérerna likartat.

De steg pa i nagon av de stationer som taget passerade under resan mot Goteborg,
exempelvis avgangsstationen Nassjo, Jonkoping och Falkdping. De flesta rorde sig
mestadels endast i sien tdgvagn och umgicks i sina respektive sallskap, samt
besokte tagets restaurangvagn for intag av maltider. Dar drojde sig aven flera
sallskap kvar och umgicks med varandra. Val i G6teborg valde den Overvaldigande
majoriteten att besdka just Lisebarigsgrknad, aven om stora delar av séllskapet
aven valde att innan dess vandra kring i centrala Goteborg och upptacka staden.
Efter julmassan atervanda resenarerna i god tid innan avgang till tigstationen och
foljde darefter med taget tillbaka till sinpeles/e hemorter.

| resan ingick tur och retur med taget, samt tva maltider som reserverades pa taget.
De bestod i en frukostbuffé under resan mot Géteborg och ett julbord under
hemresan. Bada var mycket valbesokta och langa koer bildades genom tagets
vagqar da resenarerna vantade pa sin tur att ta for sig av maten. Sjalva besoket i
Goteborg var ingenting som Nassj6 jarnvagsmuseum beblandade sig i och
resenarerna stod sjélva fria att disponera sin heldag dar efter eget kynne. Aven om
resan var planerad mjatinarknaden pa Liseberg i atanke var entré till Liseberg

inget som ingick i priset och det stod resenérerna helt fritt att folja museets
rekommendationer att bestka marknaden eller géra nagonting annat.
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Resan och 6vriga resor som Nassjo jarnvagsmusigemanordnar exponeras
genom museets hemsida. Dartill finns aven information om resorna att fa genom
museets personal och vid museets olika utstéllningslokaler. Dock férekommer
ingen annan form av marknadsféring. Trots det &ar resorna framgangsrika och
brukar i de flesta fall vara nara fullbokade och lyckas, nastan pa egen hand,
finansiera Nassjo jarnvagsmuseums ovriga verksantidsiedt, personlig
kommunikation, 16 mars, 2014

2.3 Observationer vid Kulturutstallningar

De tio observationerna vid kulturutstaliningar genomfordes under tva veckors tid i
olika stader i Mellansverige. For att forsoka fa bredd pa undersokningarna riktade
sig observationerna inte mot en specifik typ av kulturutstélining. &mahoaé

fa fram all information som kan tankas vara av vikt vid temporara
kulturutstaliningar.

Samtliga observationer genomfordes pa likartade satt for att fa fram likvardiga
resultat. Till en bdrjan genomférdes observationen genom en konsumtion av
utstallningen déar olika intryck togs in av den och dess metoder for
kommunikation. Langder pa texter, placeringar av utstallningsforemal och andra
mindre detaljer registrerades och antecknades.

Forst darefter paborjades den verkliga observationen déaradeemdarna vid
kulturutstallningarna blev fokuspunkten. Genom att studera samtliga besdkare och
deras beteendemonggerk det latt att se hur gen genomsnittliga konsumtionen

av utstallningarna tedde sig, vilket antecknades parallellt med de pagaende
observationerna.

2.3.1 Africais agreat country, Goteborg.

En av observationerna skedde vid Varldskulturmuseet i Gatehatgfebruari
och deras temporara utstéllning Africa is a great c@&migy.
varldskulturmusebétndlade tstaliningen om vastvarldens syn pa Afrika och att
ge en mer nyanserad bild av kontinenten genom fotografier fran tolv olika
afrikanska landé€varldskulturmuseet, 2014)

BesoOkarna av utstéllningen tillhérde mestadels 6vre medelalderni aaimdiek
grupper om tva till fyra. Det typiska beteendet fér majoriteten av besokarna foljde
huvudsakligen tva moénster, ett dar de foljde med en guide och ett andra dar de
gick pa egen hand. De besokare som valde att félja med en guide beslét sig i de
fleda fall att komplettera turen genom att ga ytterligare en gang och titta pa
majoriteten av fotografierna. Dock var det forhallandevis sallan de laste nagra av
de texter som fanns tillgangliga, knappt ens den férklarande inledningstexten.
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De bestkare som ksumerade utstallningen pa egen hand valde i hogre grad att
helt eller delvis lasa inledningstexten och den uppradade fakta som fanns pa
ytterligare en vagg. Darefter gick de kring bland fotografierna och studerade dem,
varefter de gick fram for att setVatografiet var taget. Intresset for att langre
stanna och iaktta varje enskilt fotografi upplevdes som lagre an fér de som foljt
med guiden. Det kan mgjligtvis forklaras genom att mer engagerade bestkare
valde att folja med guiden, medan bestkare mdcernitresse valde att

konsumera utstallningen betydligt raskare.

Utstallningen bestod mestadels av stora fotografier, vilka enbart var
ackompanjerade av texter som berattade vart fotografierna var tagna nagonstans.
Utodver det fanns det utférligare eexpa fyra avskilda vaggar i utstallningslokalen,
varav en bestod av uppradade fakta om Afrika, vilka troligtvis var tankta att ge en
mer nyanserad bild av kontinenten. De Ovriga tre texterna bestod av en
forklarande text om utstallningen samt tva tenéerafrikaner som beskrev laget i

sina respektive lander utifran olika perspektiv. Utav de tre texterna var det enbart
inledningstexten som lastes i nagon hogre utstrackning, de andra gick samtliga
besokare forbi. | anknytning till utstaliningen saldestriisen utskrifter av

fotografier och souvenirer.

Utstallningen exponerades i form av reklam, exempelvis pa sparvagnar och bussar
eller skyltar langs med gator. Museet hade aven stor skylt pa déésifakad
upphovsman och datum pa utstallningeng angivna tillsammans med en bild i
storformat.

2.3.2 Eskilstuna konstmuseum, Eskilstuna.

Under ett besokEskilstunalen 1 februagenomférdes en observation vid
Eskilstuna konstmuseum, vilket ar inhyst i gamla indusrilo&gra fa minuter
fran stadens centrum. Museumet visade upp en blandning av fasta och nya,
temporara utstallningar dar allt fran aldre malningar till nya skulpturer och
filmkonst visades upp.

Under observationen rérde sig runt ett tjugotal bestkama gamseets olika
utstallningar, varav de flesta var medelalders eller aldre och rérde sig i grupper och
par. Barn eller unga fanns det fa av, aven om nagra yngre vuxna drog ner
medelaldern nagot. Bestkarna gick runt bland de olika utstallningarna och
spen@rade bara nagra fa 6gonblick vid varje enskilt konstverk. De texter som
fanns, fa till antalet, var det knappt ndgra som laste utan fokuset hos besokarna lag
mot att studera konstverken. Ett fatal sdg under en langre tid pa den filmkonst

som fanns i ettvakilt rum och ytterligare nagra valde att intresserat stanna kvar

vid enskilda utstéllningar en langre tid och betrakta de utstallda verken mycket
ingaende. Det generella beteendet var dock att rora sig i samma tempo genom
samtliga utstallningar och iimtessera sig djupare for mer an nagot enstaka
konstverk.
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Kostverken som stélldes ut utgjordes mestadels av tavlor och storre skulpturer.
Samtliga ackompanjerades av korta texter dar namn pa konstverket och
upphovsmannen fanns angivna tillsammans medJ&itser det var det enbart

den temporéra utstallningen, innehéallandes skulpturer, som hade nagra langre
texter och dartill bocker. Béckerna och texterna forklarade narmare sambandet
mellan skulpturerna och upphovsmannens tankar med utstéllningen.

Utbverutstallningarna fanns det &ven en medelstor forsaljning vid museet, dar
olika foremal med anknytning till utstallningarna visades upp. Dartill fanns
atskilliga foremal utan direkt anknytning till museets verksamhet, vilka snarare var
produkter som olika kurpersonligheter, som konstnarer, designat. Da

produkterna var av olika karaktar och mer exklusiva &n produkter som stalls ut i
vandliga butiker lockade forsaljningen till sig de flesta av bestkarna. Flera av dem
kdpte mindre foremal, mojligtvis som méfgsm av souvenir fran museibesoket.

Exponeringen for de olika utstaliningarna och Eskilstuna konstmuseum var
dverlag valdigt liten. Utdver hemsida gjordes reklam endast vid fatal
affischeringsplatser i centrum, och det endast i undantagsfall. mte helle
museumets fasad avvandes fér exponering och reklam for dess olika utstallningar.
fanns det valdigt lite exponering och reklam

2.3.3 Eskilstuna stadsmuseum, Eskilstuna.

Ytterligare ett museum i Eskilstuna dar en observatiotestiéar Eskilstuna
stadsmuseumilken dgde rum den 1 februBet ar belaget mycket centralt i

rymliga lokaler invid Eskilstunadn. Da museet inte var specifikt inriktat mot nagot
enskilt kulturomrade, utan snarare Eskilstuna som stad, var dessgast@ini
skiftande karaktar. Troligtvis tack vare Eskilstunas historia somamed
industristad lag stort fokus mot just teknik, smide och dess tidigare
vapenindustrier

Som helhet var museet valbesokt och hade flera olika typer av bestkare, vilka
sokte g till museets olika typer av utstallningar. Mestadels fanns dar barnfamiljer,
ofta foljda av mereller farforaldrar, men dven mindre séllskap av medelalders och
aldre rorde sig inom museets lokaler. Barnfamiljerna sokte sig framst till de
utstallningaran riktade sig till barn och erbjod en mangfald av olika tekniska
experiment och saker att fysiskt ta i. de medelalders och aldre paren rorde sig
jamnt fordelat bland de Ovriga utstallningarna, vilka inte var narmelsevis sa
interaktiva som barnutstallninga

Invid de flesta av utstaliningsforemalen fanns korta forklarande texter, vilka de
flesta laste i forbigaende. Dock var det séllan nagon laste de langre texter som
fanns tillgangliga, utom vid de utstéllningar som var meofaktaxtbaserade.

Dar var lasstatistiken nagot hogre.
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Utstallningarna bestod till stora delar av gamla industrimaskiner som hamtats fran
Eskilstunas dagar som sAmch vapenstad. Samtliga maskiner var anslutna till en
drivaxel och sag ut att vara i ett sadant skick attlidegskatt anvanda. Utover
maskiner fanns utstallningar for barn, vilka aven de var inriktade pa teknik, och en
del som inriktade sig mot vapen, knivtillverkning och Eskilstunas kulturella
historia av finska invandrare. Till stora delar bestod utstéflaiagdysiska
utstallningsforemal och i vissa fall fotografier. Vid utstallningarna om vapen och
finska invandrare fanns aven langa, forklarande texter. Dessa var de dock f& som
laste.

Under observationen skedde dven en visning av angmotorer, daakfyhe!

av diverse angmaskiner startades igang. Dock fanns fa besokare narvarande, aven
om de som fanns pa plats visade stort intresse for visningen. | anslutning till
visningen fanns aven en myntpress, dar bestkare gavs mojlighet att kasta ner ett
tiokronorsmynt for att fa det praglat av maskiner. Halften av de narvarande
bestkarna visade stort intresse for maskinen och praglade ett varsitt mynt med
museumets logotyp.

Likt Eskilstuna konstmuseum férekom det inte nagon storre reklamkampanj for
stadsmus. Istallet forlitar sig museet pa en hemsida och att skylta vid sin
entréhall for de olika utstallningarna. D& museet &r centralt belaget och troligtvis
val forankrat hos Eskilstunas invanare ar det mycket majligt att museet inte
behover nagon storre reaadsforing. Besokarna kommer férmodligen likval att
bestka dess utstallningar.

2.3.4 Glasmuseet, Vaxjo.

Vid Glasmuseet i Vaxjo observerats25 januasamtliga av dgstallningar

som var 6ppna. Utstallningarna fokuserade pa kindgvare fran Sverige och
smalands tradition av glasbruk och hantverk. Dartill fanns en mindre utstallning
om tva utlandska glasblasare som haft stort inflytande inom hantverk&t och h
glasindustrin, Gate och Hald

Utstallningarna var forhallandexétbesokta, i synnerhet den storre som

fokuserade pa svenskt glashantverk. Flertalet gick i par eller mindre grupper, aven
om nagra fa besokare gick ensamma och nagra fa familjer forekom. De som gick
ensamma var de mest initierade och intresserade arr@sdk gick noggrant

igenom utstallningarna, vid flera tillfallen hallandes kompendium 6ver alla
utstallningsforemalen. Dartill |aste de stora delar av de manga texter som fanns
tillgangliga. Paren, grupperna och familjerna var langtifran lika ideessera

rorde sig i ett stadigt tempo kring exponeringshyllorna langs vaggarna. Fa stannade
till nagra langre stunder och de texter som fanns tillgangliga var det fa som laste.

Utstallningarna bestod mestadels av utstallningsféremal i inglasade hyllor och
podium, vilka aven var fyllda av skyltar med utférliga texter. De berdrde flera olika
saker och var alla langa och detaljerade, vilket kan varit ett av skalen till varfor
majoriteten av besokarna inte hade talamod till att Iasa igenom dem. De fa texter
sam lastes var de kortare, och det endast av de besdkare som gick ensamma eller i
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par. Flera av bestkarna verkade anse att utstallningarna var rérigt och svara att
satta i sammanhang, nagot som kan ha sin orsak i den stora méngs av
utstallningsforemal ochila texter som stod tatt intill varandra, utan nagot klart
tema eller uppdelning.

Glasmuseet och dess utstallningar har mindre skyltning kring museiomradet och
dartill en gemensam hemsida med Ovriga museer i Vaxjo. Utdver det saknas storre
kampanjer foexponering och reklam, a&ven om det knappast behovs da
glasmuseet genom sina manga ar i Vaxjo har skapat en medvetenhet hos
Vaxjoborna.

2.3.5 Goddag yxskaft, Vaxjo.

En av de utstallningar som observerades var Smalandsmuseets Gstédlagg
yxskaft. Den handlade om svarigheten for invandrare och nysvenskar att ta sig in
pa arbetsmarknaden och var inhyst i ett mindre genomgangsrum i direkt
anslutning till andra utstallningar och korrid@leservationen skedde den 25

januari i sambandad evenemanget Vaxjo kulturnatt.

BesoOkarna var forhallandevis fa, men de som val stannade och passerade genom
utstallningen stannade kvar under atskilliga minuter. De flesta tog del av hela
utstéllningen, trots att den mestadels bestod av texter. Besékéin 6vrigt av

dvre medelaldern och gick i par eller ensamma.

Utstallningen bestod av korta inblickar pa olika personer med invandrarbakgrund,
dar varje portrattering bestod av en bild pa personen tithoeande text pa ett

stort vikort som beriade kort om personen. Utéver de djupdykande texterna

och fotografierna fanns det aven lag musik i bakgrunden samt ett samtal som
spelades upp, vilket handlade om arbetsklimatet och invandrare. Saval musiken
som samtalet spelades upp pa sadan lag volighiate storde den Ovriga
upplevelsen. Snarare var formodligen tanken att bakgrunden av ljud skulle vara
tillgangligt for att ge majlighet for bestkare att fordjupa sig i utstallningens syfte
och den problematik den exponerade.

Utstéllningen exponemslvid ett invigningstal under Vaxj6 stads evenemang
Kulturnatten och har aven figurerat i samband med Smalandsmuseets andra
reklamkampanijer i Vaxjo stad. Dartill finns den &ven representerad pa museets
hemsida.

2.3.6 JOonko6pings lansmuseum, Jonkoping.

En observation skedde pa Jonkopings lansmuselenfredagen den 10 januari.
Museet vabelaget centralt i Jonkoping stad i rymliga, moderna lokaler. P4 museet
visades flera olika utstallningar, daribland om textilhantverk, denamoder
smalanningen, klassisk konst och blandade utstallningar.
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Vid tillfallet for observationerna var besokarantalet relativt Iagt och bestod
mestadels av personer i 6vre medelaldern och uppat. Dessa gick ensamma eller i
par omkring och tog i maklig takiit som exponerades av de olika

utstallningarna. Nagot som tydligt framtradda var att fA besokare stannade till vid
enskilda museiobjekt eller visade djupare intresse for nagra sarskilda verk eller
inriktningar. Snarare rérde de sig i rundvandringaattiegentligen stanna till
namnvart. Det kan delvis forklaras av att majoriteten av besdkarna gick ensamma
och inte hade nadgon kramrat att diskutera utstéllningarna med. Aven bristen pa
texter i anknytning till olika verk och utstallningar, vilket gévatétatt djupare
forkovra sig i utstallningarna.

For att exponera utstallningarna anvandessi@itmn, dar planldsning och

rubriker pa de olika utstéallningarna tydliggors. Utdver det finns fa platser dar de
olika utstallningarna exponeras. Aven ka otstallningarna saknar i
uppskattningsvis halften av fallen tydliga namn eller forklarande texter som
presenterar dem for bestkarna. Det kan ge ett forvirrat uttryck och forsvara att
forstd sammanhangen, samt att separera de olika utstéllningarna. |
utgallningshallar finns i flera fall utskrivet material och foldrar, vilka i de flesta fall
ar av mycket enkelt slag som inte kan anse formedla utstallningarna pa effektiva
och tilltalande satt. | kontrast till det enkla fysiska material som fannsgillgangli
erbjod museet en ljudguide och hade vid tva utstalinisigérmvar dar mer
information kunde fat.

Likt Tandsticksmuseet och flertalet andra lansmuseum i Sverige var Jonkdpings
lansmuseum valkant bland stadens invanare genom dess langa historia och
centrala lage. Dock forekom viss skyltning inom stadens centrum, och aven
museifasaden anvandes for reklam for nya utstéllningar. Dartill hade museet aven
en hemsida.

2.3.7 Svenska formrebeller, Vaxjo.

Vid Smalandsmuseet fannsitstalining som fokuserade kring design och olika
formgivare som pa olika satt varit rebeller mot klassisk, konservativ design. Den
var nyligen invigd da observationen genomfdete&5 januadich inhystes i

stora, luftiga lokaler. Det som visades rgigdmestadels om olika bruksforemal
som formgivits av ett antal svenska kdnda designers och formgivare.

BesoOkarna var manga och av mycket blandad alder, a&ven om den lutade nagot mot
den 6vre medelaldern. Mestadels rérde sig besokarna i mindre grupper och par.
Valdigt fa gick genom utstallningen helt ensamma. Samtliga besokare visade ett
intresse av det sorisades, emellanat stort intresse da flera laste texter och
stannade till vid enskilda utstallningsobjekt. Dartill rérde sig de flesta langamt
genom lokalen och lamnade inte den innan de gatt igenom allt som visades.

For att satta utstallningsobjektert s&irre sammanhang anvandes stora

forklarande texter och kortare texter invid diverse bilder och féremal. De olika
inriktningarna inom utstallningen var tydligt avdelade och alla forsedda med texter
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som utforligt och lattfattligt forklarade dem. Allt santaget gjorde det att
utstallningen tycktes vara latt och néjsam for bestkarna att konsumera, nagot som
tydligt syntes da de laste storre delen av alla de lange texterna.

Utstallningen Svenska formrebeller exponerades en langre tid genom affischering
inom Vaxjo stad, dartill finns den med pa Smalandsmuseets hemsida och har
reklamblad vidndramuseri Vaxjo.

2.3.8 Tandsticksmuseet, JOnkoping.

Ett besok gjordes vid Tandsticksmuseet i Jonkdpm@0 januagrett museum i

en gammatndstickfabrik som &r dedikerad till att uppvisa historiken bakom
Jonkopings historik inom tandstickor. Museet ligger nagra hundra meter fran
Jonkopings tagstation i det gamla fabriksomrade som numera kallas for
tandsticksomradet.

Observationerna vid meet skedde under en veckodag, vilket delvis kan forklara
bristen pa besokare. Enbart tre bestkare fanns pa plats under observationen,
varav tva fran tyskland. | dvrigt riktar sig museet mot teknikintresserade, personer
med intresse for Jonkdpings modeiliseha samt turister.

BesoOkarna borjade sitt museibesok med en 10 minuter lang presentationsfilm,
vilken pa ett lattillgangligt berattade om tandsticksfabrikens historia, samt en
utforlig och informativ halsning av museipersonalen. Efter filmenstshttdor
besokarna med att ga runt i museet och avverka de olika utstallningshallarna en
efter en. De utlAndska bestkarna hade inga forklarande texter till hans utan fick
enbart noja sig med rent visuella intryck av bilder och museiféremal. Dock fanns
filmenpa fyra olika sprak och i anslutning fanns aven miljéer som inretts for att
spegla filmen.

For svensktalande besokare fanns dock gott om skrivet material. Blandade med
museiféremal fanns texter och citat pa vaggarna, och forklarande texter satt i
ansluning till de flesta museiféremal. Det gjorde det majligt att pa ett enkelt satt
valja att fordjupa sig. FOr att ytterligare underlatta for besdkarna var utstallningen
tydligt uppdelad i fyra olika utrymmen, vilka var dedikerade till olika omraden.

For at locka besodkare fanns enbart vagskyltning som visade vart museet lag.
Utdver det saknades all form av reklam, utom den som framkom genom hemsida
och eventuellt andra museum. Dock kallades hela stadsdelen som museet lag inom
for tandsticksomradet och sagali Jonkoping tyckts kanna till tandsticksmuseet,
vilket troligtvis minskade behovet av reklam och exponering.

2.3.9 Vi hade fel, Vaxjo.

En utstéllning vid Utvandrarnas hus i Vaxjo var Vi hade fel, vilken bestod av ett
tjugotal bilder fnd sextiotalets paris med fokus mote. Vid den genomfordes
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en observation den 25 janudtstallningen var forhallandevis nyinvigd i museet,
aven om den funnits lange vid andra kulturella inrattningar.

BesoOkarna var manga och kom oftast i gruppepai]enestadels rorde det sig

om aldre och medelalders. Bara nagot fatal unga vuxna och ungdomar fanns bland
bestkarna. Generellt sétt kan det sdgas att bestkarna var valdigt intresserade av
utstélliningen och de olika fotografierna. Nara nog samtkgadelésxter som

fanns tillgangliga och betraktade under langre tid fotografierna, ibland i flera
omgangar. Samtliga rorde sig utmed det avlanga rummets vaggar dar de stora
fotografierna var upphangda och gick fran foto till foto i en stor cirkulerande

rérdse. En intressant foreteelse var att flera grupper av bestkare stod kvar en
langre tid efter att de konsumerat utstallningen, bade for att diskutrera vad de sett
och for att bara umgas.

Utdver stora, val separerade fotografier fanns det fa textstalidingen. Varje

foto hade enbart namnet pa designern till kladerna som var portratterade, vilka
dock kompletterades av en mycket utforlig text som férklarade utstéliningen och
berattade om dess upphovsman. Trots dess langd laste majoriteten av besdkarna
hela eller storre delen av den. Férmodligen berodde det pa att der var den enda
tillgangliga texten och att den gav ett tydligt mervarde till fotografierna. Ytterligare
en detalj som kan bidragit till utstaliningens popularitet och att dess bestkare ofta
drojde sig kvar vid specifika verk var att samtliga fotografier var pA manniskor. De
portratterade dem pa ett uppriktigt satt och i autentiska miljoer i sextiotalets paris,
vilket troligtvis gjorde att besdkarna fick en k&nsla av miljon och sammanhanget
smarare an enbart de designade kladerna.

Utstéllningen hdikt de flesta museiutstallningar exponerats vid diverse museum
runtikring Véaxjo, och dartill har broschyrer och en del affischering férekommit.

2.3.10 Vaxjo konsthall, Vaxjo.

Under Vaxjos arliga kulturnatt, en populéar tradition och kulturhandelse,
genomfordeden 25 januaen observation vid Vaxjo Konsthall. Utstallningen ar
lokaliserad i de centrala delarna av Véaxjo, bara hundra meter fran bibliotek och
kopgallerior. KonstHah visade upp modern konst av flera slag, samt
kompletterade sina utstéllningar med en del férsaljning av begagnade bdcker och
souvenirer med anknytning till konsthallen eller dess aktuella utstallning.

BesoOkarna var manga, vilket troligtvis berodKeltp@natten, och antingen unga

eller medelalders. De gick mestadels i grupper om tva eller fler och rorde sig
snabbt genom lokalen. Ett genomgaende monster var att de knappt ens tog av sig
ytterklader sdasom madssa och halsdukar, utan beholl dem paemediar dagra

fa minuter konsumerade de tva aktuella utstallningarna. De fa som gick ensamma
rorde sig dock langsammare och holl i flera fall i kompendier som narmare
beskrev de olika utstéllningsobjekten.
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Konsthallen stallde ut samtliga verk utan sagnehelst texter eller titlar, utan

hade enbart med titlarna pa de tva utstallningarna. Det i kombination med de
abstrakta verken var troligtvis det som lag bakom det bristande intresset fran
majoriteten av besokarna. Det fanns kort och gott ingentiéigpadch valdigt fa

saker att betrakta. For att locka bestkare spelade Konsthallen hég, elektronisk
musik, vilket var speciellt hog utanfor lokalerna. Utan tvekan var det musiken som
lag bakom de manga besotkarna, och formodligen aven den forhallaralevis ung
medelaldern. | 6vrigt hade Konsthallen ingen st6rre exponering eller reklam,
utéver den som férekom i det gemensamma grafiska materialet for hela
Kulturnatten, vilket rérde sig om broschyrer, skyltning och hemsida.

2.4 Intervjuer

Infor intervjuerna togs ett antal fragor fram, vilka syftade till att fa fram

utstallarnas synvinkel pa sina respektive kulturutstaliningar och kunna satta dessa i
perspektiv gentemot observationerna. Nar fragorna val var framtagna skickades de
ut via mail tildle olika utstallarna.

Da de i manga fall var olikart vilka av de olika inblandade upphovsmannen i
utstallningarna som var mest passande till att besvara intervjufragorna drojde det
innan nagra svar kunde sammanstallas. Dartill kom ett hogt bortfabitsom t
kompletterande fysiska intervjuer forblev hogt &ven efter flera veckors tid.

Totalt kunde endast sex intervjuer sammanstéllas av de tio 6nskade, varav en inte
gav tillrackliga svar och fick kassava®n informationsbriddarfor togs beslutet

attfem intervjuer skulle vara nog for att ge den 6nskade informationen. Detta da
samtliga fem var mycket utférliga och samtidigt enbart skulle anvandas som
kompelementill observationerna och ensamma inte sta for nagot-adisign
beslutsunderlag.

Nedan bljer nedkortade sammandragningar av de intervjuer som genomférdes i
samband med observationer vid kulturutstallningar. Fullstdndiga versioner av
intervjuerna, samt intervjumall, finns tillgangliga i bilagorna.

2.4.1 Africais agreat country

Vilken var din roll i utstéliningen?
Jag var projektledare for utstaliningsproduktionen Africa is a Great (Qountry
Tengelin, personlig kommunikation, 10 februari, .2014)

Vilka malgrupper har utstallningen?
Utstallningens malgrupperdga vuxna (330 ar), fotointresserade och
samhallsintresserade.

Vilka metoder anvandes for att skapa ett intresse kring utstallningen?
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Trafikreklam, tidningsannonser, Tv4 lokalnyheter, Vastnytt, radio P4, hemsida,
socgala media, affischering i staderen kommunikation via samarbetspartners
som ScandAfric, Bergsjons bibliotek, Sjumilahallen i Biskopsgarden har anvéands.

Anvénds olika metoder for olika typer av utstallningar?

Temporara anvands kampanjbetonad marknadsforing i borjan, paminnelse i
mittenav utstallningen och en kampanj utstéllningens slutperiod.

De fasta utstéllningarna marknadsfors I6pande.

Vilka typer av grafiskt material tycker du ar viktigt att ha i anslutning till
utstallningar?

Det alltid populéart bland besokarna med kataloggstifiliningen, fran enkla
haften till pakostade trycksaker. Nagon form av fordjupning av innehallet.

Vilka &r inblandade i framtagningen av en ny utstélining?

Upphovsman presenterar utstallningen i form av ett synopsis. Sedan fattas beslut
om utstallnigen skall produceras av berdrda chefer. En projektledare och
projektgrupp, innehallande intendenter, pedagoger, programlaggare,
arkitekt/designer, teknisk producent, utstéliningsproducent och marknadsforare.

Vad tycker du ar det viktigaste da man tar érany utstallning?
Det viktigaste ar en bra grundidé, ett tema som ar aktuellt, viktigt och som kan
intressera manga manniskor.

2.4.2 Eskilstuna konstmuseum

Vilken var din roll i utstéliningen?
Jag arbetar som konstpeda@od(lingstedt, personlig kommunikation, 5
februari, 2014

Vilka malgrupper har utstéllningen?
Malgrupperna ar inte definierade. Vi riktar oss mot allt fran smabarn till vuxna.

Vilka malgrupper har utstallningen?

Foljande metoder anvands soarknadsfong. Pressvisning, hemsida, facebook,
kommunannons i lokaltidning, personlig inbjudan till konstinstitutioner,
Nyhetsbrev till anméalda intresserade, personlig inbjudan till [&rarvisning.

Anvands olika metoder for olika typer av utstallningar?

Fasta utstihingen andras bara vart tredje ar. | 6vrigt lanas enstaka verk ut till
andra museer. Skolan och forskolan erbjuds workshop via en gemensam.
Konstmuseet har nagra broschyrer som ar framtagna for Turistbyran, bibliotek
mm.

Vilka typer av grafiskt matétigcker du ar viktigt att ha i anslutning till
utstallningar?
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| anslutning till utstallningar finns affischer och vernissagekort fysiskt och digitalt
samt informationsblad pa notstall vid utstallningen. Butik med material knutet till
utstallningar.

Vilka ar inblandade i framtagningen av en ny utstallning?
Foljande personer ar delaktiga i utveckling av utstallningar. Stipendiefonden,
Eskilstuna konstforening, en utstallningsgrupp fran museet, konstnar, gallerist.

Vad tycker du ar det viktigasteedényutstallning utvecklas?

Att den ar givande ur manga aspekter och haller en hog kvalité, samt att den
passar och kompletterar andra utstallningar. Konstmuseet vill ocksa i
visionsarbetet vara en del av debatt och fragestallningar i samhallet i dvrigt.

2.4.3 Goddag Yxskaft

Vilken var din roll i utstaliningen?
Jag var fotograf, intervjuare och textforfat@arBene, personlig kommunikation,
12 februari, 20})4

Vilka malgrupper har utstéllningen?

Boende i framst Vaxjo som kan tankastn@sse i utstallningen,

integrationsfragor och andra samhallsfragor. Senare kommer utstéllningen flyttas
till andra museum och da kommer den rikta in sig mot nya grupper i de staderna.

Vilka metoder anvandes for att skapa ett intresseutgiadningen?

Inbjudningar till professorer och larare vid Linneuniversitetet, inbjudningar till
pressfolk, seminarier och allmanna kontakter med personer som kan ha djupare
intresse i utstallningen, t.ex. journalister och politiker.

Anvands olika meted for olika typer av utstéllningar?
Vet e;.

Vilka typer av grafiskt material tycker du &r viktigt att ha i anslutning till
utstallningar?

Géstbok, dar besokare kan skriva om vad de tycker om utstallningen.
Informationsblad om utstallningen, helst pa fiprak for att det ocksa ska passa
utlandska besotkare

Vilka ar inblandade i framtagningen av en ny utstéllning?
Jag som journalist, pedagoger, intendenter, andra journalister och medlemmar i
den ideella féreningen Macken.

Vad tycker du ar det viktigaska en ny utstallning utvecklas?

Budskapet, att man visar upp nagonting viktigt som beror folk och skapar ett
intresse for manniskorna som utstallningen handlar om, och de problem som
ligger bakom deras situationer.
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2.4.4 Tandsticksmuseet

Vilken var din roll i utstaliningen?
Min roll var koordinator/samordnare och genomfdrde all req@ardbhnsson,
personlig kommunikation, 30 januari, 2014

Vilka malgrupper har utstéallningen?
Barn och ungdomar, turister och Jonkopingsbor amégeupper.

Vilka metoder anvandes for att skapa ett intresse kring utstallningen?
Pressvisningar, TV, annons, affischer, vernissagekort, hemsida, facebook och
invigningar.

Anvands olika metoder for olika typer av utstallningar?
Allt material till fastatstallningar maste vara av god kvalité, for att halla lange.
Till de tillfalliga utstaliningarna kan man ha andra material och fuska lite.

Vilka typer av grafiskt material tycker du ar viktigt att ha i anslutning till
utstallningar?

Vepa, affischergwnissagekort anvands som tryckt material i anslutning till
utstallningarna.

Vilka &r inblandade i framtagningen av en ny utstélining?
Intendenter, pedagoger och informatérer ar alla med i utvecklingen av nya
utstallningar.

Vad tycker du ar det viktiga da en ny utstéllning utvecklas?
Att variera utstallningar beroende pa arstid och malgrupp. Anpassa efter antal
turister och ha fri entré under lagsasong.

245 Vaxjo konsthall

Vilken var din roll i utstaliningen?
Jag ar intendenth utstallningsproducgfit Sandblagersonlig
kommunikation, 29, januari, 2p14

Vilka malgrupper har utstallningen?
Barn, ungdomar och vuxna ar malgruppen.

Vilka metoder anvandes for att skapa ett intresse kring utstallningen?
Webb, sociala mediaffischer, pressmeddelandegmsutskick, div. tryckta och
digitala kalendarium, tryckt och digital annonsering anvands som marknadsforing.

Anvands olika metoder for olika typer av utstallningar?
Alla utstallningar ar temporara.
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Vilka typer av gfiskt material tycker du ar viktigt att ha i anslutning till

utstallningar?

Infoblad, audioguide, affischer anvands i samband med utstallningar

Vilka ar inblandade i framtagningen av en ny utstéllning?
Konstintendent, konstpedagog, konstnar, externabedspartners ar med i
utstallningsframtagningen.

Vad tycker du ar det viktigaste da en ny utstallning utvecklas?
Idéhdjd och kringsyn &r det viktigaste vid konstutstéllningar.

2.4.6

Sammanstallning av intervjuer

Utstallare/utstallning

Africa is a great country

Eskilstuna konstmuseum

Goddag Yxskaft

Tandsticksmuseet

vax]o konsthall

Fraga

Roll i utstallning?

Projektledare

Konstpedagog

Fotograf, intervjuare och
textforfattare

Koordinator/samordnare

Intendent och utstdlinings-
producent.

Malgrupper

Unga vuxna, fotointresserade
och samhallsintresserade.

Ingen definierad.

Boende | Vaxjo med intresse |
integrations- och samhallsfragor.

Barn/ungdomar, turister och lokalbaor.

(saknar tydlig malgrupp)

Barn, ungdomar och vuxna.
(saknar tydlig malgrupp)

Metoder for intresse?

Olika typer av affischering, tv-
och radioreklam, annonsering.

Mycket personlig kontakt,
sociala medier och annonsering

Inbjudningar till press, larare etc.
Personlig kontakt med politiker etc,

Sociala medier, annonsering, aff-
ischer,pressvisningar och reklam.

Sociala medier, affischering,
pressmeddelanden och utskick,

Olika for olika utstallningar

Skillnader i marknadsfaring.
Lipande for fasta utstaliningar

Fasta utstallningar dndras valdigt
sallan.

Vet gj.

Battre kvalitét till fasta, tempordra

kan vara av samre kvalitét.

Alla utstdliningar &r temporara.

Grafisk material?

Katalog, haften, fordjupande
saker. Dyrare trycksaker.

Affisch, informationsblad och
butik i anknytning.

Gastbok och informationsblad.

Affisch och vernissagekort.

Infoblad, audioguide och
affischer.

Vilka &r inblandade?

producent, projektgrupp, ped-
agoger, designer, pruducent etq

Fond, konstférening, utstallnings-
grupp, konstnar och gallerist.

Journalister, pedagog, intendent
och medlemmar i ideell férening.

Intendenter, predagoger och
informatdrer.

Intendent, pedagog, konstnar
och samarbetspartners.

Vilket &r det viktigaste?

Bra idé och aktuellt tema.
Kunna intressera manniskor.

Vara givande, halla kvalitét, vara
en del av samh3llsdebatten.

Budskap och att berdra folk, samt
skapa ett intresse.

Variera efter forutstattningar,
anpassa efter antal turister.

Idéhdjd och kringsyn

Tabelll, sammanstallning av intervjuer.

2.4.7

Sammanfattning av intervjuer.

Utifran de fem genomforda intervjuerna kunde snart en rad konkreta punkter tas

fram, vilka ringade in flertalet riktlinjer och maste inom utveckling av

kulturutstaliningar.

For det forsta inriktade sig museerna och utstallningarna mot en rad olika

malgrypper, dar det viktigaste for dem var att malgruppernas intressen stammer
Overens med den inriktning som utstallningen har. Mindre museer och museer i
mindre orter riktade sig mindre mot turister och mer mot lokalbor.

FOr att skapa ett intresse kringwwitstallningar anvandes en mangd olika

metoder. Dels utnyttjades olika typer av reklam, daribland affischering, annonser,
radio och till viss del tv. Dartill anvandes &ven kommunikation genom sociala
medier, mailutskick, inbjudningar till andra museensidtioner,
pressvisningar och vernissager. Utifran intervjuerna anvande mindre museer och
utstallningar, vilka troligtvis saknade storre budget for marknadsforing, sig sallan
av dyrare marknadsforningsmetoder som reklam i tv, radio och storre tidninga
Istallet forlitade de sig mer pa personlig kontakt, mailutskick och sociala medier.
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For fasta utstallningar var kraven pa kvalitet, framst byggkvalitet, valdigt hég och
de behovde marknadsféras I6pande for att bibehalla ett intresse hos potentiella
besOkare.

Temporara utstallningar ansags inte ha samma krav pa kvalitet da de enbart skulle
halla under en begransad tidsrymd. De marknadsfordes aven annorlunda &n fasta
utstéllningar. Istallet for Iopande marknadsféring anvandes marknadsféring for att
skap initialt intresse, paminna besotkarna om utstallningen i mitten och

genomfdra en slutkampanj innan utstéliningen ska stangas.

Des ansags att flera olika typer av grafiskt material var viktigt att ha i anslutning till
utstallningar, daribland affisclygrstbécker, informationsblad, kataloger och olika
typer av héaften. Aven ljudguide och mojlighet till forsaljning av produkter
relaterade till utstallningen sags som viktigt av ett par museer.

For att pa basta satt utveckla en bra utstallning sags diktispratt flera olika

typer av kompetenser kopplades in i arbetet. Exempel pa kompetenser kunde vara
intendenter, finansiarer, konstféreningar, utstalmicggrojektgrupper fran

museet, gallerister, journalister, pedagoger, designers, projé&kakee,

producenter och marknadsforare. Vid mindre utstaliningar och museet férekom
farre personer i utvecklingsarbetet och farre utomstaende kompetenser kopplas in.
For museum som ej var privat agda var det sarskilt viktigt att blanda in
kompetenser frAandra instanser for att utstallningarna ska motsvara de krav som
kan finnas fran kommun, landsting eller stat.

Nagot av det viktigaste for de flesta utstallningsproducenter och museer var att
utstallningarna skulle ha ett budskap som kunde berorarbesiikskapa ett

djupare intresse hos dem. Dartill sdgs det som viktigt att samordna utstallningarna
utifran andra utstallningar och den efterfragan som finns. Att exempelvis periodvis
locka bestkare med fritt intradde forekom i flera fall. Slutligesstiiekn idéhojd,
aktuellt tema och hog kvalité vara av hog vikt.
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2.5 Utveckling av temporar kulturutstallning

2.5.1 Layout och material

En forsta punkt i utformningen av den tempordra kulturutstéliningen var att
bestamma etivergripande tema och planlosning for utstallningen. Det for att fa

en klarare bild av konceptet och fortsatta arbetet med att ta fram
utstallningsmaterial. | samrad med personal fran Nassjo jarnvagsmuseum
diskuterades tanken att utforma utstallningeresdrdlinje eller ett

tidsdokument dver Nassjo stad och dess jarnvagskopplade historia. Darefter togs
ytterligare ett antal koncept fram for att ge bredd i beslutstagandet och for att inte
fasta alltfér mycket i den forsta konceptidén.

Nedan ses de tre §ag som togs fram och utvarderades utifran
funktionsanalysen i en Pughtris Da det forsta forslaget gav bast mojligheter
till att skapa intresse for besdkare och underlatta deras konsumtion av
utstallningen valdes det ut fram foaddra tva.

Forslag 1: Info/start ['1850-1910 [1910-1920 [1920-1930 ['1930-1950
Tidslinje giveaway/ tivling _
N
)
I 1990-2014 I 1980-1990 le)7u_|\)30 I 1960-1970 I 1950-1960 ]
Layout dir varje artionde/tidsperiod far ett enskilt omride for att skapa tydliga g gir i ett cirkell utmed
“tidslinjen”, varefter den aterkommer till starten dér foldrar med djupare info och tavling/giveaway finns tillgangligt.
Forslag 1: Info/start Niissjo stad Tag | Tagndt
omréades- =
indelat
] | Niissjo kommun | Niissjo kommun | Museet | Giveaway/tivling ]

-ade som berdrs av lIningen, niss]
djupdyka inom specifika omraden. v:
h tivling/giveacay tillgdngligt, samt en

Tl

Giveaway/tavling ]

ad, jarnvigs etc., far en enskild avdelning. Ger storre
enskilt omrade kan ha foldrar med omradesspecifik information.
nling av alla foldrarna

Forslag 1:

i Info/start
Sicksack

layout dir planldsningen inte dr Sppen, utan mer tydligt avgrinsat till olika omriden. Stora monstrar i mitten av tiget skapar rorelse och

ger mojlighet till att betrakta utstdliningsforemal fran olika vinklar. Info/start och giveaway/tivling finns i varsin dnde av ustillningen
for att skapa intresse vid bada utkanterna av utstillningen

Figur 1. Tidig planskiss dver utstallningsvagnen.

2.5.2 Titel pa kulturutstallningen

En av de forsta punkterna inom arbetet att ta fram kulturutstéliningen bestod i att
ta fram en titel, vilken passade dess innehall och var méjlig att kommunicera till
samtliga malgrupper.
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For att maximera mojligheterna for en titel av sa hog kvalitetcglgn

forfattades ett tjugotal alternativ, varav drygt hélften sallandes bort i ett tidigt
skede. Av aterstoden valdes ett alternativ ut genom em&uighdar de olika
alternativen varderades utifran hur val de stamde Overethe knad som listats i
funktionsanalyseDe badaitlar som fick hogst poang i Pugtatrisen &g bada

en stor tydlighet och riktasig mycket till Nassjo jarnvdgsmuseums nya
malgrupper, samtidigt som dekitillrackligt med tydlighet for att aven pdssa
ursprungliga malgrupperna. Det femte forslaget fick htgst poang, men da det
forsta forslaget bestod av en kort uppmaning fanns det uppfattningen ém att de
kunde fungera som en form av slogan.

2.5.3 Standarder for utstallningsmaterial

For att ha skapa en enhetlighet inom utstéllningen togs ett antal riktlinjer for dess
utstallningsmaterial. Riktlinjerna drogs successivt upp under de observationer som
genomfordes, dar det tydligt framgick ungefarliga vardendditetbljer inom
utstallningarna. Dartill anvandes den expertis som blev tillganglig genom de olika
intervjuerna som ytterligare grunder for riktlinjerna.

2.5.4 Fotomanér

For att aven skapa en tydlig enig utformning av alla fotografier smishesnxid
utstallningen togs aven ett antal fotomanér fram, vilka utvarderades och sallades
utifran funktionsanalyser i en Punghtris | samband med visualisering av
kulturutstéliningen kunde de utvalda fotomanéren studerastisktdill

sammanhang och anpassas ytterligare for att pa basta satt passa utstallningsmiljon

2.5.5 Utstallningsmaterial

Efter att utstallningen fatt ett antal riktlinjer, som exempelvis standarder och en
layout, valdes utstéliningsmaterialet ut. Det skedde fjekowandet av
information i litteratur samt samlandet av fotografier av Nassjo och dess
jarnvagshistoria.

2.5.6 Visualiseringar

For att sakerstalla att utformningen av den temporara kulturutstallningen
motsvarade Nassjo jarnvagsmuseums forvantningagsatnts dverblick av

resultatet, genomfordes en visualisering. Da fardigstallandet av rapporten skedde
langt fora utstaliningens byggnation utgdr visualiseringarna aven en stor del av det
resultat som visas i det senare resultatkapitlet.
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2.6 Utveckling av grafisk kommunikation

2.6.1 Logotyper

Ytterligare en bestandsdel i den grafiska profilen var logotypen, vilken utgjorde
den visuella symbol som skulle sammanbinda och lyfta hela profilen och pa sa satt
dra till sig malgruppers uppmarksamhet (Lundin & Nilsson, 2014). For att ta fram
logotypenitl kulturutstallningen togs flera olika koncept fram genom

brainstorming, vilka senare anvandes i det fortsatta skissarbetet.

Efter att flera tydliga forslag tagits fram bearbetades de pa digital vag i Adobe
lllustrator och raffinerades till ett sadéadis att de kunde sallas bland. Precis
som i flertalet andra beslut anvandes enagis i vilken de olika forslagen
varderades utifran hur val de stamde 6verens med funktionsan&lgiséna.
vagdes det aven in hur rent estetiifialande och igenkanneliga de var.

fran

DA

=>
NU

hundra ar hundra ar med
-

av jarnvag - jarnvig i Nassjo

FRAN DA TILL NU

hundra & med jirnvig i Niissjo

Figur 2. En tidig skiss till utstéaliningens
logotyp.
Figur 3. Ytterligare en skiss
pa logotyp.

Da logotypen bar pa en sadan stor roll inom den grafiska profilen (Lundin &
Nilsson, 2014) sa togs beslutet att behalla tva olika varianter av logotyper och
vidareutveckla. Det d& poangskillnaden var forsumbar och det radde visst tvivel
om vilken som bargpden storsta potentialen. Nedan ses de tva varianterna pa
logotyp som valdes ut.
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2.6.2 Fargschema

| den grafisk profil som togs fram var en av flera viktiga bestandsdelar ett tydligt
fargschemaDet for att skapa en enhetlighet och tydkdinje i allt grafiskt
material. Fargschemat kom aven att anvandas i sjalva kulturutstéaliningen.

De fem olika férslag som successivt arbetades fram utvarderades utifran hur val de
passade till de funktionsanalyser som tagits fram till den grafiska

kommunikationen och den temporara kulturutstaliningen. Som verktyg for
utvarderingen anvandes, som i flera andra beslut, en Pughmatris.

2.6.3 Fonter

For att fa en kansla av enhetlighet och kvalité kravdes det en genomgaende
anvandning av sammasgitt. FOr grafiskt material och texter vid utstallningen,
samt marknadskommunikationer valdes darfor tre olika typsnitt, vilka alla
fungerade inom olika omraden och sammanhang.

For att valja de tre fonterna utgick valet fran de som fanns tillgangliga i
ordbehandlarprogrammet Microsoft Word samt gratisfonter fran diverse
hemsidor. Det for att Nassjo jarnvagsmuseum skulle fa majlighet till att nyttja
fonterna utan att behdva betalansavgifter eller ga igenom langa
installationsprocesser.

2.6.4 Piktogram

Utifran de lardomar som dragits vid observationer av utstallningar, dar besokare
ibland hade svart att forsta sammanhang, togs tva piktogram fram. De utformades
utifrdn den grafiska profilen till att skapa redundans, genom blandningen av text
och bildbasade symboler, vid texter inom utstallningen. Genom att redundans
ges besokaren storre mojligheter till att tolka informationen som tillhandahalls pa
ett korrekt satt (A. Karltun, personlig kommunikation, 10 februari).

2.6.5 Poster

| enhetlighemed de riktlinjer som togs fram utifran intervjuerna togs en poster
fram for anvandning vid affischering och som marknadsféring vid
utstallningsvagnens utsida, samt innerentré. Den formgavs utifrdn den ovriga
grafiska profilen och AlD#nodelen, en metod som anvands inom
reklambranschen for att effektivs aktivera kunden (M. Ax, personlig
kommunikation, 5 februari, 2013). Utifran AIDA gjordes valet att logotypen, som
formgavs for att mojliggora omedelbar igenkénning, skulle vara i centvam och
det element som skulle agera blickfang. Under logotypen placerades titel pa
utstallningen samt viss information som var tankt att 0ka posterns séljande
formaga.
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Kring text och utkanterna av postern placerades diverse grafiska element som
kopplade atill den grafiska profilen och de tva piktogram som togs fram.

2.6.6 Folder

Utbver postern togs aven foldrar fram till den temporara kulturutstallningen for
att ge besdkarna mojlighet till att bara med sig grafiskt material under deras
konsumtim av utstallningen. Foldrarna formgavs utifrAn den grafiska profilen och
for att ge bestkarna en tydlig sammanfattning av kontentan i utstéllningarna.
Dartill var tanken att de skulle fungera som ytterligare en present och en estetisk
detalj som de skuk&nna ta med sig hem som minne fran utstallningen.

2.7 Framtagning av skyltning

For attta fram skyltningen till Nassjo Jarnvagsmuseum bdrjades arbetet genom en
rad analyser, varefter designarbetet tog form. RBbaatseraur en passande

skyltning till temporara konstutstallningar bér se ut sammanstalldes forst samtliga
av de rikihjer och tydliga stadgar somrfs tillgangliga genom Trafikstyrelsen.
Darefter genomférdes kortare observationer och fotografier av skyltning i
stadstrafik, saval rena trafikskyltar, samhallsskyltning som skyltning till flera olika
museer.

Observationen av hur den faktiska skyltningen motsvarar trafikstyrelsens riktlinjer
och hur olika typer av skyltar placeras i stadsmilj6 anvandes setianff@mat

ett underlag till det fortsatta designarbetet. Dartill genomfordes kortare studier av
den befintliga skyltningen av Nassjo jarnvagsmuseum och av de miljder som den
nya skyltningen kommer att placeras i.

2.8 Sammanstallning av kompendie

Parallellmed att arbetet med den grafiska kommunikationen fortlpte inférdes
alla dess olika bestandsdelar i ett sammanstéllande kompendie. Arbetet med
kompendiet fortsatte successivt i takt med allt 6vrigt arbete slutférdes och
lAmnades over till Nassjo jarnvagsram tillsammans med allt dvrigt resultat.
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3 Resultat och Analys
3.1 Formgivning av temporar museiutstallning

3.1.1 Designbrief

Utstallningen skulle vara en mojlighet for Nassjo Jarnvagsmuseum att visa upp sina
samlingar av utstallningsforemal och bisk genom en ny miljo. Brférvar malet att

ta tillvara pa de kvalitéer som intigs av Nassjo jarnvagsmuseum och att stopa om
dem i en form som passade sig i temporara lokaler och fér mindre tekniskt kunniga
besdlare. Dartill skulle utstallningen locka besdkare och intressenter till att gasta
museets dvriga utstéllningar och evenemang.

Malgruppen for utstallningen var delvis den samma som for museets 6vriga
utstallningar, namligen teknikintresserade, medelalahéns och delvis kvinnor. Till

den kom &aven en ny malgrupp som museets hoppades kunna na genom att exponera
en utstallning n&rmare Nassjo Jarnvagsstation och stadens centrum. Den bestod av
mindre teknikintresserade grupper om medelalders personer sananti§enf

Malgruppen ska se utstallningen som ett lattillgangligt satt att forkovra sig i lokal
historia och uppleva nagonting nytt och intressant, det utan att insatsen for besoket
ska vara alltfor stor. BesOkarna ska lamna utstallningen nojda och nileshimgt

riktad mot Sverige och Nassjo stads jarnvagshistoria samt Nassjo Jarnvagsmuseums
Ovriga utstallningar.

Projektet som ledde fram till utstéllningens utformning varade fran januari 2014 till
maj 2014, da marknadskommunikation, skyltar och Ovrigfisia element som togs
fram kom att behovas sattas till anvandning inom museets verksamhet. Budgeten for
sjalva designarbetet var obefintlig da den skedde pa ideell basis, dock hade sjalva
uppbyggnaden och marknadsféringen av utstéllningen en definiedaetpa

7500kr.

3.1.2 Funktionsanalys

Medge Exponering HF | Av utstallningsforemal

Medge Konsumtion HF | Besokare ska kunna konsumera utstallningen

Medge Montering N

Underlatta | Tillverkning o)

Passa Malgrupper N

Spegla Verksamhet O | Museets 6vriga utstallningar och verksamhet

Téla Slitage o)

Medge Nedmontering )

Skapa Intresse O | Hos besokarna

Generera | Besok O | Av museets 6vriga utstallningar och eveneman

Passa Jubileumsar O | Stamma in i 6vriga evenemang och
programpunkter

Medge Marknadskommunikatior] O | Reklam, affischering etc.

Tabell2, funktionsanalys for temporar kulturutstallning
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3.1.3 Nulégesanalys i SWOT-analys

Nuldgesanalysen nedan anvandes for att selikdkdelar som Nassjo
Jarnvagsmuseum bestar av, samt videdf@tsattningar var. Utifrdata som
framkom i analysen kom utformningen av utstéllningen och dess kompletterande
kommunikation att anpassas for att pa basta satt lyfta fram museetsstiftkor,

vara pa mojligheter, kringga svagheter och méta potentiella hot.

Styrkor: Svagheter:
Engagerad personal Smaskaligt
Tekniskt kunnande Gamla lokaler
Etablerade Begransad budget
Bred pa verksamhet Smal malgrupp
Tydlig méalupp Bundet kapital

Bristance erfarenhet av
marknadsforing

Mojligheter: Hot:

Expandering av utbud Konkurrerande teknikmuseum
Nya lokaler Forhojd arbetsborda

Nya skyltar Tekniska problem vid egnag
Nassjo jubileumsag locka bestkare| Minskat antal medlemmar
Bredda malgrupper Minskat ekonomiskt stod
Utbildning i Konjunkturer

marknadskommunikation

Tabell3, SWOT-analys for temporar kulturutstallning
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3.1.4 Moodboard

Moodboarden nedan var den visuella bild och k&dnslomassiga tematik som allt
designarbete inom projektarbetet kom att utga fran. Bilderna inom moodboarden
valdes och placerade for att ge en kansla av upptéckargladje, intresse och
Oppenhet i kombination med arlighet i material, farg och form.

Figur4. Den moodboard som togs fram.

3.1.5 Utstallningsmaterial

Utifran den planlaggning som bestamdes utarbetades ett antal omraden inom den
temporarulturutstallningen. Da det huvudsakliga upplagget for utstallningen var
en tidslinje och tidsdokument innefattade vart och ett av de olika omradena ett
eller flera decennier av Nassjos jarnvagsinriktade historia.

For att fylla ut de olika utstallningsatheréa, decennierna, med relevant

information for utstaliningen undersoktes flertalet bocker som behandlar Nassjos
moderna historia, vilka tillsammans med besok vid Jarnvagsmuseet, Nassj6
stadsbibliotek och Nassj6 hembygdsforening byggde upp en faktadersasem

kom att ligga till grundfor allt utstaliningsmaterial.
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Nedan ndmns de boécker som anvandes for faktainsamlingen.

Nassjo Under jarnvagsepoken (Rydén, 1981).
En bok som mer utforligt behandlar amnet jarnvag inom Nassjo kommun, i
synnerhet under dess tidigare dagar da jarnvagen var pa framvéxt och fick Nassjo

stad att successivt vaxa fram.

Nassjod knutpunkt pa héglandet (Lind, 1987).

En volym som endast beh#archassjo utifran dess roll som knutpunkt i den
svenska jarnvagen. Ger en djupdykning inom utvecklingen av stadens tydliga
jarnvagsoch transportinriktning.

Jarnvagen 150 ar (Rosander, Karlsson, Bergkvist, Falt, Herpai, 2005 ).

En storre volym som erlgjer en stor inblick i hela den svenska

jarnvagshistoriken. Behandlar saval den allmanna utvecklingen av jarnvag och tag
som trasportmedel som framvaxten av nya samhallen som ett resultat av
jarnvagens expansion.

Utifran de handelser som valdes ut fali#ta utstallningsomradena inom
utstallningen valdes aven fotografier och fysiska utstallningsféremal. Det for att
komplettera all textbaserad fakta om N&ssjos historia och gdra utstéllningen
komplett och mer lattillganglig for dess besotkare.

3.1.6 Layout
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Figur 5. Oversiktsritning 6ver utstallningens layout.

Utifran de uppslag och fotografier som valdes gjordes en digital skiss 6ver hur
vaggarna skulle kunna se ut med bilder, texter och utstallningsforemal utplacerade.
Arbetet utgick fran grids, vilka lange anvants i designsammanhang for att
undetatta framtagandet av ett enhetligt och strukturerat resultat-(Muller
Brockmann, 1996).
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Bla farg representerade bilder, rod farg bilder och gron farg 6vriga element sdsom
foldrar. Gra representerade utstallningsforemal och bankar. Samtliga element gavs
namn utifran dess placering och inriktning. Exempelvis kallades den forsta texter
for T1, dar T star for text och 1 for dess plats i ordningen av alla texter. Pa
liknande maér doptes bilder till B1, B2, B3 och liknande namn.

Parallellt med skissandet och placeringen av olikfargade rektanglar, vilkas storlek
respresenterar de olika storleksstandarder som bestamts, utvecklades aven ett
dokument éver allt innehall i utstalleimgl det dokumentet fanns alla olika

element uppradade i punktform utifrdn deras namn och det var aven dar som alla
texterna skrevs for att pa sa satt fa dem samlade och 6verblickbara. Dokumentet
ses i sin helhet i bilagorna.

Efter att de digitala skissaroch dokumentet var fardigstallda pabdrjades en
visualiserindJtifran digitalskisserna placerades olika geometrier ut for att
representera de olika elementen, vilka sedan belades texturer i form av de valda
bilder och texterna. Genom att ha placerirajaelement i de digitala skisserna,
oversikt i det sammanstallande dokumentet och samtliga element tydligt
numrerade och namngivna kundes snart visualiseringarna slutforas.

Utdver att vara nddvandigt under sallandet bland bilder och texter hjalpte
namnygstemet pa de olika elementen aven till da bilderna och texterna skulle
tryckas.

3.1.7 Implementering

Efter att den temporara kulturutstéliningen visualiserats sparades samtliga bilder
och texter ner i jpfprmat och skickades till trgck genom Nassjo
jarnvagsmuseum, dar de skrevs utifran de anvisningar som féljde med.

Parallellt forfinades de digitala skisserna till ett sddant stadie att de kunde skrivas
ut och levereras till museet som byggritningar infor byggnationen av
kulturutstiningen, vilken inte innefattas i examensprojektet.

3.1.8 Titel pa kulturutstallningen

Den slutgiltiga i t el n b | e \®huddfafemtio ardnad -tgi lil, Ndus sj © 6
vilket &r en andring fran den ursprungligiutva t i t el n éhundra -r
N2 s sHeSluet togs att inkludera de 150 ar sedan Nassjo fick sin forsta
jarnvagsforbindelse snarare @n enbart de 100 ar som Nassjo har som stad, vilket

gjorde att titeln blenagot missvisande och fick andrisln valdesta

ackompanjerasavdngs gan, O F° | j awntdt@nmadbpatdydcH ken kn?o't
tagresande
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3.1.9 Standarder for utstallningsmaterial

For affischering anvared formatet 46x61 cm gallande storre affischer, mindre
varianter anpassas individuellt efter deras respektive affischeringsomrade.

De bilder som anvarmd inom den temporara kulturutstallningenickdgran A-skalan,
dar formaten A, A4 ochA5 fanns represeeradgPappersformat, 2014§06r bilder i
annu storre format anvaeslsamma storlek som for affischering, 46x61 cm

De kortare texter som anvéasdvid utstéliningen, exempelvis som bildtextérk f
maximaltbesta av rader, 50 ord och 400 teckddelangre texterna till& betydligt
stdrre omfang, mewar tvungna atbegransa sig till mximalt30 rader text350 ord
och 1800 tecken

Placeringen av samtliga texter, bilder och utstallningsféremaldtomtga ifran
foljandenamnda riktlinjer Nederkanta pa samtliga utstallngsféremal och andra
element fickej vara lagre an 55t fran golvet. Deras 6verkant figl heller vara
hogre upp an 208m fran golvet. Samtliga utstallmaforemal, texter och bilder
skulleplaceras med en distans av 10 ceilansig. Detta vaendast undantaget
ovriga grafiska element samt eventuellt texter som istid@kt anknytning till bilder
respektive utstaliningsforemal, exempelvis bildtexter.

3.1.10 Fotomanér

Av samtliga alternativ valdes det som visas nedélket pat tydlig sattvisale
upp bilder och aven medganvandning atydliga rubrikemynderrubriker och
bildtexter.

- Rubrik

. Ett exempel pa

' Text: Det hér &r ett exempel
W pa det fotomanér som kan
2| komma att anvandas vid
S0 examensarbetet.

44 Det kommer anvandas som

y riktlinjer for det fortsatta
| designarbetet

Figur 6. Det fotomanér som valdes.
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3.1.11 Utstallningsmaterial

Utstallningen koratt fokusera pa den hundrafemtio ar som passerat sedan den
forsta jarnvagslinjen, sodra stambanan, drogs genom NassjoRydé&64 (

198). For att tydliggdra sammanhang for besdkare delades utstallningen in i tio
olika avdelningar, som skiljs at avgkafélement. De tio avdelningarna

placerades pa ett sadant satt att utstallningen ikladde sig skepnaden av en tidslinje,
vilket var ett koncept som Nassjo Jarnvagsmuseums intendent, Joakim Svahn,
foreslagitd. Svahn, personlig kommunikation 20 febrdd,) 2

De tio avdelningarna inriktaslg mot de nedan uppradade omradena.

Den forsta fokuserade pa introduktion av utstallningen, dar postern finns
tillganglig tillsammans med tva forklarande texter. Dessutom placeras de
framtagna foldrarna tillsammansiraenat grafiskt material fran exempelvis
Nassjo Jarnvdgsmuseum och Nassfp10@ | ubi | eum. O

Den andra avdelningen inrdeésig mot de femtio forsta aren av Nassjos historia
innan orten fick dess stadsrattigheter. Anledningen till det stora omfdelget ar
det faktum att den temporara utstallningen ar tankt att spegla Nassjo 100
arsjibileum, som endast omfattar aren @204 4. Dessutomnebar de manga

ar som forflutit sedan 1864 svarigheter inom framtagning av fotografier och
tillgang av intressarftkta.

Darefter kom aren 1941M20, en avdelning som i mycket fokuserar mot hur
Nassjo fick dess stadsrattigheter och den tidiga utvecklingen av tag och tagtrafiken
inom Sverige.

| logisk foljd kom 1920930 déarnast, en avdelning som fokuserade kring
mocerniseringen av tag, uppkomsten av bilar och hur Nassj6 borjade utveckla sig
efter sina forsta ar som Sveriges storsta jarnvagsknut.

Avdelningen darefter omfattades av tva decennier1 9930da de tva

decennierna i stort fokuserade kring samma héndeiseN&ssjo historia och

den svenska jarnvagens historia. FOr Nassjo handlade det om stadens industriella
topp och for den svenska jarnvagen hur den nadde sin storsta utbredning av
jarnvagsspar, samt om uppkomsten av SJ.

Nasta avdelning atergick titlebart fokusera pa ett decennium, namliger 1950
1960 da Nassjos industri blomstrade och stadens befolkning fortsatte att 6ka.
Dessutom innehdll tidsperioden mindre andringar och utvecklingar inom
jarnvagen, daribland att klassystemet inom vagnarna gjarde

Avdelningen 1960970 kretsade kring utveckling till stora delar av det Nassj6 och
den svenska infrastruktur som existerar 2014. Staden firade 50 ar och dess
stadsbild bdrjade allt mer att fardigstallas, vilket uppférandet av Hotell H6gland
befasterDartill gjorde bilen pa allvar intrdng i den svenska infrastrukturen
tilsammans med Containern, som tillsammans férandrade tagens roll i samhallet.

Med bilismens véxande kraft kom den nastkommande avdelningd®80970
stort att handla om minsknargpch effektivisering inom den svenska jarnvagen.
Dartill kom N&ssjo kommun att bildas genom den landsomfattande
kommunreformen under 19%et.
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Avdelningen 1980990 dokumenterar de stora forandringar som skedde under
decenniet, exempelvis den bolagg®ch omdaning som SJ gick igenom och
framtagningen av ett nytt typ av tag fér Sverige; det snabbgaende X2000.
Dessutom forekommer ett uppslag om Nassjo stolfabriks slutliga konkurs, vilket
betecknar slutet for Nassjo sfsamgangsrik industristad.

Slutligen fokuserar den sista avdelningen pa aren mellan 1990 och 2014, dar det
konstateras hur Nassjo sag ut under 2014 och hur den svenska jarnvagen kommit
att utvecklas bort fran SJ och dess monopol till en uppsjo av nyaRéibiler.
presenteradesita fakta om saval Nassjo som SJ och den svenska jarnvagen av
idag.

For exaktare beskrivning av de olika avdelningar finstssgghmanstallande
dokument, dar samtliga texter och bildspecifikationer uppradats, tillgangligt i
bilagorna.

3.1.12 Visualisering

Tillsammanamed sammanstaliningar av texter, bilder och samtliga grafiska
element pa en dwskiva utgjordes leveransen av projektet till Nassjo
Jarnvagsmuseum aven av visualiseringar. Tillsammans med de digitala skisserna
ansags deom nodvandiga for att museet skulle f& en mojlighet att beskada
resultatet innan de sjalva utférde byggnationen av utstallningen.

Nedan presenteras ett antal renderade bilder fran visualisgriigaralla

levererades till Nassjo jarnvagsmusbéntll tjanar de aven ytterligare ett syfte,
namligen som ett askadliggérande av examensprojektets resultat. Da byggnationen
av den temporara kulturutstallningen inte ingar i examensprojektet var renderade
bilder fran visualiseringen det enda sattet attsapget slutliga resultatet och pa

sa vis till fullo exemplifiera hur en temporar kulturutstalining kan te sig.
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Figur 7. Renderad bild 6ver utstallningens entré.

Figur 8. Renderad bild 6ver hela utstatgen.
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Figur9. Renderad bild 6ver utstallningens mittparti.

Genom visualiseringarna askadliggors flera av de beslut som grundade sig pa de
lardomar som drogs av de tidigare utférda observationerna. En av de viktigaste,
och som Iag till grund for hela utformningen, var det faktum att besokare ror sig i
cirkulara moster langs vaggarna. Darav upplagget av en tidslinje som en gar likt
rundvandring inom tagvagnen, inklusive vaggar som halls rena fran alltfor
utstickande féremal for att underlatta besokarnas rorelsemonster.
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| 1990-2014

Figur 101. Renderadild av sektion inom utstallningen.

Tanken med planlaggningen var att bestkarna ska boérja och sluta sin konsumtion
vis samma punkt, namligen den vanstra av de tva utgadngarna. Den andra utgangen
skulle agera extra utgang om besokarna blev alltfér mafigtatioga in och ut

ur utstallningsvagnen genom samma dorr. Dartill placerades flera sittytor for att ge
mgjlighet till vila och avbrott i konsumtionen av utstallningen for bestkare som
varmindre intresserade® att forkovra sig i all information aredera

personerna i deras séallskap.
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3.2 Utveckling av grafisk kommunikation

3.2.1 Designbrief

Den tillhérande grafiska kommunikationen till temporara kulturutstallningar var
tankt att vara en metod for att dels skapa intresse till bes6k hos potentiella
bestkare och dels mojliggora for bestkare att fordjupa sig i amnet. Den skulle
kort och gott varden grafiska och textbaserade sidan av utstéllningen, vilken var
menad att komplettera utstallningen och gora den till en komplett upplevelse.

Malgruppen foér kommunikationen av det grafiska materialet var samtliga
potentiella bestkare av kulturutstédiem For den exemplifierade utstéliningen i
tagvagnen kom malgruppen att vara den samma som malgruppen for sjalva
utstallningen, namligen teknikintresserade personer i 6vre medelaldern, samt
mindre teknikintresserade personer och familjer i medelaldern.

Tanken var att malgruppen skulle se den grafiska kommunikationen som ett
gemytligt och intressant medie varigenom de blev informerade om en givande
utstallning. Val under deras konsumtion av utstallningen skulle malgruppen
uppleva de grafiska elementenkmrhmunikationen som en del i en helhet och

en mojlighet till, om intresse fanns, fordjupa sig i detaljer som upplevs som sarskilt
intressanta.

Tidspannet for framtagningen stracker sig parallellt med utformningen pa sjalva
utstalininge®d fran januari 2@4till maj 2014. Budgeten var en del av den totala
budgeten for utvecklingen av den temporara kulturutstéllningen, vilken var satt till
7500 kronor.

3.2.2 Funktionsanalys

Locka BesoOkare HF | Till Nassj6 Jarnvagsmuseum

Medge Innehall N | Av nédvandig samt fordjupande information
Passa Jubileumsar O | Stamma in i 6vriga evenemang och programpunk
Aga Kontrast N | Underlatta forstaelse

Aga Tydlighet N | I typsnitt och farg

Medge Montering N

Medge Exponering N | Ska kunna na fram tiflotentiella besokare
Passa Malgrupper o)

Spegla Museet O | Dess karaktar och utstallningar

Aga Kvalitet N | Skyltning ska halla under hela utstallningen
Medge Tillverkning N

Sanka Kostnader O | For tryck och montering

Generera | Besok O | Av museets 6vrigatstallningar och evenemang

Tabell4, funktionsanalys for grafisk kommunikation.
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3.2.3 Logotyp

Den slutliga logotypen som valdes var det tredje forslaget, vilken var en
symbolbaserad variant dar kulturutstaliningens titel tydlighfr&agill sags

den som lattillganglig och omedelbart identifierbar av de 6nskade malgrupperna.
Det tillsammans med mojligheterna att med enkelhet kunna anvanda olika
varianter av logotypen lag bakom det faktum att den fick den hdgsta poangen i
den slutdiiga Pugkmatrisen och foredrogs framfor de andra varianterna av
Nassjo jarnvdgsmuseums personal.

N

'u, Ii, ”_G_'l_,’
FRAN DA TILL NU FRAN DA TILL NU

Figur112. Den logotyp som slutligen valdes.

3.2.4 Fargschema

Fargschemat nedan var det som slutligen valdes, mycket tack vare hur val de olika
fargerna sammanstammer med varandra, trots olikheter, och dgaHighwti

kontrast. Dartill vaden orangea fargen densamma som pa det lok someanvand

av Nassjo Jaragsmuseum, nagot som tydligt kehén temporara

kulturutstéaliningen till museets dvriga verksamhet.

C00 C66 c18 Cco3
M 78 M 00 M 00 M 03
Y 80 Y 20 Y 20 Y03
K00 K 00 K00 K 00

Figur123. Det fargschemaom valdes.
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3.2.5 Fonter

Det forstafonten som valdes va@ratex, vilket ardndes vid trafikskyltar i Sverige
(Trafikstyrelsen, 2014Den kom attanvandas vid de trafikskyltar sonllekas

fram till museet, samt vid andra sammanhang dar tydlighet, snarare &n skdnhet,
varviktigt. Nedan finns en exempeltext dar fonten anvands.

exempel pa font
EXEMPEL PA FONT
123456789!="

For rubriker och underrubrikealdes fonteKKozuka Gothic Pro ELvilken var

en sanserif av monolig, vilket &r egenskaper sqardgatt den lampiesig
valdigt val for just rubriker och kortare texter som ska vacka uppmarksamhet
(Grafix studio, 2014Nedan finns en exempeltext dar fonten anvands.

ex e mp e pa f ont
EXEMP BRONTP A
123456789

For brodtexter och alla langre textstycken dar lasbarbetereki det forsta

rummet konfonten Century att anvandas. Dess egenskaper som seriff, samt dess
tydlighet, prdeatt den iick hog lasbarheGfafix studio, 20)4Nedan finns en
exempeltext dar fonten anvands.

exempel pa font

EXEMPEL PA FONT
123456789
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3.2.6 Piktogram

Under senare delen av arbetets gang togs beslutieaatttta olika piktogram
som skullanvandas inom utstallningen och en del grafiska eléandaténd
foldrar. Piktogramtgjordeen viktig del i att spa en tydlighet for bestkaoeh
giorde abt latt att skilja olika inriktningar inom utstallningen at fran varandra.

De tva piktogrammen, som ses nedan, aevaid den temporara utstallningen
riktar sig mot dess tedikahuvudinriktningar; Nassjo restive Sveriges jarnvag.
Genom anwvédning av piktogrammen tydliggjordidlea texter och
utstallningsforemal som kéihop med de tva olikariktningarna. Dessutom

kom piktogrammen avettanvandas till det material som kommer fungera som
presentertib es° kare, 2vawakBdovt som O0gi ve

S =)
i =)

Figur 13. De tva olika piktogram som togs fram.

3.2.7 Poster
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Som en del av den temporara kulturutstallningens grafiska togseenlposter

fram, vilken hade som syfte att anvafiitanarknadsforing vid sjalva
utstéliningslokalen och vara tillgarigligffischering och
marknadskommunikatioDen baseres @ utstallningens logotyp, vilketd

dess bildbaserade grajirdepostern lattiggkannlig. For att ge en kansla av
sammanhang mellan postern och det 6vriga grafiska materialet, samt sjalva
designen pa utstallningen, anvandes den grafiska profilen som utgangspunkt vid
dess framtagning.

| p— Nassjo Jarnvagsmuseum presenterar ——— *q

FRAN DA TILL NU

hundra ar med jarnvag i Nass;j E:i.

Folj med pa en resa genom staden,
fran by till Sveriges storsta jamvagsknut

L Falj med fran da till nu .

Figur 15. Den poster som valdes.
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3.2.8 Folder

For att ge bestkare majlighet till att ta del av grafiskt material och forkovra sig
ytterligare i information togs ett antal foldrar fram, vilka utformats utifran den
grafiska profil som tagits fram. Den som visas nesthegpkaren en dnia
overblick 6ver den tidslinje som utstallningen berattar om i detalj. Fatdern
mest inriktad mot de typer av bestkare som inte investerar laregtédsai

texter utan snabbt 6nskadelel av information, vilka var vanligt forekommande
vid de maga observationer som genomfordes.

Foldern vai formatet a4 och vi&stre ganger pa bredden, vilket giawikbar
folder dar de tva olika sidomhedikerdesmot utstallningens tva inriktningar,
Nassjo och Sveriges jarnvag.

pl W [ ¢

1853 Bedutfrénrksdagenomatt | 1942 Sverige bygger virldens
bygga stambanor. lanagsta elinje: Trelleborg till

1853 Loket Férstlingen byggdes. Riksgransen.
Tl |_ |_ N U 1856 Férstajérnvagarna invigs. 1948 Loket Gitelborgaren kors,

1856 S)bidas. 1956 Firsta Kass slopas

1862 Oppning av starmbanan 1962 Rb-oket birar anvindas.
mellan Stockholm och 1967 Rcloken ersitter Rb-loken.,
Gatebaorg, 1988 5)delas uppiBanveket och

1871 Stockholm Central 51 AR,
Gppnas 1980 X2000 birjas anvindas.

1895 Férsta alinjen invigs, mellan
Djurshiolm och

2000 5 delas upp yiterligare, cch
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3.3 Framtagning av skyltning

Utvecklingen av skyltningen till Nassjo Jarnvagsmuseum utgick ifran de behov
som fanns fran museets sida, vilka specificerades i en designbrief och en
funktionsanalys. Darefter fortsatte arbetet med utgangspunkt i att ta fram ett
tidlost resultat for langvig anvandning och i storsta méjliga man halla sig inom
den grafiska profil som tagits fram till den temporéra kulturutstallningen.

Delar av resultatet bestod i analyser av fonter, farg och kontrast, samt placeringar.
De analyserna 6verlamnades till jiggmvagsmuseum tillsammans med allt

grafiskt material, som de framtagna skyltarna, som riktlinjer fér framtida
anvandning.

3.3.1 Fonter

For all skyltning i trafik och stora delar av all offentlig skyltning anvandes Tratex,
vilket var en éeel och tydlig sarserif och mondine. Da den saknade seriffer

var det ett typsnitt som ej lampade sig for langre text, men som blev mycket
tydligt i kortare textstycke@r@fix studio, 20)4Att samtliga bokstaver var av
monalinetyp, att alla linjeav lika tjocka, gjorde aven det att typsnittet blev

valdigt tydligt och syntes tydligt mot de flesta bakgrunder. Tratex var for 6vrigt
specifikt framtaget for de forhallanden som radde i trafiken (Transportstyrelsen,
2014), vilket gjorde att det kom attéardas som grund for det typsnitt som
nyttjades vid Jarnvagsmuseets vagskyltning.

Utdver text och siffror forekom aven ofta piktogram, férklarande symbolik, vid
trafik och informationsskyltar. Att kombinera text med symboler och bilder dkar
hjarnans forméugatt tolka informationen (A. Karltun, personlig kommunikation,
10 februari), vilket gjorde det aktuellt att anvanda bade text och piktogram aven
vid skyltning till kulturutstéallningar.

METALLFORPACKNINGAR

Tomda och rena!

* Konservburkar
* Kapsyler/lock
e Aluminiumfolie
e Sprayflaskor

e Varmeljus

Tack for hjalpen!

Figur 157. Bild vid sopsorteringscentral
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3.3.2 Farger och kontrast

Den 6vervaldigande majoriteten av trafth informationsskyltar som fanns i
svensk stadsmiljo hade valdigt bra och tydlig kontrast. Text fanns i huvudsak
enbart i svart eller vit, medan bakgrunden tendélrattebesta av klara farger

som var valdigt distinkta och svara att missta for andra nyanser. Fargerna
anvandes ytterligare genom att fargkoda olika typer av skyltar. Exempelvis gula
skyltar som ar temporara, eller vit som betyder att skylten hélhwégon lokal

plats (Transportstyrelsen, 2014).

For att p& basta satt synas i trafiken togs beslutet att aven skyltningen till
kulturutstallningar, som Nassjo Jarnvagsmuseums, bor ha goda kontraster och
satta tydlighet framfor estetik.

3.3.3 Placering

Placering av skyltning till kulturutstéllningar, sasom museum, forekom i de flesta
fall enbart inom utstallningens naromrade. Vid observationer uppmarksammades
det ytters sallan nagra skyltar var placerade langre bort fran utstallningarna &n
nagra f& hundra meter. Vanligast var placering av skyltar i de korsningar och
rondeller som |ag narmast utstallningslokalen. Detta hjalpte besdkare att hitta ratt
och skapade &ven uppmarksamhet om utstallningen bland de personer som rérde
sig i dess naronui@ av personliga skal.

Vad gallde skyltning vid utstallningslokalen hade samtliga utstallningar och
museum som besdktes tydlig skyltning pa byggnaden som inhyst utstallningen.
Vanligtvis fasadmonterade namnskyltar invid huvudentrén eller mindre, flyttbara
skyltar vid gangvagar och parkeringar i utstallningens absoluta naromrade. Vid
flera av utstallningarna forekom det aven affischeringsytor dar planscher fran
aktuella utstallningar och utstallningar pa andra orter exponerades.

Figur 168. Entrén till Kulturparken smaland i Vaxjo
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Planscherna och affischeringen var mestadels uppbyggdaadedgsam

forekom i diverse saljmetoder, daribland AIDA. Den stod for Attention, Interest,
desire och action (Behm, 2009). Forst skapppasirksamhet genom nagon

form av storre bild eller grafiskt element som tydligt syntes pa langt hall, darefter
okades intresset genom namn och kort beskrivning pa utstallningen. | de flesta fall
var affischeringen valdigt tydlig med prissattningen @iénintgen, i synnerhet

om den hade fri entré, nagot som hjalpe med att skapar en 6nskan hos besokaren.
Detta da insatsen var sa lag for att besoka utstallningen och att bilden, namn och
den saljande underrubriken redan hunnit skapa ett starkt intresse.

Sluligen gav affischeringen aven betraktaren majligheten till att ga till handing,
action, genom att tydligt deklarera nar utstallningen kommer vara 6ppen.

Den skyltning och affischering som kom att ske i tagutstallningens naromrade
foljde de generellt dk@mmande teman som befintliga utstallningar foljde, vilka
redogjordes ovan. Dartill kom samtliga att folja Atidoden, vilken innehar en
dokumenterad positiv effekt pa affischering och annan form av forsaljning eller
marknadsforing (M. Ax, personlig konmikation, 5 februari, 2013).

3.3.4 Designbrief

Skyltningens mal var att utgéra Nassjo jarnvagsmuseums ansikte utat och en stor del
av dess metodik for att locka besokare till dess utstallningslokaler. Dartill var tanken

att alla skyltar kulle underlatta for potentiella besdkare att hitta till museet och skapa

en utbkad medvetenhet om museets existens bland boende i Nassj6é och dess néarorter.

Malgruppen for skyltningen var framst de besokare som inte tidigare besdkt museet.
Det da tidigae besokare antogs ha en grundlaggande forstaelse for museets
verksamhet och vart dess utstéllningar ar lokaliserade. Istallet riktade sig skyltningen
mestadels mot nya besdkare som behdver tydliga hanvisningar for att hitta till
museilokalerna, samt potégita bestkare som kan tankas lockas till ett besok genom
en séaljande och god skyltning.

Malgruppen skulle se Nassjo Jarnvagsmuseums skyltning som ett stilrent, enhetligt
och séljande satt att underlatta dem i deras besok av museilokalerna. Dartdlatar m
att de skulle anse skyltningen som passande gentemot museets verksamhet och
utstallningar.

Tidsramar for framtagning av skyltning och annan samhallskommunikation var likt
for kulturutstallningen fran januari 2014 till maj 2014. Budgeten for matecial

tryck av skyltar blev ej uppmatt, men kostnader skulle utifrin Museets 6nskemal
hallas pa ett minimum. Samtidigt var designarbetet med skyltningen helt utan budget
da den genom examensprojektet skedde genom ideellt arbete.
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3.3.5 Funktionsanalys

Locka BesoOkare HF | Till Nassj6 Jarnvagsmuseum

Medge Lokalisering HF | Av Nassjo Jarnvagsmuseums utstallningar
Aga Kontrast N | Underlatta forstaelse

Aga Tydlighet N | I typsnitt och farg

Medge Montering N

Medge Exponering N | Av nddvandignformation

Passa Malgrupper o)

Spegla Museet O | Dess karaktar och utstallningar

Aga Kvalitet N | Skyltning ska halla fér vader och vind
Medge Tillverkning N

Séanka Kostnader O | For tillverkning och underhall

Tabell5, funktionsanalys for skyltning.

3.3.6  Trafikskyltar for Tagslappet

Med utgdngspunkt fran typsnittet Tratex, vilket apvad trafikskyltar i

Sverige, togs vagskyltar fram till Nassjo jarnvagsmuseums evenemang Tagslappet,
vilket tillsammansiedden temporara kulturutstallningexn FestiRaitar

museets storsta evenemang under Nassjo stads jubileumsar.

W Tagslappet

N Tagslappet wp

Figur 19. Skyltarna till Nassjo jarnvagsmuseums evenemang Tagslappet.

Da skyltarna enbart riktasig mot temporart bruk och att ge tydliga
koranvisningar till bestkare gjordes skyltarna valdigt ydtiida, dch svartvita,
vilket gavmaximal kontrast. Dartill utformades skyitaa ett sadant sétt att de
kundemonteras om for att passa kéranvismitii bade hoger och at vanster.
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3.3.7 Entréskyltar foér Nassjo Jarnvagsmuseum

Nedan ses den slutligtiga skylten for entréerna till N&ssjo jarnvagsnilkseum, v
utgck ifran tidloés design och den grafiska profil som togs fram till den temporara
kulturutstallningen. For att ge skyltarna redundans placerades en nedtonad bild pa
ett aldre lok i bakgrunden, vilket aven tga@psvensktalande besokare att forsta
skyltens innebdord.

Valkommen till

Nassjo jarnvagsmuseum

- Teknikhistoria pa rils

www.lokstallet.se
Figur 20. Entréskylt till N&ssjo jarnvagsmuseum.
3.3.8 Entréskyltar for Lokstallet

De skyltar som togs fram for anvandning vid Nassjo jarnvagsmuseums
utstallningshall i Lokstallet utformades utifran entréskytiaatsdarigenom ge

ett enhetligt intigk. For att skilja dem at byttes bakgrundsbilden utagtamt

museets slogan togs bort da den av museet enbart anvands i samband med deras
vanliga utstallningslokaler.

Valkommen till

| okstallet

www.lokstallet.se

Figur 21. Skylt till Nassjo jarnvdgsmuseums Lokstall.
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3.4

Sammanstéllning av kompendie

For att sammanfatta den grafiska profilen sammanstélldes den i ett kompendie,
eller grafisk material. Den formgavs for att pa ett tydligt séatt visualisera hur den
grafiska profilen skulle anvandas och vadméaitas av.

Kompendiet, innehallandes en sammanstallning av den grafiska profilen,
fardigstalldes i god tid innan produktionen av den temporara utstallningen. Det
for att tillhandahalla tydliga instruktioner kring hur den grafiska profilen skulle
kunna lampas och eventuellt paverkas for att pa basta satt presentera
utstallningen infér samtliga potentiella bestkare.

Kompendiet levererades som digital kopia till museets pecdokah ses i

helhet i rapportens bilagor.

3.4.1

Designbrief

Kompendiet var amnat att utgéra en samling instruktioner, modeller och verktyg som
ska utgora riktlinjer vid marknadskommunikation och marknadsforing av temporéra
utstallningar. Dartill skulle den att vara tillampbar vid tagutstallningen och Nassjo
Jarnvagmuseums ovriga verksamhet.

Malgruppen fér kompendiet var personalen vid Nassjo Jarnvagsmuseum och alla dess
gelikar inom kulturverksamheter, vilka bar pa djupa intressen och stort engagemang,
men mindre insikt i hur de kan férmedla sina intressenntidra Malgruppen, i

framsta rummet personalen vid Nassjo jarnvagsmuseum, skulle se kompendiet som en
lattillganglig sammanfattning 6ver de riktlinjer som anvands for kulturutstallningens
grafiska kommunikation.

D& kompendiet togs fram som blott en midel i projektet och sammanstalldes
genom ideellt arbete saknade den en tydlig budget. Dock bestamdes att produktions
och utskriftskostnaderna skulle hallas till ett minimum da bara ett fatal exemplar av
kompendiet skulle tryckas. Tidsramarna var, sondfgiga mal inom projektet, fran
januari 2014 till maj 2014.

3.4.2 Funktionsanalys
Informera | Personal HF | Om grafisk kommunikation
Underlatta| Forstaelse N | Av grafisk profil
Medge Exponering N | Av aktuelle modeller och verktyg
Aga Hallbarhet O | Vid langre anvandning
Medge Tryck N
Minimera | Tryckkostnader o)
Undervisa | Designprinciper O | Till logotypansvarig museipersonal
Medge TillAmpning N | Vid 6vriga temporara kulturutstéliningar
Underlatta | Inlarningskurva O | Inga djuparekunskaper ska behovas for att forstd kompend

Tabell6, funktionsanalys for kompendie.
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4 Diskussion
4.1 Resultatdiskussion

4.1.1 Syfte och fragestallningar

Syftet med projektet vatt understka hur designen och kommunikationen for en
temporar kulturutstaliningikdete sig for att pa basta satt locka bestkare och
skapa ett stort intresse for utstéllningen.

Fragestallningeom utgjorde fokuspunkten for helmmensarbetet var den som
ses i sin helhet nedan.

Hur kan en temporar kulturutstalining i en tadgvagnsmiljo, och dess
sammanhdrande grafiska kommunikation, se ut for att pa basta satt locka till sig
besokare av 6nskade malgrupper?

4.1.2 Undersokningar

Undersokningarna som genomfondgsen av grundfétsattningarna for att det
fardiga resultatet skulle bli av fullgod kvaltst. slutsatsen drogs i tidiga stadier
av examensarbetet da bocker som Vad hur och vaaitoRger2002) anvandes
for att etablera en teoretisk bakgritfor var det med fadjdhet som det

kunde konstateras att undersdkningarna i de flesta fall gav en nyanserad och
detaljerad bild av olika forutsattningarfoctteelseinom museivarlden.

Att observationerna genomférdes pa en mangd olika typer av utstallningar och
museer jgrde att manga fler lardomar kunde dras &n om bara en typ av utstallning
besdkts. Dartill var det intressant och givande for ansamlandet av information att
forlagga observationerna vid museum med bade mycket htg och narmast
obefintlig budget. Det gav gadaikter att fora vidare till temporara utstaliningar
med alla typer av budgetar och férutsattningar.

Valet att bade intervjua personal inom Nassjo jarnvagsmuseum och faktiskt
bestka flera av deras aktiviteter och utstallningar gav en bred bild av museet
vilket var en grundférutsattning for att designbriefer och funktionsanalyser skulle
bli korrekta. Dock kunde fler i museets personal intervjuatsféoen battre

bredd och trovardighet i all fakta som gavs. Enbart intervjuer med tva av museets
hogst positionerade personer kan eventuellt ha gett en nagot vinklad bild 6ver
museets resultat och dess forutséattningar.

Nagot som dock inte gav lika fullgetultat som observationerna var

intervjuerna. Enbart halften av de planerade intervjuerna kunde genomféras, vilket
gjorde att alla museer och utstéliningar som var representerade vid
observationerna inte kom till tals. Darfor blev det svart att analysera
observationerna och intervjuerna tillsammans och darmed dra djupare slutsatser,
vilket kan ha paverkat slutresultatet negativt.
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Sammanfattningsvis kan det sagas att de undersokningar som genomfdrdes var av
godkand kvalitet, aven om de kunde varit matigdch mangtaliga for att ta

fram ett verkligt statistiskt sakerstallt resied. tanke pa att slutresultatet av
designarbetet mottogs mycket positivt av Nassjo Jarnvagsmuseum antas
undersokningarna ha varit fullt tillréckliga for examensarbetehiogfa

4.1.3 Formgivning av temporar kulturutstallning

Resultatet av allt designarbete, vilket resulteradengendra

kulturutstaliningen, sagsm fullgott och av god kvalit&enom att i samtliga

stora beslut konsultera och diskutera med nyckelpersoner inom Nassjo
jarnvagsmuseum kunde ett resultat tas fram som museet var mycket nojt med.
Dartill var allt resultat sedan tidigare forankrat i funktionsanalyser och utvarderas i
Pugh-matriser innan de presenterades infér museipersonalen.

Att anvanda sig av piktogram och tydliga avdelare mellan olika
utstallningsomraden gav en utstéllining dar besokare med latthet skulle kunna
forsta storre sammanhang och aktivt vélja vilka bestndsdutstaliningen de
skulle viljdokusera paDessutom gav de foldrar som togs fram aven nagonting
for de mer otdliga besokarna som ¢nsieadel av information snabbt och

enkelt. Qirtilltogs beslutet att ge mojlighet for att inkludera grafiskiahfiin
andra utstallningar och evenemang vid utstallningensamiréndjligheter for
olika typer av gavor till besokare att ta med sig fran utstallningen

4.1.4 Utveckling av grafisk kommunikation

Som helhet bl de olika bestandsdelarna for den grafiska kommunikationen,
sasom logotyp, fargscheoch typsnitt, mycket boach var val avvagda gentemot
funktionsanalysebet visas tydligt i bilagorna dar samtliga-eghser finns
tillgangligalppdragsgivaren ansag att agspde val ihop med varandra och
tilsammansildadesn enhetlig helhet som motsvarade de krav som stalldes i
designbrief och funktionsanalgenom blandning av element som tilltalar Nassj6
jarnvagsmuseums tidigare malgrspm, en logotyp baserad pa taghjul, och

detaljer som riktar sig mot en bredare massa lyckades den grafiska profilen tilltala
hela den tilltankta malgruppen.

Dartill gjordes den grafiska profilen forhallandevis omfattande med ej helt
nodvandiga bestandsatedom piktogram och fotomanér. Det gjorde att den
kunde tillampagenomgaende i allt som producerades for den temporara
kulturutstallningen och att kanslan fran moodboard och designbrief kunde
bibehallas genom alla olika element.
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Valet av typsnitt varett i efterhand, mycket lyck&ven om de inte utvarderades

i Pughmatris, utan valde utifran konstnarlig frihet, motsvarade de vad behov som
fanns beskrivna i designbriefer och funktionsanddgskunde samtliga

anvandas med stor effektivitet gelett fullgott resultat, samtidigt sonvdeav

sadan karaktar att de utan kosskadle kunnéortsatta anvandas av Nassjo
jarnvagsmuseum. AttdBet valja typsnitt som behokdpas hade varit ohalt

da det inte fans utrymme for sadana kostnadidigeten for utvecklingen av

den temporara kulturutstallningen.

Aven valetwv farger, vilket forankrades mot funktionsanalyser genom en Pugh
matris fungerade vach harmonisedg med det 6vriga formspraket i den

grafiska profilen pa ett bra satt. Gemokluderandet av bade starka och
diskretare farger kunde samtliga grafiska element utga ifran fargskalan utan att
fuska ochd in andra farger. Det gjomaterialet till den grafiska
kommunikationen enhetligt och att det 6verensstamde med den grdfiska pro

Dock finns det givetvis detaljer som kunde varit béttreadan ar logotypen,
vilken vawaldigt tydlig i sitt formsprak for tagintresseiRigdeis som det
framkom i Pugimatris skulleralra malgrupper eventué&llinnaha swart att

forsta att Igotypen var tankt dtirestalla tva halvor av olika typer av taghjul, ett
nytt och ett gammalt. Darfbestamdes det &bigotypen alltithehdverstallas |

ett storre sammanhang som forkl&iabetraktarelom dess sambamnaed

jarnvag och Nass;jo.

Utodverlogotyperskulle &ven postern beharit nagot annorlunda for att ge
betraktare den information de bofdeillhands For besokare som ser postern da
den anvands for affischering i nagon ort i Nassjo kommun maste den innehalla
sadan information for dietraktaren ska kunna fa mojlighet att besoka
utstallningen. Dock ar ny information nagot som kan laggas till pa postern och
annat grafiskt material av Nassjo JarnvagsmuséarhandDarfor gjordes

valet att anta postern som slutgiltigt forstagsatt den i sitt varande skick inte

till fullo lever upp till funktionsanatys

4.1.5 Framtagning av skyltning

De skyltar som togs fram lyckades pa ett enkelt och tidlost satt fylla det behov
som fanns inom Nassjo Jarnvagsmmdgéunya skyltar. Dartill anses det att
samtliga tre skyltar pa ett effektivt satt exemplifierade hur en grafisk profil kan
tillampas utifran kulturutstallacdiga behov.

Valet att inte inkludera de olikingirfargerna fragen grafiska profilen och

erbart anvanda graskala var lyd&adet ledde till att bestallarens 6nskemal

mottes Med anvandning av starkare farger hade skyltningen inte passat fullt lika
val in med Na&ssjo jarnvagsmuseums 6vriga skyltar, logotyper och
utstallningslokaler. Dessutoménde efter nagra ar kants utdaterade, vilket
undveks genom att utga ifran tidlos etthagot neutralare formsprak.
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En forbattring em skulle kunnat genomforas atireffektivisera delningen och
monteringen av skyltarna till tagslappet. For att kunna flyttas och ge
koranvisningar at olika hall var det ett krav att de skulle kunna monteras om.
Utformningen av skyltarna gjorde dock att de var tvungna att delas i tre
bestandsdelar, istéllet for tva som hade varit onskvart.

4.1.6 Sammanstallning av kompendie

Det fardiga kompendiet lyckades pa ett effektivt och estetiskt tilltalande satt lyfta
frammaterialet tilen grafiskkommunikatiaen och utan den hade det varit

svart att pa ett bra satt kunna leverera den grafiska pibfilassiic
Jarnvagsmuseubarfor ses det i efterhand som ett mybkatval att utoka

arbetet med den grafiska kommunikationatttiimfatta kompendiet ket

motsvarar den grafiska manual som vanligtvis tas fram till féretags och
organisationers grafiska profil.

Majligtvis skulle den &ven ha kunnat inkludera fler verktyg som N&assj6
Jarnvagsmuseum och andra utstallare skulle kunna anvanda sigpab&st att
satttillampa den grafiska profilen. Det skulle exempelvis kunna handla om korta
redogorelser for hur kundprofilering, SWahklyser och
marknadskommunikatishkulle kunna anvand&®ck var det nagot som lag

utanfér examensarbetets sgfth malsattingar, och prioriterades darfor bort
tilsammans med exempelvis byggnationen av utstallningen.
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4.2 Metoddiskussion

4.2.1 Understkningar

Undersokningarna paborjades langt innan examensprojektet vagtivunget

paborjat enligt de hallpunksam fanns fran Jonkopings tekniska hogskola
Darigenom gavdetgott om tid till att utféra undersokningar vid tillfallen och
tidpunkter som var som bast lampade for dem, vilket resulterade i att alla
planerade understkgar kunde slutféras. Det enda undantaget var intervjuerna,
vilka initialt skedde genom mailkontakt, nagot som visade sig vara ett misstag.
Svar fran flera museer drojde eller uteblev, vilket gjtireindast fem intervjuer

avtio planerade kunde slutf§rach inkluderas arbetet. For att fullfélja samtliga
intervjuer skulle de istéllet behovts ske via telefon eller vid direkt kontakt, samt ha
paborjats tidigare an vad som blev fallet.

Att valja att folja med pa Nassjo jarnvagsmuseums julbordsresakdrGoch

Liseberg var ett lyckat val. Aven om museets resor inte var av direkt intresse for
utvecklingen av utstéliningen gav det en inblick i museets verksamhet och delar av
deras malgrupper. Dartill gav det aven mojlighet till att forstarka kongakter m

flera nyckelpersoner inom museets verksamhet.

4.2.2 Formgivning av temporar kulturutstallning

Utvecklingen av sjalva kulturutstallningen var mer omfattande och tidskravande
an nagra andra bestandsdelar av utvecklingsarbetet. Det utgick fran saval
undersokningar som hela den grafiska profilen och samtliga krav som fanns fran
bestéllaren, Nassjo jaaigsmuseum.

Aven under utvecklingen av kulturutstaliningen, likt med den grafiska
kommunikationen, var det faktum att arbetet paborjades i god tid och fick l6pa
under ett antal manader oerhort viktigt. Utan tillgangen av tid, saval effektiv
arbetstid, soran langre tidsperiod for idéframtagnékglle ett fullgott resultat

utan tvekan uteblivit.

Ytterligare en forutsattning som bidrog till resultatets kvalitet var tillgangen till
olika designverktyg och tekniska verktyg. Att ha tillgang till kunskaper om
designprocessen, planeringsverktyg och hjalmasdePughmatriser var lika
viktigt som alla olika typer av mjukvaruprogram som anvAtidesina skissa

for hand och digitalt i lllustrator, géra handritningar saval som ritningar i
AutoCAD samt visuakera det fardiga resultatet gjorde att designarbetet aldrig
bromsades upp av begréansningar av tillgangliga designverktyg.
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Ytterligare en faktor som var oerhort tacksam under designarbetet var det
systematiska tillvagagangssatt som tillampades. Tijaarghis utrymme for

fria tankar och arbete utan hammande krav pa struktur och ordning. | takt med att
idéer konkritiserades och koncept blev alltmer utkristalliserade atwékes

och mer struktur i arbetet. Det fanns en anledning; den stora méexgerav

bilder och utstéallningsféremal som anvandes inom utstallningen. Med 6ver 60
bilder och 59 unika texter var det nédvandigt med ett system for hantering och
namngivning for att det fortsatta arbetet inte skulle bli kaosartat. Att darmed dopa
alla oka texter, bilder och foremal utifran dess placering och typ gjorde det
mojligt att 6verblicka saval digitala skisser som sammanstéllande dokument och
standigt veta vilken text elledlsibm var vilkken. Genom att &ven specificera

bilders storlekt och texs typsnitkunde visualiseringar och ritningar tas fram pa

ett mycket effektivt sdelvis berodde effektiviseringen av arbetsprocessen av
lardomar dragna fran boken Projektledning (Tonnquist, 2012), dar det tydliggors
hur essentiellt planering ar &ia typer av projekt.

Dock fanns det flera omstandigheter och faktorer som paverkade designarbetet
negativt, daribland de bilder och faktakallor som fanns tillgangliga. Flera olika
goda kallor for bilder och texter fanns, men exempelvis Nassjo bibinatek

inte tillhandahalla nagra bilder. Istallet fick bilder hamtas fran privata aktorer som
Nassjo jarnvagsmuseum och N&ssj6 Vykort.

Utdver svarigheter med att finna bilder och fakta till alla uppslag inom

utstallningen fanns det ytterligare en stomnt@nde faktor. Tre veckor av
designarbetet var namligen inlagt parallellt med en sedan tidigare planerad resa till
Nya Zeeland. Resan och svarigheter med att finna majlighet och fysiska platser
lampade for designarbete gjorde att arbetstakten minskggskiittningsvis

2535%. Det fick som resultat att de sista veckorna av examensarbetet belades
med en for hog arbetsborda och att designarbetet under de veckorna blev nagot
framstressabartill blev den initiala inlAmningen av examensprojektsrapporten
forsenad med uppskattningsvis en v&ithi efterhand var det ett misstag att
forlagga en resa parallellt med genomforandet av examensprojektet.

Slutligen forekom det aven hardvaruproblem, vilka ikladde sig formen av
bristfalligt kraftfulla datorer. Delator som fanns tillganglig under hela
designarbetets gang visade sig i arbetets slutskede inte kunna hantera
visualiseringen, vilken blev mycket kravande med alla texter och bilder som
genererade Over 120 unika texturer. Genom hurdvaruproblemen férsenades
fardigstallandet av visualiseringen ett antal dagar och ledde till stor frustration
under designarbetets slutskede. Begransningarna av hardvara och den frustration
som kom darav kan mojligtvis haft negativ inverkan pa kvaliteten av
visualiseringarna.

Set ur ett Overgripande perspektiv forlopte arbetet med den temporara
kulturutstaliningen bra, med en period av stress och hammande faktorer mot
slutet. Det paverkade dock inte det slutgiltiga resultatet i nagon storre omfattning.
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4.2.3 Utveckling av grafisk kommunikation

Genomatt examensarbetet paborjdadesl tid gavs alla momentgott om tid att
blomma ut. Snarare &@n att stressa fram resultatet gavs tid for att ta fram flera olika
forslag pa allting, vilka salladéera steg genom bade anvandning av-Pugh

matriser och konsulterandet av Nassjo jarnvagsmuseums [2ésigeslom

undveks det att i for tidiga skeden rikta in arbetet mot en eéddaste

Det faktum att det fardiga materialet for den grafiska profiesdbémhetligt och
estetiskt tilltalate var helt beroende pa den langa tid som gavs for designarbetet.
Dartill var framtagningen av tydliga designbriefer och funktionsanalyser oerhort
viktigt i sdllandet av de manga idéer som successivt utvecklades.

Slutigen var det aven av stor vikt att inneha méjligheten att vanda sig till Nassj6
jarnvagsmuseum for rad och asikter. Da museet hade en mangtalig styrelse och
otaliga medlemmar i sin férening, vilka traffades regelbundet, kunde olika skisser
och fardiga karept presenteras infér en storre publik aven i tidiga skéddh.

var museets asikter aven viktiga av en annan anledning, namligen att dess personal
var mycket representativ for museets davarande malgrupper.

4.2.4 Framtagning av skyltning

Utvecklingen av skyltning till Nassjo jarnvagsmuseum var en forhallandevis
okomplicerad historia. Tidigt gavs specifika instruktioner och krav frdn museet,
vilka kontinuerligt efterfoljdes under det fortsatta arbgdtutgangspunkt fran
befintliga storlekar pa skyltar och det formsprék som anvands av svenska
trafikskyltar kunde snart vagskyltar saval som entréskyltar snart tas till ett sddant
stadie att skisser visades for Nassjo jarnvagsmuseet. Genom att déeked fa d
feedback fran museet och fa med andra personers asikter kunde designarbetet
snabbas pa och snart var de tre olika skyltarna fardigstallda.

Att utga bade ifran museets krav och den grafiskeprefiulteradeskyltar

som bade uppfyllde de fakéidlehoven av skyltning och passade in i sina
respektive miljder pa ett estetiskt plan.

4.2.5 Sammanstallning av kompendie

Framtagningen av kompendiet var foérhallandevis okomplicerat. Utformningen
och designen baserades pa den grafiska profilen och i takt med att olika delar av
profilen fardigstalldes sammanstélides de i kompendiet. Genom att kontinuerligt
uppdatera kompendietinde en god 6versikt av den grafiska profilen bibehallas,
vilket var mycket viktigt i det fortsatta designarbetet. Utan den 6versikten och
lattillgangligheten till de grafiska element som redan fardigstallts skulle det varit
latt for det fortsatta desi@etet att avvika och forstéra kdnslan av enhetlighet.
Det enda som skulle kunna ha férbattrat framtagningen awkiehpere att
emellanat skrivitt den i fysiskt format, vilkskulle kunna getin battre kansla

for estetiken an att enbae allamfiska element pigital vag.
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5 Slutsatser och rekommendation er

Examensarbetet fokuserade mot utvecklingen av en temporar kulturutstallning
och for att exemplifiera hur en sadan, samt dess tillhérande grafiska
kommunikation, skulle kunna se ut. Genom att successivt ringa in viktiga
forhallningssatt inom kulturutstallningar har visualiseringar kunna tagits fram over
en ny, temporar kulturutstallning.

Fran arbetesomstrackt sig dver 6 manader, har en mangd stuiselts
lardomar dragit&or att underlatta for lasare struktureras slutsatserna utifran
fragestallningarna och de fyra malsattningar som arbetet sokt uppna.

5.1 Fragestallningar

5.1.1 Hur kan en temporar kulturutstallning i en tagvagnsmiljo, och
dess sammanhorande grafiska kommunikation, se ut fér att pa basta
satt locka till sig bestkare av 6nskade malgrupper?

Svaret pa den fragan visade sig, som vantat, vara mycket stor. Stor nog for att
resultera i ett resultatkapitehehallandes allt fran visualiserade bilder,
presentationer av grafiskt material och redogorelser for uppslagen inom den
temporara kulturutstallning&man det faktumet kan en tydlig slutsats dras,
namligen problematiken bakom breda syften och frameg&ilinom
examensarbeten och dvriga undersokningar.

En endastbred fraga gav en sadan bredd i arbetet och en osakerhet pa dess
fokuspunkt som medforde svarigheter i att begransa arbetet. Att istallet valt att
fokusera pa esmalare fragestallningdemycket mojliglett till ettmer fokuserat
resultat. Det hade sakerligen inte varit lika omfattande eller tillfredstallande for
Nassjo jarnvagsmuseumed hade astadkommit en djupare vetenskaplig insikt
inom sitt valda d&mne.

Annars var valet av en aktoeh god fragestallning av stor vikt for att
examensarbetet skulle kunna genomféras med full kvalitet. Nagot som lyckades
komplettera den pa ett bra satt, och tydliggora dess innebdrd, var valet att ta fram
tydligt definierade malsattningar.
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5.2 Mal

5.2.1 Formgivning av en temporar kulturutstallning i en tagvagn.

Temporara kulturutstéllningar, och séakerligen andra utstéllningar, skiljer sig i stora
drag fran fasta utstallningar. Det ftam i vid saval observationer som intervjuer
med nyfickpersoner. Dar fasta har krav pa att byggas upp av bestandigt material
och en langsiktighet i planeringen tillats temporara utstallningar att ta friheter och
undvika flertalet hAmmande eller besvéaligarer som fasta motsvarigheter

maste ta i beaktande. | en av intervjuerna sades det rentav att det ar tillatet att
fuska nagot i temporara utstallningar da de inte ar i behov av hogre kvalitet for att
halla en langre tid.

Ytterligare nagot som yttertigakiljer temporara fran fasta utstalliningen ar att de

ar tillgangliga for besokare under en hogst begransad tid och att utstallningen
darfér behover vara betydligt mer tidseffektiva och intensiva an fasta
motsvarigheter. Exempelvis behover ett inittadisse skapas for att gora
malgruppemedvetna om utstallningen medan fortfarande pagar, och
dessutonehdver det dagliga besdkarantalet vara hogre an for fasta utstallningar.
Det da temporara har mer begransad tid pa sig att fa avkastning for de
investeringar i tid och pengar som gjorts for att utveckla och uppféra dem. Fasta
utstallningar har istallet mojlighet till att 6ver tid skapa ett sadant intresse och ett
inkomstflode som berattigar utstéliningens existens.

5.2.2 Utveckling av den grafiska kommunikationen.

Den grafiska kommunikationen kom i férvanansvart stor utstrackning likna den

som anvands av vanliga foretag. Den innehaller samma bestandsdelar i sin grafiska
profil och kommer troligtvis anvaslpa likartat satt som ett kommersiellts

foretags grafiska kommunikation.

Dartill var det aven intressant att se hur tva vitt skilda malgruppmahtag
teknikintresserade respektive medelalders och barnfamiljer, kundeytigugh till

for en och sammiemmunikation. Dessutom utan resultatet blev spretigt. Det ar
aven ett bevis pa vikten av att ta fram tydliga utgangspunkter och regler for allt
grafiskt material, i form av en grafisk profil, sa att alla olika bestandsdelar kan
hallas samman till en horeadhelhet. Att istallet formge allt material fér den
grafiska kommunikationerdimiduellt med utgdngspunkt enbart fran designbrief
och funktionsanalys hade utan tvekan gett ett klart samre resultat.

Troligtvis kommer den grafiska profilen aven vargtwkin aktuell under hela

Nassjo stads jubileumsar om Nassjo jarnvagsmuseum skulle finna sig i behov att
gora nytt grafiskt material till olika typer av marknadskommunétkroeklam.

Utan tydliga riktlinjer skulle nytillkomna bestandsdelar av fiskagra
kommunikationen mycket val férkasta enhetligheten och tydligheten fran det
ursprungliga materialet.
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5.2.3 Framtagning av skyltning.

Fran arbetet med att ta fram skyltning till Nassjo jarnvagsmuseum och dess olika
utstallningslokaler kom inte fullt sa djupa eller mangtaliga tankar och slutsatser
som fran andra arbetsomraden. Snarare var det en fraiga om hur pass smidigt som
klara direkti och inspiration fran verklig trafikskyltning kan omsattas till fardiga
produkter.

Fran borjan till slutférandet av skyltarna kunde det konstateras hur pass forlatande
och medgorligt det var att arbeta med en graskala inom skyltarna. Istallet for att
skapa oordning och dalig lasbarhet med mangder av farger och grafiska element
lades fokus mot rena linjer, minimalism och att undvika farger. Utan den
utgangspunkten och direktiven fran Nassjo jarnvagsmuseum skulle resultatet
troligtvis inte blivit lika stént och tidlOst, vilket visade sig vara oerhort viktigt for

att skyltarna skulle kunna passa in vid deras respektive miljoer.

5.2.4 Sammanstéalining av kompendie.

Den framsta slutsatsen som framtradde under utvecklingenankiet var

fulla vidden av hur tydlig en grafisk profil blir nar den presenteras i sin helhet i ett
endaste dokument. Det galler i synnerhet om den &ven ackompanjeras av regler
och forhallningssatt som galler for profildrtill &r kompendiet i sigabjt aven

ett mycket tydligt exempel pa hur den grafiska profilen kan tillampas.

Pa ett satt kan kompendiet sédgas vara en rapport som med all tankbar tydlighet
sammanfattar vad den grafiska profilerhi@teroch hur alla dess olika
bestandsdelar kan @ndas.
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Intervjuer Intervjuer Elufiard
Designbricf Designbricf Elufard
Funktionzanalys Funktionzanalys Elufard
Muliges-analys |77 p TR OV OUUUUTUTTTTTTTTY O UTTUTUTTUTUTBMYTT T T Muliges-analys serard| T
Maadbaard N 1 | Maadbaard Slhuersrd | |
Erainstarming Erainstarming Elurfird
Shisser TR O OITTTTTTTTTTTTY OrTTUUTUTRMM T Shizzer gherged| T
Pugh-matriz FPugh-matriz Elurfird
Grafizk framz=tillning Grafizk fram=tillning | Elutfare
Cad ach Vizualizering Cad ach Vizualizering | ElutFark
Ekalmadeller Ekalmadeller ElutFirk
Impelemtering Impeclemtering ElutFirk
Rapport Rappart ElutFirk
Prezentation | | | Presentation Elutfire

Flanering av utfrande =
fFaktizkt genomforande =
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8.2 Intervjuer

8.2.1 Intervju vid Eskilstuna Konstmuseum

Vilken var din roll i utstéliningen (utstéllare etc.)?
Jag arbetar som konstpedagog.
Vilka malgrupper har utstallningen?

Malgrupperna ar inte definierade, och vi arbetar med en anpassning till allt fran
smabarn, 4 ar i det har fallét, vuxengrupper av olika slag.

Vilka metoder anvandes for att skapa ett intresse kring utstallningen (reklam etc.)?

Pressvisning, hemsida, Facebook, kommunannons i lokaltidning, personlig inbjudan
till konstinstitutioner, Nyhetsbrev till anmalda iesserade, personlig inbjudan till
Lararvisning (med tillgang till Lararhandledning pa hemsida efter cirka en vecka) per
mail till all personal i alla kommunens skolor fran ak 1 till &k 3 i gymnasiet. Denna
inbjudan gar ocksa till nagra intresserade friskdNyhet med denna utstallning ar
specialinbjudan med workshop program till forskolass&@ingar (kommundrivna).
Barnvagnsvisning halls med foraldralediga, med barn upp till 6 &r. Familjesondag
annonseras i anslutning till aktuella utstallningar. Vigrenbjuds besdkare varje

tisdag kl 13.00o0bokat och kostnadsfritt. Restaurang P2 och kommunens 6vriga delar
marknadsfor ocksa konstmuseet for utifran kommande gaster. En film produceras med
Knutte Wester som lankas fran hemsida till youtube(under pras)k#nutte

Wester holl en forelasning vid invigningen kringutstallnin@dnivilliga Nomader.
Eskilstuna konstférening liksom Stipendiefonden Carl Axel Vallén har bidragit med
stipendier och har sina egna marknadsféringsplatser, samt samarbetet med
Vastebottens museum och Karlskrona konsthall samt samarbetet med konstnarens
Galleri Andersson/Sandstrom.

Anvands olika metoder for olika typer av utstallningar (t.ex. temporéra, fasta etc.)?

Ja, fasta utstallningen eller det vi kallar samlingen rors elitgsitom var tredje ar

da den ersétts med samtidskonstutstallningemlic Art Station Nasta gang 2016. |

ovrigt lanas enstaka verk ut till andra museer eller sa presenterar vi ndgot av vara
nyink°p till samlingen i skofraesbjudswarkstop 21 | ni n
utbud fran 3 ar till 8k 3 i gymnasiet, via en gemensam Kulturkatalog som ges ut

arligen och finns tillganglig pa varje institution fysiskt och aven digitalt fran

hemsidan. Konstmuseet har en nagra broschyrer som ar framtagnaistivyfan,

bibliotek mm. Allmanheten erbjuds visning pa samlingen obokat och kostnadsfritt

tredje sondagen i manaden aret runt. Samlingen har 7 verk med digital audioguide

(under utbyggnad).

Vilka typer av grafiskt material tycker du &r viktigt att ha slamning till utstéllningar
(broschyrer, planscher etc.)?
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Vi gor Affisch och vernissagekort fysiskt och digitalt. Varje tillfallig utstalining

kompletteras med ett kort informationsblad pa notstall vid utstalliningen.

Lararhandledningen finns tillgangligeceptiona. Var butik hamlltid enplats med

material som ar knutet till tillfallig utstallning med material som konstnéren lamnat ,

som utstallningskatalog, vykort och ev mindre verk. Ibland grafik. Vi arbetar aktivt

med hemsida och kommunens digitafmonsplatser. Lokaltidningar och

gratispubli kationer h2mtar uppgifter d&rif
langre tips sin publikation.

Vilka ar inblandade i framtagningen av en ny utstallning?

Stipendiefonden Carl Axel Vallén och Sundblyhsstipendiet samt Eskilstuna
konstforening ar viktiga aktérer i val av utstéllare. Ibland vill vi se stipendiater
redovisa arbetet i en ny utstéllning. | dvrigt har konstmuseet en utstéliningsgrupp som
tar fram utstallare via egna besok i ateljéer oobvpitstallningar. Konstmuseet far
ocksa manga forfragningar om utstallningar, uppskattningsvis fler an 50/ar.
Curerandet kan vara i samarbete med konstnar, gallerist eller annan. Vanligast ar en
mix. Tidsschema, Transporter och logistik ar viktiga ingrader i en framtagning av

en utstallning, forsakringsfragor och kostnader ar andra viktiga fragor. Timanstallning
av kompetens ar vanlig. Teknik kan vara knepigt och medfora ibland ovéntade
kostnader som transponering av verk till spelbar apparatur. Rgsglegsynpunkter

som hantering av ljudmiljéer lamnas. Vi har en profil med konst i granslandet mot
hantverk och Nordisk konst.

Vad tycker du ar det viktigaste d& man tar fram en ny utstallning?
Att den ar givande ur manga aspekter och haller en hogédvsdimt att den

passar/kompletterar andra utstallningar. Konstmuseet vill ocksa i visionsarbetet vara
en del av debatt och fragestallningar i samhallet i vrigt.

77



8.2.2 Intervju vid Goddag Yxskaft

Vilken var din roll i utstéaliningen (utstéllare etc)?

Jag var fotograf, intervjuare och textforfattare.

Vilka malgrupper har utstallningen?

Boende i framst Vaxjo som kan téankas ha intresse i utstallningen, integrationsfragor
och andra samhallsfragor. Senare kommer utstallningen flyttas till andra museum och
da kommer den rikta in sig mot nya grupper i de staderna.

Vilka metoder anvandes fatt skapa ett intresse kring utstalliningen (reklam etc.)?
Inbjudningar till professorer och larare vid Linneuniversitetet, inbjudningar till
pressfolk, seminarier och allmanna kontakter med personer som kan ha djupare
intresse i utstallningen, t.ex. jowlster och politiker.

Anvands olika metoder for olika typer av utstallningar (t.ex. temporéra, fasta etc.)?
Vet g].

Vilka typer av grafiskt material tycker du ar viktigt att ha i anslutning till utstallningar
Gastbok, dar besdkare kan skriva om gadycker om utstéllningen.

Informationsblad om utstéallningen, helst pa flera sprak for att det ocksa ska passa
utlandska besokare

Vilka ar inblandade i framtagningen av en ny utstallning?

Jag som journalist, pedagoger, intendenter, andra journalistenedlemmar i den
ideella féreningen Macken.

Vad tycker du &r det viktigaste da man tar fram en ny utstallning?
Budskapet, att man visar upp nagonting viktigt som berdr folk och skapar ett intresse

for manniskorna som utstélliningen handlar om, och delem som ligger bakom
deras situationer.
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8.2.3 Intervju vid Tandsticksmuseet

Vilken var din roll i utstéaliningen (utstéllare etc)?

Bas utstallningarna producerades 1994 i samarbete med arkitekter och
utstallningsproducent. Min roll var framfor allt koordinator/samordnare for alla
inblandade, ex hantverkare, malare, tekniker etc. Jag gjorde all research och var med
att bygga rent praktiskt ocksa.

Vilka malgrupper har utstallningen?

Barn och ungdomaturister och Jénkdpingsbor.

Vilka metoder anvandes for att skapa ett intresse kring utstallningen (reklam etc.)?

D& var det pressvisningar, TV, annons, affischer, vernissagekort och en stor pampig
invigning. Idag marknadsfor vi pa liknande satt, rhanaven hemsida och facebook.

Anvands olika metoder for olika typer av utstallningar (t.ex. temporéra, fasta etc.)?

Ja, allt material till fasta utstéallningar, maste vara av god kvalité, fér att halla lange.
Ex papper, plast, podier, farger etc. @ tillfalliga utstallningarna som ska vara
uppe kortare tid (ca 8 veckor) kan man

Vilka typer av grafiskt material tycker du &r viktigt att ha i anslutning till utstallningar
(broschyrer, planscher etc.)?

Vepa, affscher, vernissagekort

Vilka ar inblandade i framtagningen av en ny utstallning?

Ann, intendent, Bo, pedagog, Eva informator.

Vad tycker du ar det viktigaste d& man tar fram en ny utstallning?

Vi varvar utstallningar beroende pa arstid och malgrupp. Ex Sommarutstaliningen ska
ha med tandstickor eller tandsticksindustri, eld etc. att gora, da vi har mest turister. P&
hosten, vintern, garna nagot som Jénkopingsborna gillar och kanner till. Ex
fotoutstallningar med nagot tema. Mellan rieb har vi fri entré. P& varen kan vi

blanda lite. | ar har vi ex tema med Ung konst x 3. (Popularkultur, One Stop och If it
fits). Kulturforvaltningen har ett uppdrag att just att framja barn och ungdomskultur
ochda ligger det i linje med vart uppdrag. Tandsticksmuseet ar ett kommunalt
museum och &r under Kultur Jonkdpings kommun.
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8.2.4 Intervju vid Varldskulturmuseet

Vilken var din roll i utstéaliningen (utstéllare etc)?

Jagvar projektledare for utstallningsproduktionen Africa is a Great Country, pa
Varldskulturmuseet.

Vilka malgrupper har utstallningen?

Utstallningens malgrupper ar; Unga vuxna-@bar), Fotointresserade och
Samhallsintresserade.

Vilka metoder anviddes for att skapa ett intresse kring utstallningen (reklam etc.)?

Som forkampanj anvandes trafikreklam (sparvagn samt digitala skarmar pa 4 stallen
runt om i Gbg), tidningsannonser framst Metro-BRgorna Hela Stan samt Gp

scenvar, Nojesguiden, samzeten med filmfestivalen CinemAfric samt en digital
kampanj pa Djungeltrumman.se, Nojesguiden.se samt i Aftonbladet mobil under tva
veckor. Stor kraft lades pa pressbearbetning vilket gav gott genomslag i lokal media
som Tv4 lokalnyheter, Vastnytt (SVTasit radio P4. Vi har &ven skyltat hos

Turisbyran, anvant var egen webb, egna sociala media samt kort flyers och affischer
p& stan, samt anvant Goteborg & co:s webbkanaler och app. Aven kommunikation via
samarbetspartners som ScandAfric, Bergsjons bibli@gknilahallen i

Biskopsgarden mfl. S& en ratt bra mix av manga olika metoder;)

Anvands olika metoder for olika typer av utstallningar (t.ex. temporéra, fasta etc.)?

Temporara kor vi mer kampanjbetonad marknadsforing tex kampanj i borjan/infor
onunapmw, p-minnel se i mitten av perioden s
slutperiod. osv. De fasta marknadsfor vi mer I6pande, och det géller att skapa intresse

under en lang period, vilket vi oftast gor genom att addera nya

vinklar/programpunkter mm till utgtiningen.

Vilka typer av grafiskt material tycker du ar viktigt att ha i anslutning till utstallningar
(broschyrer, planscher etc.)?

Innehallsmassigt ar det alltid populart bland besékarna med nagon form av katalog till
utstallningen, allt fraenkla haften till pakostade trycksaker. Nagon form av
fordjupning av innehallet.

Vilka ar inblandade i framtagningen av en ny utstallning?

| de fall museet tar fram en helt ny utstallning blir ganska manga funktioner
inblandade. | korthet som foljerillTatt borja med den eller de som arbetar fram idén

och presenterar den i form av ett synopsis. Sedan fattas beslut om utstéllningen skall
produceras av berorda chefer. Efter det utses en projektledare och en projektgrupp dar
museets flesta funktioner fis representerade; intendenter (som arbetar med

innehallet), pedagoger, programlaggare, arkitekt/designer, teknisk producent,
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utstallningsproducent och marknadsforare. Projektgruppen far i uppdrag att utforma
och fardigstalla utstallningen enligt den béstég som, oftast, kommer fran
museichefen.

Vad tycker du ar det viktigaste d& man tar fram en ny utstallning?

Det viktigaste tycker jag ar en bra grundidé, ett tema som ar aktuellt, viktigt och som
kan intressera manga manniskor.

8.2.5 Intervju vid Vaxjo Konsthall

Vilken var din roll i utstéaliningen (utstéllare etc)?

Intendent ochutstéaliningsproducent.

Vilka malgrupper har utstallningen?

Barn, ungdomar och vuxna.

Vilka metoder anvandes for att skapaimttesse kring utstallningen (reklam etc.)?

Webb, sociala medier, affischer, andra trycksaker, pressmeddelanden, epostutskick,
div. tryckta och digitala kalendarium, tryckt och digital annonsering.

Anvands olika metoder for olika typer av utstallninffaex. temporéra, fasta etc.)?
Alla ar temporara.

Vilka typer av grafiskt material tycker du &r viktigt att ha i anslutning till utstallningar
(broschyrer, planscher etc.)?

Infoblad, audioguide, affischer.

Vilka ar inblandade i framtagningen av enutgtallning?
Konstintendent, konstpedagog, konstnar, externa samarbetspartners
Vad tycker du &r det viktigaste da man tar fram en ny utstallning?

Idéhgjd och kringsyn
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Pugh-matris for beslut om titel

8.3
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8.4 Forslag pa fotomanér

Text:
Det har ar ett
exempel pa det fotomaner
som kan komma att anvandas vid
examensarbetet, Det kommer anvandas som

riktlinjer for det fortsatta designarbetet

Fotomaneér, forslag 2

Text: Det hr ar ett exempel pa det fotomanér som kan
comma att anvandas vid examensarbetet.

Fotomanér, forslag 3

Rubrik

Ett exempel pa
- underrubrik

Text: Det hir r ett exempel

& pa det fotomanér som kan
[::mma att anvandas vid

examensarbetet.

g Det kommer anvindas som

riktlinjer for det fortsatta

designarbetet

Rubrik
iFigur 17 Fotomanér, forslag 5 Figur 18 Fotomaneér, foérslag 6



Planskiss

8.5

.

Forslag pa layout/planldaggning for utstéllning i museivagn

Forslag 1:

Tidslinje

Forslag 1:

omrades-
indelat

Forslag 1:

Sicksack

Info/start/ [ 1850-1910 [ 1910-1920 [ 1920-1930 [ 1930-1950
giveaway/ tivling

1990-2014 | 1980-1990 | 1970-1980 | 1960-1970 | 1950-1960

Layout dir varje artionde/tidsperiod far ett enskilt omrade for att skapa tydliga ssmmanheng. bestkaren gar i ett cirkelmonster utmed
“tidslinjen”, varefter den aterkommer till starten dér foldrar med djupare info och tavling/giveaway finns tillgidngligt.

Info/start | Nassjo stad | Tag | Tagnat

| Nissjo kommun | Niissjé kommun | Museet | Giveaway/tivling

layout dir varje enskilt omrade som berdrs av utstillningen, niissjo stad, jarnvigsniret etc., far en enskild avdelning. Ger storre
mojligheter for besokare att djupdyka inom specifika omraden. varje enskilt omrade kan ha foldrar med omradesspecifik information.
Vid ingéngen finns info och tidvling/giveaeay tillgingligt, samt en samling av alla foldrarna.

Info/start

L]

g Giveaway/tivling

layout dir planlgsningen inte dr 6ppen, utan mer tydligt avgrinsat till olika omraden. Stora monstrar i mitten av taget skapar rérelse och
ger mojlighet till att betrakta utstéllningsforemal fran olika vinklar. Info/start och giveaway/tdvling finns i varsin dnde av ustéllningen
for att skapa intresse vid bada utkanterna av utstillningen
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Pugh-matris for beslut om planlésning

8.6

Medge
Medge
Medge
Underldtta
Passa
Spegla
Tala
Medge
Skapa
Generera

Passa

Medge

Exponering
Kansumtion
Maontering
Tillverkning
Malgrupper
Verksamhet
Slitage
Nedmontering
Intresse
Besdk

Jubileumsar

Marknadskommunikation

HF Av utstallningsforemal

HF Besokare ska kunna konsumera utstallningen

=

oo O O O O O 2O

Museets ovriga utstallningar och verksamhet

Hos besdkarna
Av museets dvriga utstdllningar och evenemang

Stamma in i Ovriga evenemang och programpunkter

Reklam, affischering etc.

Vardering

Summa

10
10

v an 00 =~ 0

#1 2
go| 9| 90| 9|100
go| 8| 90| 9|100
80| 10| 72| 9| 40
63| 9| 63| 9| 21
72| 9| s6| 7| 56
30| 5| 36| 6| 36
48| 8| 36| 6| 24
40| 8| 30| 6| s

|503| [473] [382]

#3
10

10

= B = WA
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8.7 Dokument med texter och bildspecifikationer

Utstallningd innehall
Info/start

I1: Bank for broschyrer etc.

T1: lang, stor. Info/introtext till utstallningen. Skrivs sist.

Fran da till nd 150 ar med tag i Nassjo. Det &r sa den har utstallningen heter och
den kretsar kg just det den fard fran datid till nutid som jarnvagen tagit med
Nassjo pa. Fran foga mer an nagra utspridda gardar pa det avlagsna hoglandet till
knutpunkten for all svensk infrastruktur och, inte att forglomma, en stad med en
helt egen identitet.

Det ar aven berattelsen om hur tag gatt fran markliga teknikunder till det
transportmedel som jamte bilen har format varlden, Sverige och slutligen Nassjo
till vad de ar idag.

Syftet med utstéllningen &r att ta fasta pa Nassjo sa som det ser ut i
forbipassendes 6gon, godsterminalernas och tagbytenas Nassjo, men aven den
historia och de ké&rnvarden som ligger bakom godsterminalens vaggar. Varfor ser
Nassjo ut som det gor idag? Och hur kom det sig egentligen att sex jarnvagar, fler
an nagon annanstans i Sy&rimottes vid en plats som lange inte ens agde ratten

att kalla sig for stad?

F6lj med pa en vandring mot Nassjo av idag. Fran da till nu.

T2: kort, stor. Forklarande text om utstallningen som examensarbete.

Utbver att vara en kulturutstallning och ekiutnent dver N&ssjos historia ar
utstallningen &ven resultatet av ett examensarbete. Det har skett inom JOonkdpings
tekniska hogskola och med ett tatt samarbete med Nassj6 Jarnvagsmuseum, som
aven varit uppdragsgivare.

Det ar min férhoppning att du skgpggatta utstéliningen och dess beréttelse om
jarnvagsstaden.

Jonatan Rundgvist

T3: Lang, stor. (ledig)

B1: stor. Posté&anslagsbild.

G1 (36st): Foldrar, gastbok, giveaway etc.

18501910

T4: lang, stor. Info om Nassjos ursprung/tidiga historia.

Nassjo var lange en fattig socken, avlagset placerad mitt i det smalandska
hoglandet. Dar bodde mest bonder, vilka levde och verkade mellan de tre sjoar
som an idag ringar in staden. Det skulla drdill 185@alet innan bygden skulle
komma att foérandras. Det var da som riksdagen fattade beslut om anlaggandet av
stambanor, vilka skulle binda ihop landet med ny tetéik

Nar turen kom till anlaggandet av s6dra stambanan var Nassjobbtaaddari
riksdagsmannen Peter Jonsson, tidigt foresprakare for att den skulle dras genom
Nassjo. Efter harda forhandlingar vann forslaget om Nassjolinjen framfor den
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konkurrerande Lagalinjen och grunden for Nassjo som jarnvagsknut var darmed
lagd.

T5: kort,liten. Bildtext till B2 (bild/karta 6ver tidiga N&ssjo).

Som har kan ses var Nassjo till en borjan inte mycket mer &n nagra fatal gardar
som agdes av Runneryds by, vilka sa smaningom vaxte samman till ett mindre
samhaélle.

T6: kort, liten. Bildtext tillB(bild av tidigt tdg, Rocket).

Det forsta angloket som var effektivt nog for att anvandas i storre utstrackning var
Rocket, vilket utvecklades av George och Robert Stephenson till tavlingen vid
Rainhill i England ar 1829. Rocket vann genom sina banbtglamidka

I6sningar, vilka kom att anvandas av nastan alla kommande anglok.

T6: kort, stor. Rubrik till tAgens uppkomst.

Sveriges forsta tag.

T7: kort, liten. Bildtext till B4 (bild av hast som drar vagn pa rals).

Aven efter att storre delen av Europa byggt ut stora jarnvagsnat kring 1850 hade
Sverige fortfarande ingen jarnvag. Det forsta steget mot tag togs med hastdragna
vagnar som gick pa rals, exempelvis inom gruvor eller i anslutning till Gota kanal.
T8: kort,liten. Bildtext till B5 (bild av tidigt tag, Forstlingen).

Framtagningen av Sveriges forsta anglok borjade 1852. Uppdraget gick till Fredrik
Sundler och Munktells Mekaniska verkstad, senare kand for traktortillverkning, i
Eskilstuna. Taget kom att hetadflingen och anvandes for godstransporter .

T9: kort, liten. Bildtext till B6 (bild av tidigt tdg, Beyer & Peacock).

Under ledning av Nils Ericson uppférdes en taglinje mellan Stockholm, Goteborg
och Malmo, vilken kom att bli Sveriges forsta stonajéa@é erfarenhet

saknades inom landet koptes material, rals och tag in fran England. Ett en de olika
typerna av anglok som koptes in kom fran Beyer & Peacock.

T10: lang, stor. Om hur nassjo blev ett tdgsamhalle.

Redan den forsta jarnvagslinjen korfoednhdra trakten. Fran ett fatal gardar

vaxte snart ett samhalle fram, vilket stadigt vaxte under de foljande decennierna.
Snart hade flera affarsman och hantverkare forlagt sina verksamheter till staden,
och 1872 fick de sallskap av den nyoppnade Naadpaisk. Slutligen boérjade

aven storre industrier att finna sin vag till det nya samhallet. Den forsta av dessa
blev N&ssjo bryggeri, vilkken 1882 fick sallskap av Nassjo stolfabrik och 1890
Nassjo jastfabrik.

Pa femton ar, fran 1884.879, gick bygden fr&3 till 1351 invanare. Allt tack

vare jarnvagen och de alltfler taglinjerna som gick genom staden.

B2: stor. Bild/karta 6ver tidiga N&ssj0.

B3: a3. Bild av tidigt tag, Rocket.

B4: a3. Bild av hast som drar vagn pa rals.

B5: a3. Bild av tidigt tag,rEtingen.

B6: a3. Bild av tidigt tag, Beyer & Peacock.

B7: a3. Bild dver jarnvagsbygge i tidiga Nassjo

B8: a3. Bild 6ver Nassjos forsta stationshus/bild dver det vaxande samhallet
Na&ss;jo.

19101920
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I2: Prins Oscar I:s kungsfonster.

T11: lang, liten. @ Nassjés vag mot att bli utnamnd till stad.

Efter att ett decennier tidigare blivit till en koping ansag sig Nassjoborna, med
styresman Carl Peterson i spetsen, redo for att ansoka till kungen for att fa
rattigheter som stad. Ar 1899 skickades derdmarspvilken dock avslogs av
Oscar Il. Efter att samhallet utvecklats ytterligare skickade N&ssjo in en ny
ansokan ar 1911, vilken togs emot langt battre an deras tidigare. Tva ar senare, den
31 oktober 1913, fick Nassjo slutligen sina statsrattigttetrdast tre manader
senare agde en storartad ceremoni rum i Nassjo kyrka.

T12: kort, liten. Overskrift/text om det nya N&ssjo.

Efter att ha vaxt explosionsartat under sina ar som jarnvagsknut och darefter
koping stannade befolkningsokningen till i jNassler 191@alet. Dock

genomgick staden stora moderniseringar, bland annat inférdes elbelysning och ett
eget vattenverk byggdes. Samtidigt fortsatte aven Nassjos utveckling som
jarnvagsknut da Kalmarlinjen byggdes ut genom Néssjo. Med den fickriNassjo si
sjatte och sista jarnvagsforbindelse, vilka &n idag gor staden till Sveriges storsta
jarnvagsknut.

T13: kort, liten. Bildtext till 12 (kungsfonstret).

Det kungliga fonstret mede Oscar Il ar en kunglig regal. Fonstret fanns vid
jarnvagstationens restangaOskar |l stannade ofta i Nassjo for att inta middag,
och ofta tittade allmogen pa vid konungens intagande av middag, vilket Oskar Il
uppfattade som stérande. Darfor fick en glasmastare i Stockholm uppdraget att
konstruera ett fonster till jarnvagsrastagen. Det konstruerades sa att Oskar |
kunde se ut medan ingen kunde se in.

T14: kort, liten. Bildtext till B11 (esplanaden och forklaring).

Stationsomradet och Esplanaden byggdes enligt statliga rekommendationer,
utformade 1959 av Adolf Edelsvar@ hpir jarnvagssamhallen borde vara
planerade.

T15: kort, liten. Bildtext till B12 (Bild pa nya tag/lok.).

A-loket var det forsta storre av de svenska angloken och togs i drift 1906 for att
dra snalltag.

T16: kort, liten. Bildtext till B13(Bild pa nydlaég).

Ett av de vanligaste angloken i Sverige undetal6tl@ar E/E2loken, vilka
byggdes mellan 1907 och 1920.

T17: kort, liten. Bildtext till B14 (Bild pa nya tag/lok).

Det storsta av Sveriges anglok for reguljar trafiklelet vilket drog giltag
runtom i landet. Det var i drift fran 1914 tills de sista tagen saldes till Danmark
efter eltdgens framgang pa svenska jarnvagar.

T18: kort, liten. Bildtext till B15 (Bild pa nya tag/lok.).

Ytterligare ett av de vanligare angloken-gariBn, ¥ken byggdes av tillverkade
som NOHAB och Motala verkstad i totalt 99 exemplar.

BO: stor. Bild/karta dver det véaxande Nassjo.

B10: a3. Bild dver det nya stadshuset/torget/vattenverk.

B11: a4. Bild dver esplanaden.

B12: a4. Bild pa nya tag/lok-lpk)
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B13: a4. Bild pa nya tag/lok. (EAKK)
B14: a4. Bild pa nya tag/lok-I@K)
B15: a4. Bild pa nya tag/lok-4&ie)

19201930

T19: kort, liten. Bildtext till B16 (Bild pdoFd/biltillverkning ).

T-forden kom att férandra bilen och gora den tillgafiglvanligt folk. Genom

nya tillverkningsmetoder, som rullande bandmetoden, gjordes tillverkningen billig
och effektiv. Resultatet lat inte vanta pa sig. Snart var bilismen ett faktum och
tagen hade fatt en konkurrent.

T20: lang, stor. Om bilens uppist och dess hotbild mot tagen.

Till en borjan var bilen, eller Automobilen som den da kallades, ett dyrt fardmedel
som bara de mest privilegade kunde unna sig. Dessutom var de dyra i drift och
ofta opalitliga, vilket gjorde att dess intdg som gemenegaadem drojde flera
artionden. Forst nar Henry Ford revolutionerade biltillverkningen med rullade
bandmetoden bérjade bilen bli popular.

| jamforelse mot tagen stod sig dodkiflen och andra tidiga bilmodeller slatt.
Tagen var effektiva, palitligd d&ngt mer bekvama &n alla datida bilar. Dessutom
var landsvagarna daligt underhallna och gjorda for hasttrafik. Tillsvidare var det
darfor tdgen som kom att dominera samhallsutvecklingen under bérjan av 1900
talet.

T21: kort, liten. Bildtext till B17Adgft)

Under sena 2talet bérjade jarnvagen att utveckla sig gentemot eldrift.
Utvecklingen var langsam och skedde 6ver flera decennier. De forsta linjerna som
kom att fa elektricitet var Djurgarslinjen och delar av Roslagsbanan. Det da dem
gick langt inill centrala delar av Stockholm déar den tjocka roken fran anglok
skulle ha férpestat luften for de boende.

T22: kort, liten. Bildtext till B18 (Bild pa den vaxande staden Nassjo, 1) och B19
(Bild p& den vaxande staden Nassjo, 2).

Som Jarnvagsknut ochadh stérre knutpunkt for godshandel och den svenska
infrastrukturen fortsatte Nassj6 att véxa och breda ut sig med nya, breda gator.
Har ses Radhusgatan ar 1929.

T23: kort, liten. Bildtext till B20 (B20: a4. Bild pa den véaxande staden N&ssjo, 3)
och B21(B21: a4. Bild pa den vaxande staden Nassjo, 4). Har ses
Foreningssparbankens hus under-1&20och Vastra torggatan.

T24: kort, liten. Bildtext till B22 (Bild pa den vaxande staden Nassjo, 5) och B23
(Bild p& den vaxande staden Nassjo, 6). Har searkisgatan.

B16: stor. Bild pa-ford/biltillverkning.

B17: a3. Bild pa eltag/elledning vid rals.

B18: a4. Bild pa den vaxande staden Nassjo, 1.

B19: a4. Bild pa den véaxande staden Nassjo, 2.

B20: a4. Bild pa den vaxande staden Nassjo, 3.

B21: a4. Bi pa den vaxande staden Nassjo, 4.

B22: a4. Bild pa den vaxande staden Nassjo, 5.

B23: a4. Bild pa den véaxande staden Nassjo, 6.
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19301950

T25: lang, liten. Bildtext till B24 (industrins topp i N&ssjo)

Efter att ha stannat upp under det tidiga-18680bdrjade befolkningsdkningen

att stiga markant under-@0et och 1939 uppgick stadens befolkning till 10 000.
Anledningen bakom den 6kade befolkningen var industrin, vilken fick en

uppsving genom Nassjos allt starkare position inom jarnvagen. Mgelrfiar

nagon annan svensk stad sag manga féretag stora mojligheter med att forlagga sina
verksamheter till Nassjo, inte minst med smalands tradition av sagverk och
mobeltillverkning. En av alla industrier som sdkte sig till staden under dess
industriek topp kring 1940 var Tobaksmonopolet.

T26: kort, liten. Bildtext till B25 (spritfabriken laggs ner i Nassjo)

Knappt hade toppen pa Nassjos industrialisering natts férens en av stadens storsta
verksamheter, sprach jasttillverkningen, férsvann. Nagsgd och spritfabrik

AB flyttade fran Nassjo under 19&[@t.

T27: kort, liten. Bildtext till B26 (Eltag)

Trots att Sverige var sent ute med tag horde landet till de forsta att pa allvar ersatta
anglok med eldrivna. Ett av de vanligast forekommawkinalinder 30ch 40

talet var Dserien, vilken byggdes i totalt 333 exemplar mellan 1925 och 1943.

T28: kort, liten. Bildtext till B27 (tAgvagnen Goéteborgaren).

1948 borjade ett nytt, snabbare tag att anvandas. Det kallades for Goteborgaren
och slog ethytt hastighetsrekord da det kunde komma upp i 6ver 130 km/h.

T29: kort, liten. Bildtext till B28 (jarnvagen som storst).

Vid slutet pa 193tlet var jarnvagens utbredning som storst i Sverige. Totalt

fanns nastan 1000 km rals. Redan da var Nassjcstimhsom hade flest antal

korsande sparhela sex stycken i olika riktningar.

T30: kort, stor. Om SJ och dess monopol.

| samband med jarnvagens framvaxt i varlden och Sverige grundades Statens
Jarnvagar, mer kant som SJ, for att ansvara for dentagttiidiken inom

Sverige. Samtidigt som SJ byggde ut jarnvag och erbjod passagerare resor pa linjer
som Goteborg till Alvesta. Innan forstatligandet av jarnvag 1939 fanns det manga
privata bolag. Exempelvis Goéteborg, Boras och Alvesta Jarnvagaraéven kall
GBAJ, som korde 5@D0 passagerare under det aret.

B24: stor. Bild pa industrier | Nassjo

B25: a4. Bild pa Spritfabriken | Nassjo

B26: a4. Bild pa eltag/elledningar vid jarnvagsspar.

B27: a4. Bild pa tdgvagnen Goteborgaren.

B28: stor. Karta 6ver jarnvagens utbredning som storst.

B29: a5. Bild pa SJ.

B30: a5. Bild pa SJ (ta bort denna eller B29)

19501960

14: Stol for avlastning. Tidstypisk fortalet(tag)

T31b: kort, liten. Forsta klass slopas.

1956 gjordes klassystemmtfor tagen i Sverige, precis som de nagra ar sidigare
borjat gora runtom Europa. Istéllet for tre olika klasser blev det tva klasser dar

90



den tidigare forstaklassen lades ner. Istéllet blev den gamla andra klass till den nya
forsta klass och tredje kkaggelningarna forbattrades markant for att passa i

rollen som nya andraklass.

T31: kort, liten. Bildtext till B33 (Bild pa industri i Nassjo)

Ett av de storre foretagen i Nassjo var Nassjo stolfabrik. Aven langt-talpé 60

var foretaget framgangsiikh fraktade sina mobler med godstag inom Sverige,
men aven for vidare export till lander som England och USA.

T32: kort, liten. Bildtext till B34 (Bild pa industri i Nassjo)

Ett foretag som Overlevt nedgangen av industrin i Nassjo ar Eldon, vars lokaler
fortfarande star kvar i Nassjo. Foretaget har sedan sin start i Nassjo expanderat
internationellt.

T33: kort, liten. Bildtext till B35 (Bild pa industri i Nassjo)

Har ses en av Tobaksmonopolets maskiner i Nassjo, vilken produced@fe 726
cigaretter omaben. Anlaggningen lades ner undealébda foretagets

produktion flyttades till stdder som Malmo och Goteborg.

T34: kort, liten. Bildtext till B36 (Bild pa industri i Nassjo)

Har ses en etikett fran Nassjo bryggeriet, vilka tillverkade flera kibssiska

1981, koptes foretaget upp av Abro och dess tillverkning i N&ssjo lades ner.
T35: kort, liten. Bildtext till B38 (Staden vaxer)

Trots att Nassjos hojdpunkt inom industrin passerat fortsatte staden att véxa och
nya omraden byggdes ut, daribRadnerydsomradet. Det planerades av
Arkitekten Erik Sigfrid Persson och uppférdes mellan 1949 Och 1953.

B31: a4. Forsta klass slopas.

B32: a4. Forsta klass slopas.

B33: a3. Bild pa industri i Nassjo. (Nassjo stolfabrik)

B34: a3. Bild pa industri i Nasg@don)

B35: a3. Bild pa industri i Nassjo. (Tobaksmonopolet)

B36: a3. Bild pa industri i Nassjo. (Nassjo bryggeri)

B38: a5. Staden vaxer, bild pa nytt kvarter/gata. (Runnerydsomradet)

19601670

T37: kort, liten. Bildtext till B40, B41 och B42 (stademnalustrins framvaxt,

kopplat till jarnvagen.)

1964 firade Nassjo 50 ar som stad, och samma ar invigdes det nya Hotell hogland
mitt i centrum. Dessutom byggdes aven Runnerydsskolan och Handskerydsskolan
ut samtidigt. Slutligen uppfordes aven stadensitgatorn.

T38: kort, liten. Om Containern. Kopplas ihop med B43.

Under 66talet borjade utvecklingen av ett nytt, standardiserat och effektivt satt att
frakta gods. Resultatet blev containern, vilken pé sin tid var en revolution. Genom
den kunde godsdktas pa ett sékert sétt utan att behova lastas om mellan skepp
och tadg. Det band samman Nassjo och den svenska jarnvagen med hamnar i
stader sdsom Goteborg, Trelleborg och Oxeldsund.

T39: kort, liten. Om Bilismens 6kning och konkurrens till tag. Kapptased

B44.

1960talet var det artionde som bilismen pa allvar blev en samhallsforandrande
kraft. Stader byggdes om for att passa det vaxande transportmedlet och

91



motorvagar var snart vardagsmat. Som resultat minskade antalet tagresenarer,
vilket gjorde th Nassjos betydelse for Sveriges infrastruktur avtog.

T40: kort, liten. Text om loken RC och RB, hor till B45 och B46.

For att modernisera och forbattra den svenska jarnvagen togs en ny forserie av tag
fram, kallade Rb. Det tillverkades endast 6 styci@nden ersattes av den

riktiga serien RC. Det tillverkades totalt 366 stycken mellan 1967 till 1988, vilket
gor det till Sveriges vanligaste forekommande loktyp. Det kor i 160 km/h och
anvands fortfarande inom bade godh persontrafik.

B40: a4. Bilpa staden och industrins framvaxt, kopplat till jarnvagen. (Hotell
hdgland)

B41: a4. Bild pa staden och industrins framvaxt, kopplat till jarnvagen. (Torget)
B42: a4. Bild pa staden och industrins framvaxt, kopplat till jarnvagen.
(Vattentornet)

B43: a4Bild pa container vid Nassj6 tagterminal.

B44: a4. Bild pa biltrafik/bilkaos undeitéliet.

B45: a4. Bild pa RC/RB.

B46: a4. Bild pa RC/RB.

(utrymme for att fylla pa utstallningen)

19701980

T41: lang, stor. Om SJ far minskat ansvar och hur kogtmasiénsamhet laggs

pa skattebetalare.

Efter andra varldskriget och de foljande decennierna lades allt mer jarnvag ned
och SJ gick med allt tyngre forluster som subventionerades av staten. | bérjan av
80talet uppgick subventionerna till 6ver en mikeodor. | ett forsok att I6sa
problemen med manga olénsamma regionala linjer forsokte riksdagen éverféra
driftskostnaderna pa skattebetalarna snarare an att hoja biljettpriserna for SJ:s
kunder.

T42: kort, liten. Bildtext till B47 (Nassjo stationsomrade)

Har kan Nassjo stationshus ses innan det byggdes om med évervaning och
gangbro under 9alet.

Mangder av olika spar for godsh persontrafik sammanstralar vid Nassjo
bangard.

T43: kort, liten. Bildtext till B48 (Nassjo stationsomrade)

Den del av bangden som syns fran stationshuset ar en mindre del av den totala
ytan, vilken &r totalt.

T44: kort, liten. Bildtext till B49 (jarnvagar tas bort)

| takt med att bilen och det allt mer omfattande vagnatverket band samman
svenska smaorter forsvann behovena@vga taglinjer. Som en foljd minskade
jarnvagen fran nastan 17 000 km rals till att idag endast onat&ka?

T45: kort, liten. Bildtext till B50 (sista angloket tas ur bruk.)

1973 tog SJ sitt sista anglok ur bruk, vilket tecknade slutet féerdimglokden
statliga svenska jarnvagen. Dock behdlls mangder av anglok som beredskapslok
under kalla kriget och slopades helt forst i borjantade®0
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T46: 1ang, stor. Om hur Nassjo kommun skapas. Kopplas ihop med B51.

1971 genomgick Sverige en konmefionm d&r mangder av kommuner gick ihop

till nya kommuner. Det var forst da som Nassjo kommun bildades av Nassjo stad,
Bodafors, Norra Sandsjo, Malmbéck, Forserum och Solberga.

B47: a5. Nassjo stationsomrade/hur SJ paverkat det.

B48: a5. Nassjo stationsrade/hur SJ paverkat det.

B49: stor. Bild pa hur jarnvagar tas bort.

B50: a4. Bild pa sista angloket.

B51: stor. Bild/karta av Nassjo kommun.

198061990

15: Stol for avlastning. Tidstypisk fort8@t (tag).

T47: kort, liten. Bildtext till B52

Har sesSJ:s kundcenter i Nassjo stationshus. Fran att ha varit en av fa aktorer och
fick SJ under 1988alet konkurrens fran nybildare regionaltag.

T48: kort, stor. Om hur SJ avregleras och lanstrafik tillkommer.

1988 delades SJ upp i tva delar. Det nyasattioaxla ansvaret 6ver tagen och
resenarerna medan Banverket tog sig an Jarnvagen. Dessutom delades all jarnvag
in i antingen stomjarnvagar eller lansjarnvagar dar SJ till en bdrjan fick ensamratt
om persontrafik pa stomjarnvagarna. Pa lansjarnvaganaaés det dock upp
mojligheter for privata och regionala tag.

T49: kort, liten. Bildtext till B53 (narbild pa X2000 1)

Ovan ses den typ av korgsystem som majliggor lutning i kurvor, vilket aven gor
att passagerare kan dka komfortabelt och inte storas av den hogre hastigheten.
Genom sin hogre hastighet lyckades tagen pa allvar bérja konkurrera ut flyg pa
strackor som Stoc&hm till Goteborg.

T50: kort, liten. Bildtext till B54 (narbild pa X2000 2)

Utbver tekniska funktioner byggdes X2000 &ven for att vara valdigt tyst och
erbjuda resenarer en battre helhetsupplevelse an andra tag.

T51: kort, liten. Om X2000 och hur denap ihop Nassjé med Sverige.

Den 4 september 1990 togs SJ:s nya snabbtag, X2000, i bruk. | andra lander hade
det dragits nya linjer mellan stérre stader, vilka gjordes tillrackligt raka for att
medge hogre hastigheter. | Sverige lostes problemet gaatanX2000 luta i
kurvorna, vilket kade maxhastigheten vid kurvtagning fran 160 km/h till 200
km/h. Darigenom fick Sverige ett hoghastighetstag utan att behova bygga ny réls.
T52: kort, stor. Text om industri i Nassjo 1. Kopplas ihop med B56 och B57.
Under 1984Qalet genomgick Nassjo Stolfabrik ett antal konkurser, vilka ledde till
att de saldes till norska foretaget Sandvik Mobler. Konkursen 1989 var dock sa
pass allvarlig att den ledde till stora personalminskningar och att féretaget
konstruerades ariire ar senare var nedlaggningen ett faktum och efter ytterligare
en konkurs avvecklades foretaget efter hela 122 ar av tillverkning.

B52: a4. Bild pa SJ:s kontor/SJ:s kundcenter i Nassj6. (TA BILD SJALV)

B53: a5. Narbild pa X2000 1.

B54: a5. Narbild p&2000 2.

B55: stor. Bild pa X2000 vid Néassjo station.

B56: a4. Bild pa Nassjo stolfabrik.
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B57: a4. Bild pa Nassjo stolfabrik.

199062014

T58: lang, stor. Om Nassjo idag.

Idag ar Nassjo en hundra ar gammal och ar med sina 0@@arivAnare den
tredjestorsta tatorten i Jonkopings lan. Samtidigt ar Nassjo staden som, kanske
mer an nagon annan, fortfarande ses som ett tagbyte av forbipasserande. Det &r
aven staden som tidigare kunnat stoltsera med nagra av Sveriges viktigaste
industrier, vilka alltmer konit att lamna staden, inte helt olikt hur industrier
runtom i Sverige omlokaliserats till delar av Asien eller Osteuropa.

Samtidigt ar aven Nassj6 staden som trots sin bas i industrin, tagen och den
smalandska stillsamheten forsoker fornya sig och atedvetkla sig mot att bli

ett nytt samhalle, ett dar tjansteforetag och en narhet till omvéarlden star i fokus.
Precis som for hundra ar sedan ar Nassjo en knutpunkt, dock en knutpunkt med
ambitionen att vara nagot mer, nagonting stérre an godstermidgunting

mer &n tagbytena. En gang i tiden var det jarnvagen som utgjorde N&ssjo, och
staden var inget mer an ett jarnvagssamhalle. Genom de hundra ar som passerat
har staden alltmer kommit att fa ett liv bortom jarnvagen. Dock tycks
Nassjoborna fortfande trivas med sina thgarje dag ar detODO personer som
pendlar till eller fran staden.

T59: lang, liten. Fakta om Nassjo idag.

Korta fakta.

Nassjo stad har B0 invanare.

Nassjo kommun har 06 invanare i.

Kommunen ar 144 hektar eller 988adratmeter stor.

Det gar 14,60 invanare for varje hektar.

Medelaldern ar 42,5 ar.

N&ssj6 kommun ar den enda kommunen i Jonkodpingslan som har lika stor andel
man och kvinnor.

Det finns 13 tatorter inom Nassjo kommun.

Det finns sex tagstationer inom komerun

T60: kort, liten. Bildtext till B63 (Nassjo bangard idag).

Har ses Nassjo bangard som den ser ut idag.

T62: Om Jarnvagen i Sverige idag. Fakta etc.

Idag kors fortfarande storre delen av alla tag i Sverige av SJ, dock har de regionala
tagbolagen vuxoch utlandska bolag borjat via upp sig. Den 1 januari 2001
genomférdes dessutom fler bolagiseringar av SJ, vilka fick som resultat att alla
stdrre stationshus hamnade i det nybildade Jernhusens ago. Dessutom bildades
nya bolag for att ha hand om verkstagkkniktjanster och stadning. Slutligen
bestamdes det aven att namnet Statens jarnvagar skulle sluta att anvandas, istallet
fick SJ helt enkelt heta SJ, vilket det hetat i folkmun sedan dess forsta dagar.

Idag finns det drygt 10 km jarnvag i Sverigédken knyter samman 6ver 140
stationer. Sedan tio ar tillbaka har SJ, efter att gatt med forluster i decennier, borjat
gatt med vinst. Samtidigt har tagresandet successivt 6kat och dven pa strackor dar
flyet tidigare dominerat har tagen, daribland X2@@agit platsen som
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forstahandsval for resenarerna.

T63: kort, liten. Text om lokaltrafik/regionaltdg som gar genom Nassjo 3.
Kopplas till B66.

Ett av de lokala aktérer som kor persontrafik genom Nassjo ar Vasttrafik, ett
foretag som har hand om alll&ktivtrafik i Vastra Gotaland. Med 2700
sparvagnar, batar och tag trafikerar @®@nallplatser och stationer, daribland
Nassjo station.

T64: kort, liten. Text om lokaltrafik/regionaltag som gar genom Nassjo 4.
Kopplas till B67.

Ostgota pendeln atsamarbete mellan OstgotaTrafiken och Jonkopings
lanstrafik med tag som bland annat gar mellan Jénk6ping och Norrk6éping, med
ett stop vid Nassjo.

T65: kort, liten. Text om lokaltrafik/regionaltadg som gar genom Nassjo 5.
Kopplas till B69.

Krosatagen artegtort samarbete mellan Jonkopings lanstrafik, hallandstrafiken,
Lanstrafiken Kronoberg, Blekingetrafiken och Skanetrafiken. Det gor det mojligt
att resa genom storre delen av stdra Sverige med ett och samma reskort.

T67: kort, stor. Om uppdelning till&h Green Cargo. Oppnar for

regionaltrafik.

2001 delades SJ upp ytterligare en gang och till tva olika delar for hantering av
persontrafik samt godstrafik. Ansvarig for godstrafik blev darmed nybildade
Green Cargo, ett foretag som ags av den svenshkaostahar 300 anstallda.

Varje ar omsétter det omkring 4,6 miljarder kronor och varje dygn rullar féretagets
vagnar en stracka som motsvarar 35 varv runt jorden.

B62: stor. Bild/Oversiktbild p& Nassjo idag.

B63: a5. Bild dver Nassjo banomrade idag.

B64: a3. Karta 6ver jarnvag i Sverige idag.

B66: a4. Bild pa Vasttrafik.

B67: a4. Bild pa Ostgota pendeln.

B68: a4. Bild pa Green Cargo i Nassj6

B69: a4. Bild pa Krosatagen.
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8.8 Visualiseringar
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8.9 Forslag pa fargschema

Fargschema, forslag 2 Fargschema, forslag 2

c18 co3
M 00 MO03
Y 20 Y 03
K00 K00

Fargschema, forslag 3

Figur 19 Fargschema, forslag 4

Fargschema, forslag 5
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Pugh-matris for beslut om fargschema

8.10

Pugh Grafisk kommunikation
Locka Besdkare

Medge  Innehall

Passa Jubileumsar

Aga Kontrast

Aga Tydlighet

Medge  Montering

Medge  Exponering

Passa Malgrupper
Spegla  Museet

Aga Kvalitet
Medge  Tillverkning
Sanka Kostnader

Generera Besdk

HF Till Nassj& Jarnvagsmuseum

o 2 2 00 22 2 2 O 2

Av nédvandig samt fordjupande information
Stdmma in i dvriga evenemang och
Underlitta forstielse

| typsnitt och farg

Ska kunna na fram till potentiella bestkare

Dess karaktar och utstallningar

Skyltning ska halla under hela utstéllningen

Fér tryck och montering

Av museets dvriga utstallningar och
evenemang

Vardering
10

o~ o~ e

10

Summa

#1

50

21

63
56

70
43

388

#1

~ W w oo W

#2

#2

40

42

(=]

60
28

21

294

L= B = VR R = I -}

70

as

63
72

70
63

21

Wwow o~

70

as

63
56

60
43

412

=~ o i oo o~

60

42

60
28

389

L= == - = I == R = ]
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8.11 Forslag pa logotyper

FRAN DA TILL NU

hundra ar med j jarnvag i Nassjo

Logotyp, forslag 1

SRRl NASSJIO

Fran da till nu - 100 ar av jirnv ag i Nissjo Fran da till nu - 100 &r av jarnvig i Nissjo
[¢] o . o) [e) .
Fran da till nu Fran da till nu
hundra ar med jarnvag | hundra ar med jarnvag i

INSWIC  NASSJO

Logotyp, forslag 2

AN

1914 /A
Ly

Logotyp, férslag 3
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FRAN DA TILL NU
hundra dr med jarnvag i Nissjo F RAN DA Tl LI_ N U

hundra &r med jarnvag i Nissjo

Logotyp, forslag 4

—

—
o

>

fran

DA
=>
NU

av jarnvag

EVE
OCSSYN

100 ar med

J

Logotyp, férslag 5

FRAN DA TILL NU

hundra ar med jarnvag i Nassjo

Logotyp, férslag 6
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Pugh-matris for beslut om logotyper

8.12

Pugh

Locka
Medge
Passa

Medge
Medge
Passa
Spegla
Aga
Medge
Sanka

Generera

Grafisk kommunikation

Besidkare
Innehall
Jubileumsar
Kontrast
Tydlighet
Montering
Exponering
Malgrupper
Museet
kvalitet
Tillverkning

Kostnader

Besik

H
M
8
M
M
M
M
8
6
M
M
o
o

Vardering
F Till N&ssjd Jarnvagsmuseum
Ay nédvandig samt férdjupande information
Stamma in i dvriga evenemang och
Underltta forstéelse
| typsnitt och farg

Ska kunna na fram till potentiella besékare

=
o o o 0O 0O O 00 W =~ - W

Dess karaktar och utstallningar

Skyltning ska halla under hela utstéliningen

Fosr tryck och montering

un

Av museets duriga utstéllningar och
evenemang 6

summa

#1

54
56
35
63
56

50

70
36

30

30

480

#1

@~ W B =l =~ N D

#2

54
56
28
72
56

70

70
24

30

24

484

#2

= 00 s G0 M

Qo O & ~N o~

#3

54
21
35
54
64

80
40

42

30

430

#3

O o WM

#4

72
56
35
63
56

80
70

48

42

352

#4

=l =~ 0 Ch oo

=]

#5

63
63
35
72
7z

80

80
13

25

18

526

#5

[Y=I -V, R TN |

#6

#G

45
70
45
72
64

40

60
18

30

18

466

107



Pugh-matris for slutgiltigt beslut om logotyper

8.13

Grafisk kommunikation

Bestkare
Innehall
Jubileumsar
Kontrast
Tydlighet
Montering
Exponering
Malgrupper
Museet
Kvalitet
Tillverkning

Kostnader

Besdk

o o2 2 00 22 2 202 I

T

Vardering

Till N&ssjo Jarnvagsmuseum 9

Av ngdvandig samt fordjupande information 7

Stdmma in i Gvriga evenemang och 7

Underlatta forstaelse 9

| typsnitt och farg g8

0

Ska kunna na fram till potentiella bestkare 10

10

Dess karaktar och utstallningar 6

Skyltning ska halla under hela utstilliningen 0

o

Far tryck och montering s

Av museets dvriga utstdliningar och

evenemang 5

Summa

63
56
49
63

[=]

70
70

(=]

36

349

L I == I |

~

31
56
42
72
80

90
90

42

36

619

== == =
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8.14 Tidiga konceptforslag till poster , forslag 1

FRAN DA TILL NU

hundra dr med jarnvag i Nassjo

8.15 Tidiga konceptforslag till poster , forslag 2
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8.16 Tidiga konceptforslag till poster , forslag 3
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