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Abstract  

The present report is the documentation of a thesis which was conducted within 
the Bachelor Postgraduate program at Jönköping University of Technology. 
Within the anniversary year as Nässjö city celebrates during the city's 100th 
birthday it was Nässjö Railway Museum's goal is to develop a temporary cultural 
exhibition in a train carriage, which could be showed at Nässjö train station during 
the anniversary. Through a project manager at Nässjö the Museum came in 
contact with a design student from Jönköping University of Technology, who was 
appointed with the task of developing the temporary culture exhibition. 
 
The aim of the project was to investigate how a temporary culture exhibition 
might look to attract visitors and interest from the desired target audiences. To 
concretize the purpose it was developed into a question, which asked how 
temporary cultural exhibitions and their graphic communication might be 
designed to attract the desired target audiences. In addition four specific objectives 
were brought forward, which specified that the project would lead to the design of 
an exhibition, accompanying graphic communications, signage to Nässjö railway 
museum and a graphic manual where the graphic communication would be 
illustrated. 
 
To exemplify how a temporary exhibition culture may appear and fulfill the 
objectives, work began with investigations observations and interviews took place 
at various cultural exhibitions. In addition observations and interviews was 
conducted to find out Nässjö Railway Museum's conditions for its exhibitions. 
Before design work began analysis of different types of signage was also 
performed. 
 
Design work initially focused on creating shared preferences for all the different 
elements of the project, such as trough a mood board, a color scheme and a font 
selection. Continuing, the various components evolved parallel, with a focus on 
the exhibition and the graphic communication. 
By basing all designs on the needs and requirements specified within design briefs 
and functional analyzes a logo, poster and leaflets were produced along with 
pictures and lyrics for the exhibition. 
 
The result took the form of visualizations of an airy, bright and modern exhibition 
inside a train carriage. The rendered pictures were accompanied by complete 
material for graphic communications, which were compiled in an easily 
understandable graphic manual, and three different designs of signs to Nässjö 
Railway Museum's various commemorative exhibitions. 

 



Innehållsförteckning 

4 

 

Sammanfattning  

 
Den här rapporten utgör dokumentationen av ett examensarbete som 
genomfördes inom Kandidatpåbyggnadslinjen vid Jönköpings tekniska högskola. 
Inom det jubileumsår som Nässjö stad firar i samband med stadens 100-årsdag var 
det Nässjö Järnvägsmuseums mål att ta fram en temporär kulturutställning i en 
tågvagn, vilken ska stå vid Nässjö tågstation under jubileumsårets gång. Genom 
projektledare hos Nässjö kommun kom museet i kontakt med en designstudent 
från Jönköpings tekniska högskola, vilken erhöll uppgiften att utveckla den 
temporära kulturutställningen.  

Syftet med projektet var att undersöka hur en temporär kulturutställning kan se ut 
för att locka till sig besökare och intresse från önskade målgrupper. För att 
konkretisera syftet konkritiserades de till en frågeställning som handlade om hur 
temporära kulturutställningar och deras grafiska kommunikation kan te sig för att 
locka till sig önskade målgrupper. Därtill togs fyra konkreta målsättningar fram, 
vilka specificerade att projektet ska leda till designen av en utställning, tillhörande 
grafisk kommunikation, skyltning för Nässjö järnvägsmuseum samt ett kompendie 
där den grafiska kommunikationen visades upp.  

För att exemplifiera hur en temporär kulturutställning kan te sig och infria 
målsättningarna inleddes arbetet med undersökningar observationer och intervjuer 
vid olika kulturutställningar. Därtill genomfördes även observationer och 
intervjuer för att ta reda på Nässjö järnvägsmuseums förutsättningar för dess 
utställningar. Innan designarbetet tog sin början utfördes även kortare analyser av 
skyltning. 

Designarbetet fokuserades till en början mot att skapa gemensamma preferenser 
för alla olika element inom projektet, exempelvis moodboard, färgschema och val 
av typsnitt. Därefter fortsatte de olika beståndsdelarna att utvecklas parallellt, med 
fokus mot utställningen och den grafiska kommunikationen.  
Genom tydlig utgångspunkt i de behov och krav som specificerats i designbriefer 
och funktionsanalyser tog logotyp, poster och foldrar fram tillsammans med bilder 
och texter till utställningen.  

Resultatet tog form av visualiseringar över en luftig, ljus och modern utställning 
inuti en tågvagn. Visualiseringarna ackompanjerades av ett komplett material för 
grafisk kommunikation, vilken sammanställdes i ett lättöverskådligt kompendie, 
samt tre olika skyltutföranden till Nässjö järnvägsmuseums olika 
jubileumsutställningar  

 

För att underlätta intressenter att finna rapporten sammanställdes ett antal sökord; 
kulturutställning, Nässjös järnvägsmuseum, Nässjö, Nässjö kommun, jubileum, SJ, 
järnväg, tåg, lok, grafisk kommunikation, marknadskommunikation, grafisk profil.   
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1 Inledning  

1.1 Bakgrund  och problembeskrivning  

 
Nässjö firade 100 år som stad (Nässjö kommun, 2013) och hade för syfte att göra 
2014 till ett jubileumsår fyllt av olika aktiviteter och tillställningar. Inom jubileumet 
skulle även ett antal museum och institutioner att ingå, däribland Nässjö 
Järnvägsmuseum. Museets mål var att genomföra ett antal evenemang och 
tågresor i samband med jubileumsåret, där fokus skulle ligga på den 16 september, 
vilket var jubileumsårets enskilt största dag sett till aktiviteter (B. Svahn, personlig 
kommunikation, 17 november, 2013). 

För att lyfta fram sin verksamhet var tanken att Järnvägsmuseet skulle anordna ett 
evenemang och en utställning kallat FestRail, där de skulle inviga nya utställningar 
i både museilokaler och en tågvagn. Dessvärre saknades personal för att hinna 
med alla föreberedelser av FestRail och alla årets andra evenemang. Därtill 
upplevde museets personal, vilken arbetade ideellt, att de saknade den kompetens 
som behövs för att utforma grafiskt tilltalande utställningar och kompletterande 
tryckmaterial. Därav intresset att ta in externa aktörer som kunde bistå med 
arbetskraft och kompletterande kompetens. 

Projektet fokuserades på den utställning som skulle äga rum i en tågvagn under 
just FestRail, samt den skyltning och det grafiska material som krävdes för att 
förmedla utställningen till allmänheten på ett attraktivt sätt. För att på bästa sätt 
bistå Nässjö Järnvägsmuseum var tanken att projektet även skulle undersöka ett 
antal frågeställningar och problem, vilka skulle komma att utgöra den grund som 
utställningen och allt grafiskt material utgick ifrån. 
       

 
 

1.2 Syfte och frågeställningar  

 
Syftet med projektet var att undersöka hur designen och kommunikationen för en 
temporär kulturutställning kunde te sig för att på bästa locka besökare och skapa 
ett stort intresse för utställningen. 

För att uppnå syftet togs en frågeställning fram, vilka avsåg att belysa den 
problematik som behövde besvaras för att lyckas uppnå ett resultat som knöt an 
till syftet.  

 

 

Hur kan en temporär kulturutställning i en tågvagnsmiljö, och dess 

sammanhörande grafiska kommunikation, se ut för att på bästa sätt locka till sig 

besökare av önskade målgrupper? 
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1.3 Mål 

 
Då projektet var av praktisk karaktär och kom att mynna ut i en produkt, 
kulturutställningen, radas ett antal av projektets mål upp nedan. Det för att skapa 
ökad förståelse för metodiken som användes för att uppnå syftet och att 
tydliggöra vad projektet skulle mynna ut i.  

 

1. Formgivning av en temporär kulturutställning i en tågvagn. 

2. Utveckling av den grafiska kommunikation som ses som nödvändig för att 
skapa en medvetenhet om den temporära utställningen hos målgrupper. 

3. Framtagning av skyltning för museientrén samt dess utställningar i Nässjö 
lokstall. 

4. Sammanställning av ett kompendie innehållandes den grafiska 
kommunikationen och riktlinjer till Nässjö Järnvägsmuseums personal för 
hur den kan användas vid jubileumsårets utställningar, samt till viss del vid 
framtida utställningar. 

 

Bland de fyra målsättningarna låg den största tyngdpunkten på den första, att 
formge själva museiutställningen. De övriga var menade som kompletterande mål 
som var nödvändiga för att den färdiga utställningen skulle bli välbesökt och skapa 
ett vittförgrenat intresse hos Nässjö jubileumsårs besökare.  

 

 

1.4 Avgränsningar  

 

1. Projektet undersökte inte några andra beståndsdelar av Nässjös jubileumsår 

än Järnvägsmuseets jubileumsutställning. 

2. Undersökningarna och utvecklingen av den grafiska kommunikationen 

kom enbart att innefatta trycksaker, ej virtuell kommunikation som 

hemsidor, applikationer etc.  

3. Enbart tågvagnens interiör utformades inom projektet, dock ej dess 

exteriör eller några områden inom museets övriga utställningsområden.  

4. Grafiskt material och marknadskommunikation skulle enbart tas fram för 

den temporära kulturutställningen i tågvagnsmiljön. Om annat arbete med 

grafiskt material skedde inom Nässjö järnvägsmuseums ramar gjordes det i 

ideell form och ej som en del i examensarbetet. 

5. Framtagningen av skyltning omfattade bara den grafiska utformningen, 

samt enklare analyser för att ta fram riktlinjer för den. Placering eller 

konstruktionslösningar för skyltningen ingår ej.  
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6. Slutligen innefattade projektet ej själva byggnationen av utställningen. Om 

involvering sker kommer skulle den göra det i form av ideellt arbete utan 

direkt koppling till examensarbetet.  

 

1.5 Disposition  

 
För att underlätta förståelsen av rapporten och projektets genomförande 
sammanställs nedan strukturen kring återstoden av rapporten. 

Till en början förklaras de olika verktyg som används för att svara på 
frågeställningarna att förklaras ingående i teoretisk bakgrund och metodavsnittet. 
Det för att skapa förståelse hos alla läsare, invigda såväl som oinvigda, samt att 
skapa ett bra flyt i genomförande delen utan störande avbrott genom inflikningar 
om metoder.  

Efter att rapporten gett en inblick kring den metodik som används kommer fokus 
flyttas mot genomförandet av projektet och dess strävan att svara på 
frågeställningar. Då stor fokus ligger mot att ta fram en produkt, en 
museumsutställning, kommer genomförandet till stor del baseras på den kreativa 
process som används för produktframtagning (Österlin, 2012). I genomförandet 
kommer även stora delar av de undersökningar som användes för att komma fram 
arbetsunderlaget att redogöras.  

Efter genomförande går rapporten vidare mot resultatet och redovisar vad som 
framkommit av undersökningar och designarbete. I analysen kommer resultatet 
även kort att resoneras kring, varefter diskussionskapitlet kommer. För att 
underlätta anknytning till resultatet kommer resultatdiskussionen först, varefter de 
metoder som används för att få fram resultatet ventileras.  

Sist kommer en bredare diskussion, i form av slutsatser. Där kommer kontentan 
av arbetet och de slutsatser som dragits att tas upp och genomgående analyseras. 
Därtill kommer även utrymme ges för analys av Järnvägsutställningen som en 
beståndsdel i en större helhet: Nässjö stads jubileum.  

Som en sista notis kommer även referenser och bilagor, där läsaren ges möjlighet 
att ingående studera det material och undersökningsresultat som lett fram till 
resultatet.   
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1.6 Teoretisk bakgrund  

 
Inom såväl grafisk design som produktdesign fanns mycket skrivet som helt eller 
delvis berör de frågeställningar som examensarbetet kom att kretsa kring. Därför 
kompletterades undersökningarna med digra analyser och användningar av diverse 
böcker och publikationer som ansågs som matnyttiga för att projektet skulle bli 
framgångsrikt. 

Stora delar av de böcker och publikationer som användes inom examensprojektet 
var sådana som tidigare förekommit i kurser inom programmet Produktutveckling 
med möbeldesign. Därtill har ytterligare böcker hämtas från kurslitteraturen inom 
andra program som inriktar sig exempelvis grafisk design. Att välja böcker som 
redan i tidigare skeden bevisat sin kvalitet inom olika utbildningar sågs som ett 
logiskt och korrekt beslut då. Det då deras tidigare användning som kurslitteratur 
vid svenska högskolor och universitet ansågs som en garant för att de skulle vara 
matnyttiga även vid utvecklingen av den temporära kulturutställningen.  

 

1.6.1 Böcker 

Då examensarbetet till stor del består av designarbete användes boken Design i 
fokus (Österling, 2012), vilken sedan tidigare använts vid utbildningen 
Produktutveckling med möbeldesign. Från den plockades flera användbara 
modeller och verktyg ut, vilka senare kom att användas under den kreativa 
processen inom examensarbetet. Dock bestod stora delar av den kreativa 
processen av designarbetet av grafisk bearbetning, varför boken Effektiv visuell 
kommunikation (Bergström, 2004) användes för att hämta ytterligare hjälpmedel 
och metoder för just den grafiska bearbetningen inom programvaror som Adobe 
Illustrator och Adobe Indesign. 

För att få bättre kännedom om hur grafiska element kan användas inom grafisk 
kommunikation och därmed nyttjas för att locka besökare till kulturutställningar 
användes boken Marknadskommunikation (Mårtenson, 1994) där olika aspekter 
av grafisk kommunikation tydliggjordes. Under arbetets gång konsulterades boken 
för att säkerställa att allt grafiskt material kunde användas på ett effektivt sätt till 
marknadskommunikation.  

Under tidigare kurser inom produktutveckling med möbeldesign användes även 
en bok om projektmetodik, Projektledning (Tonnquist, 2012). Den användes 
under examensarbetets gång som en källa till olika modeller för planering och 
strukturering av långvariga arbetsprocesser, vilket examensarbetet utan tvekan var. 
För att även säkerställa att alla undersökningar inte enbart blev bra planerade 
användes även boken Vad, hur och varför (Jacobsen, 2002) för hur olika 
observationer, intervjuer och undersökningar kan te sig.  
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1.6.2 Designprocessen 

Utöver böcker användes även designprocessen, vilken presenteras i Österlings bok 
Design i fokus (Österling, 2012). Den användes då examensarbetet till stora delar 
består av kreativt arbete och utveckling av en produkt, nämligen den temporära 
kulturutställningen. För att ge maximal tydlighet i designprocessen för läsare 
beskrivs den nedan i sin helhet, samt kort hur den användes rent praktiskt under 
designarbetets gång.  

Designbriefen utgör det första dokument som skapas i den kreativa processen 
(Österlin, 2012), där alla projektets förutsättningar och målsättningar bestäms. 
Därtill är det ett sätt för designern och uppdragsgivaren att tydligt bestämma ett 
antal utgångspunkter för projektet så att de båda är överens om vad det skulle 
mynna ut till. Exempelvis bestäms vad det finns för målgrupp, vad målgruppen 
ska se produkten som och ytterligare faktorer som tidsramar och budget. Kort 
sagt ett initialt dokument där alla nödvändiga parametrar och grundförutsättningar 
beskrivs och listas i löpande text.  

Funktionsanalysen utgör en formaliserad fortsättning på designbriefen. I den listas 
alla olika funktioner som produkten ska inneha, samt i vilken grad de är 
nödvändiga eller endast rent önsketänkande (Österlin, 2012). Funktionsanalysen är 
kort sammanfattat en översiktlig lista över alla de olika faktorer som produkten 
bör möta för att uppfylla det ursprungliga behovet samt passa målgruppen. Jämte 
designbriefen är analysen det viktigaste gemensamma dokumentet som skapas i 
designprocessen. Den var till för att designprocessen skulle hålla sig till det 
bestämda ämnet och möta det behov som den slutgiltiga produkten var tänkt att 
uppfylla.  

Något som anses som viktigt i funktionsanalysen är att inte begränsa sig till 
tänkbara lösningar på de olika funktionerna, utan enbart vad det finns för krav på 
funktioner p¬ produkten. Exempelvis kan ett uttryck som óinneha kuddeó 
begränsa designprocessen till att produkten måste ha en kudde för att bli 
ergonomisk. Istället, om det var ergonomi och sittkomfort som var önskvärt, vore 
det bättre att exempelvis skriva ómedge ergonomió. Dªrtill kan ªven klassificering 
av olika funktioner som nödvändiga, önskvärda och onödiga skapa onödiga 
mentala spärrar i det fortsatta designarbetet. Därför är det, som tidigare nämnt, att 
enbart precisera den information som är absolut nödvändig och i övrigt inte 
blockera eventuella kreativa lösningar genom trångsynta formuleringar.  
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Nulägesanalys kallas även för SWOT-analys och användes inom projektet för att 
kartlägga en produkt eller ett företags ställning i nuläget (Tonnquist, 2012). 
Analysen var ett starkt hjälpmedel för att kontrollera vilka styrkor och möjligheter 
som fanns i utgångsläget, samt vilka hot och svagheter som kunde komma att 
utgöra hinder. Då utställningen var i fokus och övriga mål starkt kopplande till 
den bedömdes det som att endast en SWOT-analys behövdes.  
Den är uppbyggd på fyra olika rutor i en matris, där var och en av rutorna 
representerar styrkor, svagheter, möjligheter och hot hos antingen en produkt eller 
ett företag. Genom att kartlägga samtliga fyra områden ges en god överblick för de 
inre faktorer, styrkor och svagheter, samt de yttre faktorer, möjligheter och hot, 
som utgör en produkt eller företags utgångsläge. Samtidigt som SWOT-analys ger 
stor inblick i en produkt eller ett företags sits kan även andra faktorer, som ej tas 
upp i analysen påverka. Därför bör en SWOT-analys användas som en 
utgångspunkt och riktlinjer snarare än som kravspecifikation och tydliga regler.  

Moodboarden kunde liknas vid en visuell variant av designbriefen, där det istället 
för ord använde bilder för att bygga upp en känsla för vad slutprodukten vill vara 
(Österlin, 2012). Moodboarden byggt upp genom att olika bilder, vilka förmedlar 
en önskvärd och passande känsla, samlas ihop och placeras tillsammans i ett 
dokument. För ytterligare effekt kan även ord användas, vilka placeras in bland 
bilderna i moodboarden. Likt SWOT-analysen kom endast en moodboard att tas 
fram för examensprojektet. Detta då samtliga delar av utställningen, 
utställningslokalen, den grafiska designen och skyltningen, skulle följa samma tema 
och känsla.  

Brainstorming är en metod som används för att ta fram en stor mängd idéer under 
kort tid och utan att ifrågasätta någon av dem (Österlin). Den baseras på att 
personer involverade i en designprocess kastar ur sig en stor mängd idéer, vilka 
inte har krav på sig att vara realiserbara eller ens goda. Hela tanken är att få fram 
så många grundidéer som möjligt, vilka först i ett senare skeden kan sållas och 
utvecklas vidare till mer kompletta koncept. Under brainstorming kan det därför 
vara användbart att vara fler än en person, då det medger att idéer kan kastas 
mellan personer och därmed utvecklas ytterligare. Om brainstorming endast utförs 
av en ensam person finns det risk för att inte tillräckligt många och fulla så 
varierade idéer framkommer.  

För att komma vidare från idégenereringen och brainstorming användes skisser, 
vilka användes för att utveckla vidare de idéer som framkommit. Skisser kunde 
vara av skiftande karaktär och kvalité, såsom designskisser eller 
presentationsskisser (Ibid). I takt med att idéerna blev mer och mer raffinerade 
kom skisserna att bli mer genomarbetade och korrekt framställda.   
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För att sålla bland alla idéer och skisser kom ett verktyg för beslutstagande att 
användas, vilket kallas för en Pugh-matris. Det är ett verktyg som används som 
underlag för beslutstagande (Ibid) där produktutvecklare istället för att godtyckligt 
välja att arbeta vidare med en idé utvärderades alla olika idéer i matrisen. Den 
baserades på funktionsanalysen och hade som syfte att kartlägga hur väl de olika 
idéerna levde upp mot alla krav på funktioner. Valet att använda Pughmatris 
snarare ªn andra metoder, exempelvis ógo or no goó, baseras p¬ det faktum att 
den lyckades ta alla de aspekter som fanns med i funktionsanalysen i beaktning. 
I vissa lägen kan dock Pugh-matrisen upplevas som för kall och beräknande då 
den enbart utgår ifrån siffror och värderingar utifrån funktionsanalysen. Därför 
användes den under projektets gång emellanåt endast för att sålla ut de sämre 
alternativen från två, eller tre bättre, vilka senare sållades bland tillsammans med 
uppdragsgivaren vid Nässjö järnvägsmuseum.  

Efter att ett fåtal eller en idé valdes ut att arbeta vidare på efter Pugh-matrisen 
fortsatte arbetet med grafiska produkter genom olika program för grafisk 
bearbetning. Likt skisser blev resultatet successivt allt mer kvalitativt i takt med att 
idéerna blev mer specifika och förädlade. Slutligen kom den grafiska 
framställningen att utmynna i färdiga, grafiska, produkter. De programvaror som 
användes för den grafiska framställningen var Adobe Photoshop, Adobe 
Illustrator, Adobe Indesign och till viss del AutoCAD. Tillsammans gav de en 
sådan bredd att arbetet inte blev lidande av olika tekniska eller kunskapsmässiga 
tillkortakommanden, utan kunde flyta på i en stadig takt över de olika tekniska 
plattformarna.  

För produkter som ej var av grafisk karaktär användes olika modelleringsprogram 
för att ta fram digitala modeller av den valda idén. De två som kom att användas 
var SolidWorks och 3DS Max. I alla sammanhang där bara visuella bilder på 
designkonceptet önskades kom ytmodelleringsprogrammet 3DS Max att 
användas. De renderade bilder som därigenom togs fram kom senare att bearbetas 
i Adobe Photoshop.   
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1.7 Metod  

 
Nedan följer en komplett redogörelse och beskrivning av alla de verktyg och 
tillvägagångssätt som användes i processen för att utveckla utställningen i 
tågvagnen, samt den metodik som användes i undersökningar och analyser.  
 

1.7.1 Studie av Nässjö Järnvägsmuseum 

Utöver observationer behövdes även studier för att kartlägga vilka museets 
främsta målgrupper var samt vilka olika målgrupper de önskade nå fram till under 
Nässjö stads jubileumsår. Undersökningarna kom mestadels röra sig om att 
utforska besökarstatistik och att komplettera den med kvalitativa data (Jacobsen, 
2002) som togs fram genom intervjuer av två nyckelpersoner inom museets 
verksamhet. Intervjuerna skedde per mail med Joakim Svahn, museiintendent vid 
Nässjö Järnvägsmuseum, och Lennart Ahlstedt, administrativt ansvarig vid Nässjö 
järnvägsmuseum, 20 januari 2014 respektive 1 februari, 2014 

Undersökningarnas mål var att resultera i vilka besökarna för Nässjö 
järnvägsmuseeum var samt vilka ytterligare målgrupper som museet ville tilltala. 
Den datan som togs fram kom även att kompletteras med marknadsanalyser och 
nulägesanalyser, samt kundsegmentering. 

På all information som framkom under studierna kom sedan stora delar av 
marknadskommunikationen och utformningen av utställningen i tågvagnen att 
baseras på.  

 

1.7.2 Observationer av Nässjö Järnvägsmuseum  

För att på bästa sätt förstå Nässjö Järnvägsmuseums verksamhet samt dess 
målgrupper användes en observation. De kom att äga rum vid en julbordstågresa 
som Nässjö järnvägsmuseum genomförde till Göteborg under vintern 2013. Vid 
resan studerades deras målgrupper.  

 

1.7.3 Observationer vid Kulturutställningar 

Stora delar av marknadskommunikationen grundades på observationer, vilka 
nämns i boken Vad, hur och varför? (Jacobsen, 2002) vid tio olika museer runtom 
i Sverige, vilka var av olika slag. Observationerna genomfördes mellan december 
2013 och mars 2014 vid orter som Göteborg, Eskilstuna, Växjö och Jönköping. 
Genom att observera de metoder som användes vid tio museer och dess 
besökares beteenden togs ett underlag till projektets marknadskommunikation 
fram, vilket förstärktes ytterligare med ingående intervjuer med minst en 
nyckelperson vid varje museum.   
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1.7.4 Intervjuer 

Efter att andra undersökningar blev slutförda och framtagningen av 
utställningsinteriör och grafiskt material blev aktuell var tanken att intervjua tio 
personer från de olika observerade kulturutställningarna. Det för att kunna få fram 
så kvalitativ och djupgående information som möjligt. Vid intervjuerna användes 
frågeformulär med öppna frågor, vilka skickades per mail.  

Först efter intervjuerna kom det praktiska arbetet med formgivningen av 
utställningen och det grafiska materialet att påbörjas.  

 

1.7.5 Analyser av skyltning 

För att på bästa sätt få fram skyltning och grafisk kommunikation till den 
temporära kulturutställningen genomfördes ett antal analyser och studier av 
skyltning. De kom till stora delar att utgå ifrån de riktlinjer och stadgar som fanns 
att tillgå genom Transportstyrelsen, men även studier av hur olika typer av 
skyltning var placerade i stadsmiljöer.  Det skedde genom att i all korthet 
konstatera hur skyltningen skedde sig i stadstrafiken i Växjö den 18 januari 2014. 
Tanken var att analyserna skulle mynna ut i riktlinjer för hur skyltningen för 
kulturutställningar borde te sig och placeras för att nå maximal effekt.  
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2 Genomförande  

 

2.1 Studie av Nässjö Järnvägsmuseum  

 
Studierna bestod i att besöka Nässjö Järnvägsmuseums lokaler, dess utställningar i 
museilokalen och lokstallet samt studera den skyltning som fanns i museets 
närområde. Därtill genomfördes två korta intervjuer med nyckelpersoner inom 
museiverksamheten, det för att få en klarare bild av museet, där de per mail 
ombads att ge grundläggande information om Nässjö järnvägsmuseum som de 
själva ansåg som nyttig att ha tillhanda under arbetets gång. De svar som gavs såg 
s som tillräckliga för att bilda en god kunskap om Nässjö Järnvägsmuseum utan 
att ytterligare, kompletterande frågor behövde ställas.  
 

2.1.1 Intervju med Joakim Svahn, museiintendent vid Nässjö 
Järnvägsmuseum, angående Nässjö Järnvägsmuseum.  

Museets målgrupp är oftast människor mellan 27-60 år (B. Svahn, personlig 
kommunikation, 20 januari, 2014). De flesta yngre kommer i kontakt med oss 
under deras resa upp till Möbelmässan i Stockholm, en tågresa från Nässjö vi 
anordnar varje år. Könsfördelningen på de besökare som kommer till museet är 
överväldigande män, medan resorna oftast har fler kvinnliga besökare, utom resan 
till MC-mässan. 

Stora delar av våra besökare kommer från Nässjö, men en annan stor grupp är 
Jönköpingsbor, vilka står för en majoritet av besökarna på våra tågresor. På 
exempelvis en tågresa upp till Stockholm har vi ungefär 40 % Nässjöbor och 60 % 
Jönköpingsbor. 

Övriga spontana besökare av museet kommer de oftast från Jönköping, Eksjö, 
Vetlanda och närliggande områden. Det är dock mycket svårt att attrahera 
Nässjöbor, oftast kommer de till museet när de har något ärende eller när vi har 
gratis entré.  

 

2.1.2 Intervju med Lennart Ahlstedt, administrativt ansvarig vid Nässjö 
Järnvägsmuseum, angående Nässjö järnvägsmuseum. 

Museet drivs av en ideell förening och får endast mindre bidrag för att finansiera 
sin verksamhet (L. Ahlstedt, personlig kommunikation, 1 februari, 2014). Bidraget 
räcker generellt knappt ens till att täcka el och uppvärmning för museilokaler, 
vilket gör att vi måste finansiera vår verksamhet själva. Det görs genom olika 
tågresor med de vagnar och log som museets ideella förening äger och driver. 
Resorna går exempelvis till Lisebergs julmarknad, Möbelmässan i Stockholm, MC-
mässan i Göteborg och olika andra orter runtom i Sverige. 
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Utöver de årligen återkommande resorna abonneras även tåg av privatpersoner 
och större sällskap. Exempelvis finns det ett sällskap från England som i flera år 
har bokat tågresor runtom i Sverige för att uppleva olika tågsträckor. 

Tågresorna står för nästan alla museets intäkter och drivs av ideell personal. Utan 
tågresorna skulle museet inte gå runt. 

 

 

2.2 Observationer av Nässjö Järnvägsmuseum  

 
Den observation som studerade Nässjö järnvägsmuseums verksamhet tog sin plats 
ombord på deras tåg som avgick mot Göteborg och Lisebergs julmarknad under 
december 2013.  

Resans resenärer var en mycket blandad skara där det fanns flera tydliga grupper. 
En av de största målgrupperna var teknikintresserade, vilka följe med på resan av 
genuint intresse av antingen tåg eller annan teknik. Dessa var mestadels män och 
tillhörde övre medelåldern, dock reste flera av dem i sällskap av andra, exempelvis 
fruar och i undantagsfall även barn. En annan stor målgrupp var resenärer som 
var mer intresserade av julmarknaden på Liseberg. Dessa bestod mestadels av 
kvinnor och var i blandade sällskap, i vissa fall i större grupper eller i par. Utöver 
de två lätt definierade målgrupperna fanns det även andra som följde med på 
tågresan av sociala och personliga skäl. Dessa var något yngre och oftast i mindre 
grupper eller par.  

Oavsett skäl och intresse bakom resan betedde sig de flesta resenärerna likartat. 
De steg på i någon av de stationer som tåget passerade under resan mot Göteborg, 
exempelvis avgångsstationen Nässjö, Jönköping och Falköping. De flesta rörde sig 
mestadels endast i sin egen tågvagn och umgicks i sina respektive sällskap, samt 
besökte tågets restaurangvagn för intag av måltider. Där dröjde sig även flera 
sällskap kvar och umgicks med varandra. Väl i Göteborg valde den överväldigande 
majoriteten att besöka just Lisebergs julmarknad, även om stora delar av sällskapet 
även valde att innan dess vandra kring i centrala Göteborg och upptäcka staden. 
Efter julmässan återvända resenärerna i god tid innan avgång till tågstationen och 
följde därefter med tåget tillbaka till sina respektive hemorter.  

I resan ingick tur och retur med tåget, samt två måltider som reserverades på tåget. 
De bestod i en frukostbuffé under resan mot Göteborg och ett julbord under 
hemresan. Båda var mycket välbesökta och långa köer bildades genom tågets 
vagnar då resenärerna väntade på sin tur att ta för sig av maten. Själva besöket i 
Göteborg var ingenting som Nässjö järnvägsmuseum beblandade sig i och 
resenärerna stod själva fria att disponera sin heldag där efter eget kynne. Även om 
resan var planerad med julmarknaden på Liseberg i åtanke var entré till Liseberg 
inget som ingick i priset och det stod resenärerna helt fritt att följa museets 
rekommendationer att besöka marknaden eller göra någonting annat.  
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Resan och övriga resor som Nässjö järnvägsmuseum årligen anordnar exponeras 
genom museets hemsida. Därtill finns även information om resorna att få genom 
museets personal och vid museets olika utställningslokaler. Dock förekommer 
ingen annan form av marknadsföring. Trots det är resorna framgångsrika och 
brukar i de flesta fall vara nära fullbokade och lyckas, nästan på egen hand, 
finansiera Nässjö järnvägsmuseums övriga verksamhet (L. Ahlstedt, personlig 
kommunikation, 16 mars, 2014).  

 

 

2.3 Observationer vid Kulturutställningar  

 
De tio observationerna vid kulturutställningar genomfördes under två veckors tid i 
olika städer i Mellansverige. För att försöka få bredd på undersökningarna riktade 
sig observationerna inte mot en specifik typ av kulturutställning. Snarare de till att 
få fram all information som kan tänkas vara av vikt vid temporära 
kulturutställningar. 

Samtliga observationer genomfördes på likartade sätt för att få fram likvärdiga 
resultat. Till en början genomfördes observationen genom en konsumtion av 
utställningen där olika intryck togs in av den och dess metoder för 
kommunikation. Längder på texter, placeringar av utställningsföremål och andra 
mindre detaljer registrerades och antecknades.  

Först därefter påbörjades den verkliga observationen där de andra besökarna vid 
kulturutställningarna blev fokuspunkten. Genom att studera samtliga besökare och 
deras beteendemönster gick det lätt att se hur gen genomsnittliga konsumtionen 
av utställningarna tedde sig, vilket antecknades parallellt med de pågående 
observationerna.  

 

2.3.1 Africa is a great country, Göteborg. 

En av observationerna skedde vid Världskulturmuseet i Göteborg den 15 februari 
och deras temporära utställning Africa is a great country. Enligt 
världskulturmuseet handlade utställningen om västvärldens syn på Afrika och att 
ge en mer nyanserad bild av kontinenten genom fotografier från tolv olika 
afrikanska länder (Världskulturmuseet, 2014).  
 
Besökarna av utställningen tillhörde mestadels övre medelåldern och gick i mindre 
grupper om två till fyra. Det typiska beteendet för majoriteten av besökarna följde 
huvudsakligen två mönster, ett där de följde med en guide och ett andra där de 
gick på egen hand. De besökare som valde att följa med en guide beslöt sig i de 
flesta fall att komplettera turen genom att gå ytterligare en gång och titta på 
majoriteten av fotografierna. Dock var det förhållandevis sällan de läste några av 
de texter som fanns tillgängliga, knappt ens den förklarande inledningstexten. 
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De besökare som konsumerade utställningen på egen hand valde i högre grad att 
helt eller delvis läsa inledningstexten och den uppradade fakta som fanns på 
ytterligare en vägg. Därefter gick de kring bland fotografierna och studerade dem, 
varefter de gick fram för att se vart fotografiet var taget. Intresset för att längre 
stanna och iaktta varje enskilt fotografi upplevdes som lägre än för de som följt 
med guiden. Det kan möjligtvis förklaras genom att mer engagerade besökare 
valde att följa med guiden, medan besökare med mindre intresse valde att 
konsumera utställningen betydligt raskare.  
 
Utställningen bestod mestadels av stora fotografier, vilka enbart var 
ackompanjerade av texter som berättade vart fotografierna var tagna någonstans. 
Utöver det fanns det utförligare texter på fyra avskilda väggar i utställningslokalen, 
varav en bestod av uppradade fakta om Afrika, vilka troligtvis var tänkta att ge en 
mer nyanserad bild av kontinenten. De övriga tre texterna bestod av en 
förklarande text om utställningen samt två texter från afrikaner som beskrev läget i 
sina respektive länder utifrån olika perspektiv. Utav de tre texterna var det enbart 
inledningstexten som lästes i någon högre utsträckning, de andra gick samtliga 
besökare förbi. I anknytning till utställningen sålde museet även utskrifter av 
fotografier och souvenirer.   
 
Utställningen exponerades i form av reklam, exempelvis på spårvagnar och bussar 
eller skyltar längs med gator. Museet hade även stor skylt på dess fasad där titel, 
upphovsman och datum på utställningen fanns angivna tillsammans med en bild i 
storformat.  
 

2.3.2 Eskilstuna konstmuseum, Eskilstuna. 

Under ett besök i Eskilstuna den 1 februari genomfördes en observation vid 
Eskilstuna konstmuseum, vilket är inhyst i gamla industrilokaler några få minuter 
från stadens centrum. Museumet visade upp en blandning av fasta och nya, 
temporära utställningar där allt från äldre målningar till nya skulpturer och 
filmkonst visades upp.  

Under observationen rörde sig runt ett tjugotal besökare genom museets olika 
utställningar, varav de flesta var medelålders eller äldre och rörde sig i grupper och 
par. Barn eller unga fanns det få av, även om några yngre vuxna drog ner 
medelåldern något. Besökarna gick runt bland de olika utställningarna och 
spenderade bara några få ögonblick vid varje enskilt konstverk. De texter som 
fanns, få till antalet, var det knappt några som läste utan fokuset hos besökarna låg 
mot att studera konstverken. Ett fåtal såg under en längre tid på den filmkonst 
som fanns i ett avskilt rum och ytterligare några valde att intresserat stanna kvar 
vid enskilda utställningar en längre tid och betrakta de utställda verken mycket 
ingående. Det generella beteendet var dock att röra sig i samma tempo genom 
samtliga utställningar och inte intressera sig djupare för mer än något enstaka 
konstverk. 



 

21 

 

Kostverken som ställdes ut utgjordes mestadels av tavlor och större skulpturer. 
Samtliga ackompanjerades av korta texter där namn på konstverket och 
upphovsmannen fanns angivna tillsammans med årtal. Utöver det var det enbart 
den temporära utställningen, innehållandes skulpturer, som hade några längre 
texter och därtill böcker. Böckerna och texterna förklarade närmare sambandet 
mellan skulpturerna och upphovsmannens tankar med utställningen. 

Utöver utställningarna fanns det även en medelstor försäljning vid museet, där 
olika föremål med anknytning till utställningarna visades upp. Därtill fanns 
åtskilliga föremål utan direkt anknytning till museets verksamhet, vilka snarare var 
produkter som olika kulturpersonligheter, som konstnärer, designat. Då 
produkterna var av olika karaktär och mer exklusiva än produkter som ställs ut i 
vandliga butiker lockade försäljningen till sig de flesta av besökarna. Flera av dem 
köpte mindre föremål, möjligtvis som någon form av souvenir från museibesöket.  

Exponeringen för de olika utställningarna och Eskilstuna konstmuseum var 
överlag väldigt liten. Utöver hemsida gjordes reklam endast vid fåtal 
affischeringsplatser i centrum, och det endast i undantagsfall. Inte heller 
museumets fasad avvändes för exponering och reklam för dess olika utställningar. 
fanns det väldigt lite exponering och reklam 

 

2.3.3 Eskilstuna stadsmuseum, Eskilstuna.  

Ytterligare ett museum i Eskilstuna där en observation utfördes var Eskilstuna 
stadsmuseum, vilken ägde rum den 1 februari. Det är beläget mycket centralt i 
rymliga lokaler invid Eskilstunaån. Då museet inte var specifikt inriktat mot något 
enskilt kulturområde, utan snarare Eskilstuna som stad, var dess utställningar av 
skiftande karaktär. Troligtvis tack vare Eskilstunas historia som smed- och 
industristad låg stort fokus mot just teknik, smide och dess tidigare 
vapenindustrier 

Som helhet var museet välbesökt och hade flera olika typer av besökare, vilka 
sökte sig till museets olika typer av utställningar. Mestadels fanns där barnfamiljer, 
ofta följda av mor- eller farföräldrar, men även mindre sällskap av medelålders och 
äldre rörde sig inom museets lokaler. Barnfamiljerna sökte sig främst till de 
utställningar som riktade sig till barn och erbjöd en mångfald av olika tekniska 
experiment och saker att fysiskt ta i. de medelålders och äldre paren rörde sig 
jämnt fördelat bland de övriga utställningarna, vilka inte var närmelsevis så 
interaktiva som barnutställningarna.  

Invid de flesta av utställningsföremålen fanns korta förklarande texter, vilka de 
flesta läste i förbigående. Dock var det sällan någon läste de längre texter som 
fanns tillgängliga, utom vid de utställningar som var mer fakta- och textbaserade. 
Där var lässtatistiken något högre.  
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Utställningarna bestod till stora delar av gamla industrimaskiner som hämtats från 
Eskilstunas dagar som smed- och vapenstad. Samtliga maskiner var anslutna till en 
drivaxel och såg ut att vara i ett sådant skick att de skulle gå att använda. Utöver 
maskiner fanns utställningar för barn, vilka även de var inriktade på teknik, och en 
del som inriktade sig mot vapen, knivtillverkning och Eskilstunas kulturella 
historia av finska invandrare. Till stora delar bestod utställningarna av fysiska 
utställningsföremål och i vissa fall fotografier. Vid utställningarna om vapen och 
finska invandrare fanns även långa, förklarande texter. Dessa var de dock få som 
läste.  

Under observationen skedde även en visning av ångmotorer, där en hel hall fylld 
av diverse ångmaskiner startades igång. Dock fanns få besökare närvarande, även 
om de som fanns på plats visade stort intresse för visningen. I anslutning till 
visningen fanns även en myntpress, där besökare gavs möjlighet att kasta ner ett 
tiokronorsmynt för att få det präglat av maskiner. Hälften av de närvarande 
besökarna visade stort intresse för maskinen och präglade ett varsitt mynt med 
museumets logotyp.  

Likt Eskilstuna konstmuseum förekom det inte någon större reklamkampanj för 
stadsmuseet. Istället förlitar sig museet på en hemsida och att skylta vid sin 
entréhall för de olika utställningarna. Då museet är centralt beläget och troligtvis 
väl förankrat hos Eskilstunas invånare är det mycket möjligt att museet inte 
behöver någon större marknadsföring. Besökarna kommer förmodligen likväl att 
besöka dess utställningar.  

 

2.3.4 Glasmuseet, Växjö. 

Vid Glasmuseet i Växjö observerades den 25 januari samtliga av de utställningar 
som var öppna. Utställningarna fokuserade på kända formgivare från Sverige och 
smålands tradition av glasbruk och hantverk. Därtill fanns en mindre utställning 
om två utländska glasblåsare som haft stort inflytande inom hantverket och hela 
glasindustrin, Gate och Hald.  
 
Utställningarna var förhållandevis välbesökta, i synnerhet den större som 
fokuserade på svenskt glashantverk. Flertalet gick i par eller mindre grupper, även 
om några få besökare gick ensamma och några få familjer förekom. De som gick 
ensamma var de mest initierade och intresserade av besökarna och gick noggrant 
igenom utställningarna, vid flera tillfällen hållandes kompendium över alla 
utställningsföremålen. Därtill läste de stora delar av de många texter som fanns 
tillgängliga. Paren, grupperna och familjerna var långtifrån lika intresserade och 
rörde sig i ett stadigt tempo kring exponeringshyllorna längs väggarna. Få stannade 
till några längre stunder och de texter som fanns tillgängliga var det få som läste.  
 
Utställningarna bestod mestadels av utställningsföremål i inglasade hyllor och 
podium, vilka även var fyllda av skyltar med utförliga texter. De berörde flera olika 
saker och var alla långa och detaljerade, vilket kan varit ett av skälen till varför 
majoriteten av besökarna inte hade tålamod till att läsa igenom dem. De få texter 
som lästes var de kortare, och det endast av de besökare som gick ensamma eller i 
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par. Flera av besökarna verkade anse att utställningarna var rörigt och svåra att 
sätta i sammanhang, något som kan ha sin orsak i den stora mängs av 
utställningsföremål och olika texter som stod tätt intill varandra, utan något klart 
tema eller uppdelning.  
 
Glasmuseet och dess utställningar har mindre skyltning kring museiområdet och 
därtill en gemensam hemsida med övriga museer i Växjö. Utöver det saknas större 
kampanjer för exponering och reklam, även om det knappast behövs då 
glasmuseet genom sina många år i Växjö har skapat en medvetenhet hos 
Växjöborna.  
 

2.3.5 Goddag yxskaft, Växjö. 

En av de utställningar som observerades var Smålandsmuseets utställning Goddag 
yxskaft. Den handlade om svårigheten för invandrare och nysvenskar att ta sig in 
på arbetsmarknaden och var inhyst i ett mindre genomgångsrum i direkt 
anslutning till andra utställningar och korridorer. Observationen skedde den 25 
januari i samband med evenemanget Växjö kulturnatt. 
 
Besökarna var förhållandevis få, men de som väl stannade och passerade genom 
utställningen stannade kvar under åtskilliga minuter. De flesta tog del av hela 
utställningen, trots att den mestadels bestod av texter. Besökarna var för övrigt av 
övre medelåldern och gick i par eller ensamma.  
 
Utställningen bestod av korta inblickar på olika personer med invandrarbakgrund, 
där varje porträttering bestod av en bild på personen och en tillhörande text på ett 
stort vykort som berättade kort om personen. Utöver de djupdykande texterna 
och fotografierna fanns det även låg musik i bakgrunden samt ett samtal som 
spelades upp, vilket handlade om arbetsklimatet och invandrare. Såväl musiken 
som samtalet spelades upp på sådan låg volym att det inte störde den övriga 
upplevelsen. Snarare var förmodligen tanken att bakgrunden av ljud skulle vara 
tillgängligt för att ge möjlighet för besökare att fördjupa sig i utställningens syfte 
och den problematik den exponerade.  
 
Utställningen exponerades vid ett invigningstal under Växjö stads evenemang 
Kulturnatten och har även figurerat i samband med Smålandsmuseets andra 
reklamkampanjer i Växjö stad. Därtill finns den även representerad på museets 
hemsida.  

 

2.3.6 Jönköpings länsmuseum, Jönköping. 

En observation skedde på Jönköpings länsmuseum under fredagen den 10 januari. 
Museet var beläget centralt i Jönköping stad i rymliga, moderna lokaler. På museet 
visades flera olika utställningar, däribland om textilhantverk, den moderna 
smålänningen, klassisk konst och blandade utställningar.  
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Vid tillfället för observationerna var besökarantalet relativt lågt och bestod 
mestadels av personer i övre medelåldern och uppåt. Dessa gick ensamma eller i 
par omkring och tog i maklig takt in allt som exponerades av de olika 
utställningarna. Något som tydligt framträdda var att få besökare stannade till vid 
enskilda museiobjekt eller visade djupare intresse för några särskilda verk eller 
inriktningar. Snarare rörde de sig i rundvandringar utan att egentligen stanna till 
nämnvärt. Det kan delvis förklaras av att majoriteten av besökarna gick ensamma 
och inte hade någon kramrat att diskutera utställningarna med. Även bristen på 
texter i anknytning till olika verk och utställningar, vilket gör det svårt att djupare 
förkovra sig i utställningarna.  
 
För att exponera utställningarna användes en tv-skärm, där planlösning och 
rubriker på de olika utställningarna tydliggörs. Utöver det finns få platser där de 
olika utställningarna exponeras. Även de olika utställningarna saknar i 
uppskattningsvis hälften av fallen tydliga namn eller förklarande texter som 
presenterar dem för besökarna. Det kan ge ett förvirrat uttryck och försvåra att 
förstå sammanhangen, samt att separera de olika utställningarna. I 
utställningshallar finns i flera fall utskrivet material och foldrar, vilka i de flesta fall 
är av mycket enkelt slag som inte kan anse förmedla utställningarna på effektiva 
och tilltalande sätt. I kontrast till det enkla fysiska material som fanns tillgängligt 
erbjöd museet en ljudguide och hade vid två utställningar tv-skärmar där mer 
information kunde fåt.  
 
Likt Tändsticksmuseet och flertalet andra länsmuseum i Sverige var Jönköpings 
länsmuseum välkänt bland stadens invånare genom dess långa historia och 
centrala läge. Dock förekom viss skyltning inom stadens centrum, och även 
museifasaden användes för reklam för nya utställningar. Därtill hade museet även 
en hemsida.  
 

2.3.7 Svenska formrebeller, Växjö. 

Vid Smålandsmuseet fanns en utställning som fokuserade kring design och olika 
formgivare som på olika sätt varit rebeller mot klassisk, konservativ design. Den 
var nyligen invigd då observationen genomfördes den 25 januari och inhystes i 
stora, luftiga lokaler. Det som visades rörde sig mestadels om olika bruksföremål 
som formgivits av ett antal svenska kända designers och formgivare.  
 
Besökarna var många och av mycket blandad ålder, även om den lutade något mot 
den övre medelåldern. Mestadels rörde sig besökarna i mindre grupper och par. 
Väldigt få gick genom utställningen helt ensamma. Samtliga besökare visade ett 
intresse av det som visades, emellanåt stort intresse då flera läste texter och 
stannade till vid enskilda utställningsobjekt. Därtill rörde sig de flesta långamt 
genom lokalen och lämnade inte den innan de gått igenom allt som visades.  
För att sätta utställningsobjekten i ett större sammanhang användes stora 
förklarande texter och kortare texter invid diverse bilder och föremål. De olika 
inriktningarna inom utställningen var tydligt avdelade och alla försedda med texter 
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som utförligt och lättfattligt förklarade dem. Allt sammantaget gjorde det att 
utställningen tycktes vara lätt och nöjsam för besökarna att konsumera, något som 
tydligt syntes då de läste större delen av alla de länge texterna. 
  
Utställningen Svenska formrebeller exponerades en längre tid genom affischering 
inom Växjö stad, därtill finns den med på Smålandsmuseets hemsida och har 
reklamblad vid andra museer i Växjö.  
 

2.3.8 Tändsticksmuseet, Jönköping. 

Ett besök gjordes vid Tändsticksmuseet i Jönköping den 10 januari, ett museum i 
en gammal tändstickfabrik som är dedikerad till att uppvisa historiken bakom 
Jönköpings historik inom tändstickor. Museet ligger några hundra meter från 
Jönköpings tågstation i det gamla fabriksområde som numera kallas för 
tändsticksområdet.  
 
Observationerna vid museet skedde under en veckodag, vilket delvis kan förklara 
bristen på besökare. Enbart tre besökare fanns på plats under observationen, 
varav två från tyskland. I övrigt riktar sig museet mot teknikintresserade, personer 
med intresse för Jönköpings moderna historia samt turister.  
Besökarna började sitt museibesök med en 10 minuter lång presentationsfilm, 
vilken på ett lättillgängligt berättade om tändsticksfabrikens historia, samt en 
utförlig och informativ hälsning av museipersonalen. Efter filmens slut fortsatte 
besökarna med att gå runt i museet och avverka de olika utställningshallarna en 
efter en. De utländska besökarna hade inga förklarande texter till hans utan fick 
enbart nöja sig med rent visuella intryck av bilder och museiföremål. Dock fanns 
filmen på fyra olika språk och i anslutning fanns även miljöer som inretts för att 
spegla filmen.  
 
För svensktalande besökare fanns dock gott om skrivet material. Blandade med 
museiföremål fanns texter och citat på väggarna, och förklarande texter satt i 
anslutning till de flesta museiföremål. Det gjorde det möjligt att på ett enkelt sätt 
välja att fördjupa sig. För att ytterligare underlätta för besökarna var utställningen 
tydligt uppdelad i fyra olika utrymmen, vilka var dedikerade till olika områden.  
 
För att locka besökare fanns enbart vägskyltning som visade vart museet låg. 
Utöver det saknades all form av reklam, utom den som framkom genom hemsida 
och eventuellt andra museum. Dock kallades hela stadsdelen som museet låg inom 
för tändsticksområdet och samtliga i Jönköping tyckts känna till tändsticksmuseet, 
vilket troligtvis minskade behovet av reklam och exponering.  

 

2.3.9 Vi hade fel, Växjö. 

En utställning vid Utvandrarnas hus i Växjö var Vi hade fel, vilken bestod av ett 
tjugotal bilder från sextiotalets paris med fokus mot mode. Vid den genomfördes 
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en observation den 25 januari. Utställningen var förhållandevis nyinvigd i museet, 
även om den funnits länge vid andra kulturella inrättningar.  
 
Besökarna var många och kom oftast i grupper eller par, mestadels rörde det sig 
om äldre och medelålders. Bara något fåtal unga vuxna och ungdomar fanns bland 
besökarna. Generellt sätt kan det sägas att besökarna var väldigt intresserade av 
utställningen och de olika fotografierna. Nära nog samtliga läste de texter som 
fanns tillgängliga och betraktade under längre tid fotografierna, ibland i flera 
omgångar. Samtliga rörde sig utmed det avlånga rummets väggar där de stora 
fotografierna var upphängda och gick från foto till foto i en stor cirkulerande 
rörelse. En intressant företeelse var att flera grupper av besökare stod kvar en 
längre tid efter att de konsumerat utställningen, både för att diskutrera vad de sett 
och för att bara umgås.  
 
Utöver stora, väl separerade fotografier fanns det få texter vid utställningen. Varje 
foto hade enbart namnet på designern till kläderna som var porträtterade, vilka 
dock kompletterades av en mycket utförlig text som förklarade utställningen och 
berättade om dess upphovsman. Trots dess längd läste majoriteten av besökarna 
hela eller större delen av den. Förmodligen berodde det på att der var den enda 
tillgängliga texten och att den gav ett tydligt mervärde till fotografierna. Ytterligare 
en detalj som kan bidragit till utställningens popularitet och att dess besökare ofta 
dröjde sig kvar vid specifika verk var att samtliga fotografier var på människor. De 
porträtterade dem på ett uppriktigt sätt och i autentiska miljöer i sextiotalets paris, 
vilket troligtvis gjorde att besökarna fick en känsla av miljön och sammanhanget 
snarare än enbart de designade kläderna.  
Utställningen har likt de flesta museiutställningar exponerats vid diverse museum 
runtikring Växjö, och därtill har broschyrer och en del affischering förekommit.  

 

2.3.10 Växjö konsthall, Växjö. 

Under Växjös årliga kulturnatt, en populär tradition och kulturhändelse, 
genomfördes den 25 januari en observation vid Växjö Konsthall. Utställningen är 
lokaliserad i de centrala delarna av Växjö, bara hundra meter från bibliotek och 
köpgallerior. Konsthallen visade upp modern konst av flera slag, samt 
kompletterade sina utställningar med en del försäljning av begagnade böcker och 
souvenirer med anknytning till konsthallen eller dess aktuella utställning.   
 
Besökarna var många, vilket troligtvis berodde på kulturnatten, och antingen unga 
eller medelålders. De gick mestadels i grupper om två eller fler och rörde sig 
snabbt genom lokalen. Ett genomgående mönster var att de knappt ens tog av sig 
ytterkläder såsom mössa och halsdukar, utan behöll dem på medan de under några 
få minuter konsumerade de två aktuella utställningarna. De få som gick ensamma 
rörde sig dock långsammare och höll i flera fall i kompendier som närmare 
beskrev de olika utställningsobjekten.  
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Konsthallen ställde ut samtliga verk utan några som helst texter eller titlar, utan 
hade enbart med titlarna på de två utställningarna. Det i kombination med de 
abstrakta verken var troligtvis det som låg bakom det bristande intresset från 
majoriteten av besökarna. Det fanns kort och gott ingenting att läsa och väldigt få 
saker att betrakta. För att locka besökare spelade Konsthallen hög, elektronisk 
musik, vilket var speciellt hög utanför lokalerna. Utan tvekan var det musiken som 
låg bakom de många besökarna, och förmodligen även den förhållandevis unga 
medelåldern. I övrigt hade Konsthallen ingen större exponering eller reklam, 
utöver den som förekom i det gemensamma grafiska materialet för hela 
Kulturnatten, vilket rörde sig om broschyrer, skyltning och hemsida. 
 
 
 

2.4 Intervjuer  

 
Inför intervjuerna togs ett antal frågor fram, vilka syftade till att få fram 
utställarnas synvinkel på sina respektive kulturutställningar och kunna sätta dessa i 
perspektiv gentemot observationerna. När frågorna väl var framtagna skickades de 
ut via mail till de olika utställarna. 

Då de i många fall var olikart vilka av de olika inblandade upphovsmännen i 
utställningarna som var mest passande till att besvara intervjufrågorna dröjde det 
innan några svar kunde sammanställas. Därtill kom ett högt bortfall, som trots 
kompletterande fysiska intervjuer förblev högt även efter flera veckors tid.  

Totalt kunde endast sex intervjuer sammanställas av de tio önskade, varav en inte 
gav tillräckliga svar och fick kasseras av ren informationsbrist. Därför togs beslutet 
att fem intervjuer skulle vara nog för att ge den önskade informationen. Detta då 
samtliga fem var mycket utförliga och samtidigt enbart skulle användas som 
kompelement till observationerna och ensamma inte stå för något design- eller 
beslutsunderlag.  

Nedan följer nedkortade sammandragningar av de intervjuer som genomfördes i 
samband med observationer vid kulturutställningar. Fullständiga versioner av 
intervjuerna, samt intervjumall, finns tillgängliga i bilagorna.  

 

2.4.1 Africa is a great country 

Vilken var din roll i utställningen? 
Jag var projektledare för utställningsproduktionen Africa is a Great Country (J. 
Tengelin, personlig kommunikation, 10 februari, 2014). 
 
Vilka målgrupper har utställningen? 
Utställningens målgrupper är unga vuxna (15-30 år), fotointresserade och 
samhällsintresserade. 
 
Vilka metoder användes för att skapa ett intresse kring utställningen? 



 

28 

 

Trafikreklam, tidningsannonser, Tv4 lokalnyheter, Västnytt, radio P4, hemsida, 
sociala media, affischering i staden. Även kommunikation via samarbetspartners 
som ScandAfric, Bergsjöns bibliotek, Sjumilahallen i Biskopsgården har används. 
 
Används olika metoder för olika typer av utställningar? 
Temporära används kampanjbetonad marknadsföring i början, påminnelse i 
mitten av utställningen och en kampanj utställningens slutperiod.  
De fasta utställningarna marknadsförs löpande.  
  
Vilka typer av grafiskt material tycker du är viktigt att ha i anslutning till 
utställningar? 
Det alltid populärt bland besökarna med katalog till utställningen, från enkla 
häften till påkostade trycksaker. Någon form av fördjupning av innehållet. 
  
Vilka är inblandade i framtagningen av en ny utställning? 
Upphovsman presenterar utställningen i form av ett synopsis. Sedan fattas beslut 
om utställningen skall produceras av berörda chefer. En projektledare och 
projektgrupp, innehållande intendenter, pedagoger, programläggare, 
arkitekt/designer, teknisk producent, utställningsproducent och marknadsförare.  
 
Vad tycker du är det viktigaste då man tar fram en ny utställning? 
Det viktigaste är en bra grundidé, ett tema som är aktuellt, viktigt och som kan 
intressera många människor. 
  

 

2.4.2 Eskilstuna konstmuseum 

Vilken var din roll i utställningen? 
Jag arbetar som konstpedagog (E. Klingstedt, personlig kommunikation, 5 
februari, 2014). 
. 
Vilka målgrupper har utställningen? 
Målgrupperna är inte definierade. Vi riktar oss mot allt från småbarn till vuxna.  
 
 Vilka målgrupper har utställningen? 
Följande metoder används som marknadsföring. Pressvisning, hemsida, facebook, 
kommunannons i lokaltidning, personlig inbjudan till konstinstitutioner, 
Nyhetsbrev till anmälda intresserade, personlig inbjudan till lärarvisning.  
 
Används olika metoder för olika typer av utställningar? 
Fasta utställningen ändras bara vart tredje år. I övrigt lånas enstaka verk ut till 
andra museer. Skolan och förskolan erbjuds workshop via en gemensam. 
Konstmuseet har några broschyrer som är framtagna för Turistbyrån, bibliotek 
mm.  
 
Vilka typer av grafiskt material tycker du är viktigt att ha i anslutning till 
utställningar? 
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I anslutning till utställningar finns affischer och vernissagekort fysiskt och digitalt 
samt informationsblad på notställ vid utställningen. Butik med material knutet till 
utställningar.  
 
Vilka är inblandade i framtagningen av en ny utställning? 
Följande personer är delaktiga i utveckling av utställningar. Stipendiefonden, 
Eskilstuna konstförening, en utställningsgrupp från museet, konstnär, gallerist. 
 
Vad tycker du är det viktigaste då en ny utställning utvecklas? 
Att den är givande ur många aspekter och håller en hög kvalité, samt att den 
passar och kompletterar andra utställningar. Konstmuseet vill också i 
visionsarbetet vara en del av debatt och frågeställningar i samhället i övrigt.   
 
 

2.4.3 Goddag Yxskaft 

Vilken var din roll i utställningen? 
Jag var fotograf, intervjuare och textförfattare (Z. Bene, personlig kommunikation, 
12 februari, 2014). 
. 
Vilka målgrupper har utställningen? 
Boende i främst Växjö som kan tänkas ha intresse i utställningen, 
integrationsfrågor och andra samhällsfrågor. Senare kommer utställningen flyttas 
till andra museum och då kommer den rikta in sig mot nya grupper i de städerna.  
 
Vilka metoder användes för att skapa ett intresse kring utställningen? 
Inbjudningar till professorer och lärare vid Linneuniversitetet, inbjudningar till 
pressfolk, seminarier och allmänna kontakter med personer som kan ha djupare 
intresse i utställningen, t.ex. journalister och politiker.  
 
Används olika metoder för olika typer av utställningar? 
Vet ej. 
 
Vilka typer av grafiskt material tycker du är viktigt att ha i anslutning till 
utställningar? 
Gästbok, där besökare kan skriva om vad de tycker om utställningen. 
Informationsblad om utställningen, helst på flera språk för att det också ska passa 
utländska besökare 
 
Vilka är inblandade i framtagningen av en ny utställning? 
Jag som journalist, pedagoger, intendenter, andra journalister och medlemmar i 
den ideella föreningen Macken.  
 
Vad tycker du är det viktigaste då en ny utställning utvecklas? 
Budskapet, att man visar upp någonting viktigt som berör folk och skapar ett 
intresse för människorna som utställningen handlar om, och de problem som 
ligger bakom deras situationer. 
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2.4.4 Tändsticksmuseet 

Vilken var din roll i utställningen? 
Min roll var koordinator/samordnare och genomförde all research (A. Johnsson, 
personlig kommunikation, 30 januari, 2014). 
. 
 Vilka målgrupper har utställningen? 
Barn och ungdomar, turister och Jönköpingsbor är våra målgrupper. 
  
Vilka metoder användes för att skapa ett intresse kring utställningen? 
Pressvisningar, TV, annons, affischer, vernissagekort, hemsida, facebook och 
invigningar. 
 
Används olika metoder för olika typer av utställningar? 
Allt material till fasta utställningar måste vara av god kvalité, för att hålla länge.  
Till de tillfälliga utställningarna kan man ha andra material och fuska lite. 
  
Vilka typer av grafiskt material tycker du är viktigt att ha i anslutning till 
utställningar? 
Vepa, affischer, vernissagekort används som tryckt material i anslutning till 
utställningarna. 
  
Vilka är inblandade i framtagningen av en ny utställning? 
Intendenter, pedagoger och informatörer är alla med i utvecklingen av nya 
utställningar.  
 
Vad tycker du är det viktigaste då en ny utställning utvecklas? 
Att variera utställningar beroende på årstid och målgrupp. Anpassa efter antal 
turister och ha fri entré under lågsäsong. 
  

 

2.4.5 Växjö konsthall 

Vilken var din roll i utställningen? 
Jag är intendent och utställningsproducent (F. Sandblad, personlig 
kommunikation, 29, januari, 2014). 
. 
 Vilka målgrupper har utställningen? 
Barn, ungdomar och vuxna är målgruppen. 
  
Vilka metoder användes för att skapa ett intresse kring utställningen? 
Webb, sociala medier, affischer, pressmeddelanden, e-postutskick, div. tryckta och 
digitala kalendarium, tryckt och digital annonsering används som marknadsföring. 
  
Används olika metoder för olika typer av utställningar? 
Alla utställningar är temporära. 
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Vilka typer av grafiskt material tycker du är viktigt att ha i anslutning till 
utställningar? 
Infoblad, audioguide, affischer används i samband med utställningar 
 
Vilka är inblandade i framtagningen av en ny utställning? 
Konstintendent, konstpedagog, konstnär, externa samarbetspartners är med i 
utställningsframtagningen.  
  
Vad tycker du är det viktigaste då en ny utställning utvecklas? 
Idéhöjd och kringsyn är det viktigaste vid konstutställningar. 
 

2.4.6 Sammanställning av intervjuer 

 

2.4.7 Sammanfattning av intervjuer. 

Utifrån de fem genomförda intervjuerna kunde snart en rad konkreta punkter tas 
fram, vilka ringade in flertalet riktlinjer och måste inom utveckling av 
kulturutställningar.  

 
För det första inriktade sig museerna och utställningarna mot en rad olika 
målgrupper, där det viktigaste för dem var att målgruppernas intressen stämmer 
överens med den inriktning som utställningen har. Mindre museer och museer i 
mindre orter riktade sig mindre mot turister och mer mot lokalbor.  
 
För att skapa ett intresse kring kulturutställningar användes en mängd olika 
metoder. Dels utnyttjades olika typer av reklam, däribland affischering, annonser, 
radio och till viss del tv. Därtill användes även kommunikation genom sociala 
medier, mailutskick, inbjudningar till andra museer och institutioner, 
pressvisningar och vernissager. Utifrån intervjuerna använde mindre museer och 
utställningar, vilka troligtvis saknade större budget för marknadsföring, sig sällan 
av dyrare marknadsförningsmetoder som reklam i tv, radio och större tidningar. 
Istället förlitade de sig mer på personlig kontakt, mailutskick och sociala medier.  

Tabell 1, sammanställning av intervjuer. 

 



 

32 

 

 
För fasta utställningar var kraven på kvalitet, främst byggkvalitet, väldigt hög och 
de behövde marknadsföras löpande för att bibehålla ett intresse hos potentiella 
besökare.  
Temporära utställningar ansågs inte ha samma krav på kvalitet då de enbart skulle 
hålla under en begränsad tidsrymd. De marknadsfördes även annorlunda än fasta 
utställningar. Istället för löpande marknadsföring användes marknadsföring för att 
skapa initialt intresse, påminna besökarna om utställningen i mitten och 
genomföra en slutkampanj innan utställningen ska stängas.  
 
Des ansågs att flera olika typer av grafiskt material var viktigt att ha i anslutning till 
utställningar, däribland affischer, gästböcker, informationsblad, kataloger och olika 
typer av häften. Även ljudguide och möjlighet till försäljning av produkter 
relaterade till utställningen sågs som viktigt av ett par museer.  
 
För att på bästa sätt utveckla en bra utställning sågs det som viktigt att flera olika 
typer av kompetenser kopplades in i arbetet. Exempel på kompetenser kunde vara 
intendenter, finansiärer, konstföreningar, utställnings- och projektgrupper från 
museet, gallerister, journalister, pedagoger, designers, projektledare, tekniska 
producenter och marknadsförare. Vid mindre utställningar och museet förekom 
färre personer i utvecklingsarbetet och färre utomstående kompetenser kopplas in. 
För museum som ej var privat ägda var det särskilt viktigt att blanda in 
kompetenser från andra instanser för att utställningarna ska motsvara de krav som 
kan finnas från kommun, landsting eller stat.  
 
Något av det viktigaste för de flesta utställningsproducenter och museer var att 
utställningarna skulle ha ett budskap som kunde beröra besökare och skapa ett 
djupare intresse hos dem. Därtill sågs det som viktigt att samordna utställningarna 
utifrån andra utställningar och den efterfrågan som finns. Att exempelvis periodvis 
locka besökare med fritt inträde förekom i flera fall. Slutligen tycktes även idéhöjd, 
aktuellt tema och hög kvalité vara av hög vikt. 
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2.5 Utveckling av temporär kulturutställning  

2.5.1 Layout och material 

En första punkt i utformningen av den temporöra kulturutställningen var att 
bestämma ett övergripande tema och planlösning för utställningen. Det för att få 
en klarare bild av konceptet och fortsätta arbetet med att ta fram 
utställningsmaterial. I samråd med personal från Nässjö järnvägsmuseum 
diskuterades tanken att utforma utställningen som en tidlinje eller ett 
tidsdokument över Nässjö stad och dess järnvägskopplade historia. Därefter togs 
ytterligare ett antal koncept fram för att ge bredd i beslutstagandet och för att inte 
fasta alltför mycket i den första konceptidén. 

Nedan ses de tre förslag som togs fram och utvärderades utifrån 
funktionsanalysen i en Pugh-matris. Då det första förslaget gav bäst möjligheter 
till att skapa intresse för besökare och underlätta deras konsumtion av 
utställningen valdes det ut fram för de andra två. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.5.2 Titel på kulturutställningen 

En av de första punkterna inom arbetet att ta fram kulturutställningen bestod i att 
ta fram en titel, vilken passade dess innehåll och var möjlig att kommunicera till 
samtliga målgrupper.  

Figur 1. Tidig planskiss över utställningsvagnen. 
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För att maximera möjligheterna för en titel av så hög kvalitet som möjligt 
författades ett tjugotal alternativ, varav drygt hälften sållandes bort i ett tidigt 
skede. Av återstoden valdes ett alternativ ut genom en Pugh-matris, där de olika 
alternativen värderades utifrån hur väl de stämde överens med de krav som listats i 
funktionsanalyser. De båda titlar som fick högst poäng i Pugh-matrisen ägde båda 
en stor tydlighet och riktade sig mycket till Nässjö järnvägsmuseums nya 
målgrupper, samtidigt som de ägde tillräckligt med tydlighet för att även passa de 
ursprungliga målgrupperna. Det femte förslaget fick högst poäng, men då det 
första förslaget bestod av en kort uppmaning fanns det uppfattningen om att det 
kunde fungera som en form av slogan.  

 

2.5.3 Standarder för utställningsmaterial 

För att ha skapa en enhetlighet inom utställningen togs ett antal riktlinjer för dess 
utställningsmaterial. Riktlinjerna drogs successivt upp under de observationer som 
genomfördes, där det tydligt framgick ungefärliga värden för olika detaljer inom 
utställningarna. Därtill användes den expertis som blev tillgänglig genom de olika 
intervjuerna som ytterligare grunder för riktlinjerna.  

 

2.5.4 Fotomanér 

För att även skapa en tydlig enig utformning av alla fotografier som användes vid 
utställningen togs även ett antal fotomanér fram, vilka utvärderades och sållades 
utifrån funktionsanalyser i en Pugh-matris. I samband med visualisering av 
kulturutställningen kunde de utvalda fotomanéren studeras i sitt tilltänkta 
sammanhang och anpassas ytterligare för att på bästa sätt passa utställningsmiljön   

 

2.5.5 Utställningsmaterial 

Efter att utställningen fått ett antal riktlinjer, som exempelvis standarder och en 
layout, valdes utställningsmaterialet ut. Det skedde genom förkovrandet av 
information i litteratur samt samlandet av fotografier av Nässjö och dess 
järnvägshistoria.  

 

2.5.6 Visualiseringar 

För att säkerställa att utformningen av den temporära kulturutställningen 
motsvarade Nässjö järnvägsmuseums förväntningar, samt för att få överblick av 
resultatet, genomfördes en visualisering. Då färdigställandet av rapporten skedde 
långt föra utställningens byggnation utgör visualiseringarna även en stor del av det 
resultat som visas i det senare resultatkapitlet.  
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2.6 Utveckling av grafisk kommunikation  

 

2.6.1 Logotyper 

Ytterligare en beståndsdel i den grafiska profilen var logotypen, vilken utgjorde 
den visuella symbol som skulle sammanbinda och lyfta hela profilen och på så sätt 
dra till sig målgruppers uppmärksamhet (Lundin & Nilsson, 2014). För att ta fram 
logotypen till kulturutställningen togs flera olika koncept fram genom 
brainstorming, vilka senare användes i det fortsatta skissarbetet.  

Efter att flera tydliga förslag tagits fram bearbetades de på digital väg i Adobe 
Illustrator och raffinerades till ett sådant stadie att de kunde sållas bland. Precis 
som i flertalet andra beslut användes en Pugh-matris, i vilken de olika förslagen 
värderades utifrån hur väl de stämde överens med funktionsanalyserna. Därtill 
vägdes det även in hur rent estetiskt tilltalande och igenkänneliga de var.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Då logotypen bar på en sådan stor roll inom den grafiska profilen (Lundin & 
Nilsson, 2014) så togs beslutet att behålla två olika varianter av logotyper och 
vidareutveckla. Det då poängskillnaden var försumbar och det rådde visst tvivel 
om vilken som bar på den största potentialen. Nedan ses de två varianterna på 
logotyp som valdes ut.  

 

 

 

Figur 2. En tidig skiss till utställningens 

logotyp. 

Figur 3. Ytterligare en skiss 

på logotyp. 
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2.6.2 Färgschema 

I den grafisk profil som togs fram var en av flera viktiga beståndsdelar ett tydligt 
färgschema. Det för att skapa en enhetlighet och tydligt riktlinje i allt grafiskt 
material. Färgschemat kom även att användas i själva kulturutställningen.  

De fem olika förslag som successivt arbetades fram utvärderades utifrån hur väl de 
passade till de funktionsanalyser som tagits fram till den grafiska 
kommunikationen och den temporära kulturutställningen. Som verktyg för 
utvärderingen användes, som i flera andra beslut, en Pughmatris. 

 

2.6.3 Fonter 

För att få en känsla av enhetlighet och kvalité krävdes det en genomgående 
användning av samma typsnitt. För grafiskt material och texter vid utställningen, 
samt marknadskommunikationer valdes därför tre olika typsnitt, vilka alla 
fungerade inom olika områden och sammanhang. 

För att välja de tre fonterna utgick valet från de som fanns tillgängliga i 
ordbehandlarprogrammet Microsoft Word samt gratisfonter från diverse 
hemsidor. Det för att Nässjö järnvägsmuseum skulle få möjlighet till att nyttja 
fonterna utan att behöva betala licensavgifter eller gå igenom långa 
installationsprocesser. 

 

2.6.4 Piktogram 

Utifrån de lärdomar som dragits vid observationer av utställningar, där besökare 
ibland hade svårt att förstå sammanhang, togs två piktogram fram. De utformades 
utifrån den grafiska profilen till att skapa redundans, genom blandningen av text 
och bildbaserade symboler, vid texter inom utställningen. Genom att redundans 
ges besökaren större möjligheter till att tolka informationen som tillhandahålls på 
ett korrekt sätt (A. Karltun, personlig kommunikation, 10 februari).  

 

2.6.5 Poster 

I enhetlighet med de riktlinjer som togs fram utifrån intervjuerna togs en poster 
fram för användning vid affischering och som marknadsföring vid 
utställningsvagnens utsida, samt innerentré. Den formgavs utifrån den övriga 
grafiska profilen och AIDA-modellen, en metod som används inom 
reklambranschen för att effektivs aktivera kunden (M. Ax, personlig 
kommunikation, 5 februari, 2013). Utifrån AIDA gjordes valet att logotypen, som 
formgavs för att möjliggöra omedelbar igenkänning, skulle vara i centrum och vara 
det element som skulle agera blickfång. Under logotypen placerades titel på 
utställningen samt viss information som var tänkt att öka posterns säljande 
förmåga.  
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Kring text och utkanterna av postern placerades diverse grafiska element som 
kopplade an till den grafiska profilen och de två piktogram som togs fram.  

 

2.6.6 Folder 

Utöver postern togs även foldrar fram till den temporära kulturutställningen för 
att ge besökarna möjlighet till att bära med sig grafiskt material under deras 
konsumtion av utställningen. Foldrarna formgavs utifrån den grafiska profilen och 
för att ge besökarna en tydlig sammanfattning av kontentan i utställningarna. 
Därtill var tanken att de skulle fungera som ytterligare en present och en estetisk 
detalj som de skulle kunna ta med sig hem som minne från utställningen.  

 

 

2.7 Framtagning av skyltning  

 
För att ta fram skyltningen till Nässjö Järnvägsmuseum börjades arbetet genom en 
rad analyser, varefter designarbetet tog form. För att analysera hur en passande 
skyltning till temporära konstutställningar bör se ut sammanställdes först samtliga 
av de riktlinjer och tydliga stadgar som fanns tillgängliga genom Trafikstyrelsen. 
Därefter genomfördes kortare observationer och fotografier av skyltning i 
stadstrafik, såväl rena trafikskyltar, samhällsskyltning som skyltning till flera olika 
museer.  

Observationen av hur den faktiska skyltningen motsvarar trafikstyrelsens riktlinjer 
och hur olika typer av skyltar placeras i stadsmiljö användes sedan för att ta fram 
ett underlag till det fortsatta designarbetet. Därtill genomfördes kortare studier av 
den befintliga skyltningen av Nässjö järnvägsmuseum och av de miljöer som den 
nya skyltningen kommer att placeras i.  

 

 

2.8 Sammanställning av kompendie  

Parallellt med att arbetet med den grafiska kommunikationen fortlöpte infördes 
alla dess olika beståndsdelar i ett sammanställande kompendie. Arbetet med 
kompendiet fortsatte successivt i takt med allt övrigt arbete slutfördes och 
lämnades över till Nässjö järnvägsmuseum tillsammans med allt övrigt resultat.   
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3 Resultat och Analys  

3.1 Formgivning av temporär museiutställning  

3.1.1 Designbrief 

Utställningen skulle vara en möjlighet för Nässjö Järnvägsmuseum att visa upp sina 

samlingar av utställningsföremål och historik genom en ny miljö. Därför var målet att 

ta tillvara på de kvalitéer som inhystes av Nässjö järnvägsmuseum och att stöpa om 

dem i en form som passade sig i temporära lokaler och för mindre tekniskt kunniga 

besökare. Därtill skulle utställningen locka besökare och intressenter till att gästa 

museets övriga utställningar och evenemang.   

 

Målgruppen för utställningen var delvis den samma som för museets övriga 

utställningar, nämligen teknikintresserade, medelålders män och delvis kvinnor. Till 

den kom även en ny målgrupp som museets hoppades kunna nå genom att exponera 

en utställning närmare Nässjö Järnvägsstation och stadens centrum. Den bestod av 

mindre teknikintresserade grupper om medelålders personer samt barnfamiljer.  

Målgruppen ska se utställningen som ett lättillgängligt sätt att förkovra sig i lokal 

historia och uppleva någonting nytt och intressant, det utan att insatsen för besöket 

ska vara alltför stor. Besökarna ska lämna utställningen nöjda och med nyfikenhet 

riktad mot Sverige och Nässjö stads järnvågshistoria samt Nässjö Järnvägsmuseums 

övriga utställningar.  

 

Projektet som ledde fram till utställningens utformning varade från januari 2014 till 

maj 2014, då marknadskommunikation, skyltar och övriga grafiska element som togs 

fram kom att behövas sättas till användning inom museets verksamhet. Budgeten för 

själva designarbetet var obefintlig då den skedde på ideell basis, dock hade själva 

uppbyggnaden och marknadsföringen av utställningen en definierad budget på 

7500kr.  

 

3.1.2 Funktionsanalys 

Medge Exponering HF Av utställningsföremål 

Medge Konsumtion HF Besökare ska kunna konsumera utställningen 

Medge Montering N  

Underlätta Tillverkning Ö  

Passa  Målgrupper N  

Spegla Verksamhet Ö Museets övriga utställningar och verksamhet 

Tåla Slitage Ö  

Medge Nedmontering Ö  

Skapa Intresse Ö Hos besökarna 

Generera Besök Ö Av museets övriga utställningar och evenemang 

Passa Jubileumsår Ö Stämma in i övriga evenemang och 
programpunkter 

Medge Marknadskommunikation Ö Reklam, affischering etc.  

Tabell 2, funktionsanalys för temporär kulturutställning 
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3.1.3 Nulägesanalys ï SWOT-analys 

Nulägesanalysen nedan användes för att se vilka olika delar som Nässjö 
Järnvägsmuseum består av, samt vilka dess förutsättningar var. Utifrån datan som 
framkom i analysen kom utformningen av utställningen och dess kompletterande 
kommunikation att anpassas för att på bästa sätt lyfta fram museet styrkor, ta till 
vara på möjligheter, kringgå svagheter och möta potentiella hot.  

 

Styrkor: 
Engagerad personal 
Tekniskt kunnande 
Etablerade 
Bred på verksamhet 
Tydlig målupp 

Svagheter: 
Småskaligt 
Gamla lokaler 
Begränsad budget 
Smal målgrupp 
Bundet kapital 
Bristande erfarenhet av 
marknadsföring 

Möjligheter: 
Expandering av utbud 
Nya lokaler 
Nya skyltar 
Nässjö jubileumsår ς locka besökare 
Bredda målgrupper 
Utbildning i 
marknadskommunikation 

Hot: 
Konkurrerande teknikmuseum 
Förhöjd arbetsbörda 
Tekniska problem vid egna tåg 
Minskat antal medlemmar 
Minskat ekonomiskt stöd 
Konjunkturer 

Tabell 3, SWOT-analys för temporär kulturutställning 
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3.1.4 Moodboard 

Moodboarden nedan var den visuella bild och känslomässiga tematik som allt 
designarbete inom projektarbetet kom att utgå från. Bilderna inom moodboarden 
valdes och placerade för att ge en känsla av upptäckarglädje, intresse och 
öppenhet i kombination med en ärlighet i material, färg och form.  

 

 

Figur 4. Den moodboard som togs fram. 

 

3.1.5 Utställningsmaterial 

Utifrån den planläggning som bestämdes utarbetades ett antal områden inom den 
temporära kulturutställningen. Då det huvudsakliga upplägget för utställningen var 
en tidslinje och tidsdokument innefattade vart och ett av de olika områdena ett 
eller flera decennier av Nässjös järnvägsinriktade historia. 

För att fylla ut de olika utställningsområdena, decennierna, med relevant 
information för utställningen undersöktes flertalet böcker som behandlar Nässjös 
moderna historia, vilka tillsammans med besök vid Järnvägsmuseet, Nässjö 
stadsbibliotek och Nässjö hembygdsförening byggde upp en faktabas som senare 
kom att ligga till grundför allt utställningsmaterial.  
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Nedan nämns de böcker som användes för faktainsamlingen.  

Nässjö Under järnvägsepoken (Rydén, 1981). 
En bok som mer utförligt behandlar ämnet järnväg inom Nässjö kommun, i 
synnerhet under dess tidigare dagar då järnvägen var på framväxt och fick Nässjö 
stad att successivt växa fram.  

Nässjö ð knutpunkt på höglandet (Lind, 1987). 
En volym som endast behandlar nässjö utifrån dess roll som knutpunkt i den 
svenska järnvägen. Ger en djupdykning inom utvecklingen av stadens tydliga 
järnvägs- och transportinriktning.  

Järnvägen 150 år (Rosander, Karlsson, Bergkvist, Fält, Herpai, 2005 ). 
En större volym som erbjuder en stor inblick i hela den svenska 
järnvägshistoriken. Behandlar såväl den allmänna utvecklingen av järnväg och tåg 
som trasportmedel som framväxten av nya samhällen som ett resultat av 
järnvägens expansion.  

 

Utifrån de händelser som valdes ut för de olika utställningsområdena inom 
utställningen valdes även fotografier och fysiska utställningsföremål. Det för att 
komplettera all textbaserad fakta om Nässjös historia och göra utställningen 
komplett och mer lättillgänglig för dess besökare.   

 

3.1.6 Layout 

Utifrån de uppslag och fotografier som valdes gjordes en digital skiss över hur 
väggarna skulle kunna se ut med bilder, texter och utställningsföremål utplacerade.  
Arbetet utgick från grids, vilka länge använts i designsammanhang för att 
underlätta framtagandet av ett enhetligt och strukturerat resultat (Muller-
Brockmann, 1996).  

 

Figur 5. Översiktsritning över utställningens layout. 
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Blå färg representerade bilder, röd färg bilder och grön färg övriga element såsom 
foldrar. Grå representerade utställningsföremål och bänkar. Samtliga element gavs 
namn utifrån dess placering och inriktning. Exempelvis kallades den första texter 
för T1, där T står för text och 1 för dess plats i ordningen av alla texter. På 
liknande manér döptes bilder till B1, B2, B3 och liknande namn.  

Parallellt med skissandet och placeringen av olikfärgade rektanglar, vilkas storlek 
respresenterar de olika storleksstandarder som bestämts, utvecklades även ett 
dokument över allt innehåll i utställningen. I det dokumentet fanns alla olika 
element uppradade i punktform utifrån deras namn och det var även där som alla 
texterna skrevs för att på så sätt få dem samlade och överblickbara. Dokumentet 
ses i sin helhet i bilagorna. 

Efter att de digitala skisserna och dokumentet var färdigställda påbörjades en 
visualisering. Utifrån digitalskisserna placerades olika geometrier ut för att 
representera de olika elementen, vilka sedan belades texturer i form av de valda 
bilder och texterna. Genom att ha placering av alla element i de digitala skisserna, 
översikt i det sammanställande dokumentet och samtliga element tydligt 
numrerade och namngivna kundes snart visualiseringarna slutföras. 

Utöver att vara nödvändigt under sållandet bland bilder och texter hjälpte 
namnsystemet på de olika elementen även till då bilderna och texterna skulle 
tryckas.  

 

3.1.7 Implementering 

Efter att den temporära kulturutställningen visualiserats sparades samtliga bilder 
och texter ner i jpg-format och skickades till tryckeri, genom Nässjö 
järnvägsmuseum, där de skrevs utifrån de anvisningar som följde med.  

Parallellt förfinades de digitala skisserna till ett sådant stadie att de kunde skrivas 
ut och levereras till museet som byggritningar inför byggnationen av 
kulturutställningen, vilken inte innefattas i examensprojektet.  

 

3.1.8 Titel på kulturutställningen 

Den slutgiltiga titeln blev óFr¬n d¬ till nu ð hundrafemtio år med t¬g i Nªssjºó, 
vilket är en ändring från den ursprungligt utvalda titeln óhundra ¬r med t¬g i 
Nªssjºó. Beslutet togs att inkludera de 150 år sedan Nässjö fick sin första 
järnvägsförbindelse snarare än enbart de 100 år som Nässjö har som stad, vilket 
gjorde att titeln blev något missvisande och fick ändras. Titeln valdes att 
ackompanjeras av en slogan, óFºlj med!ó, vilken knºt av till temat på tåg och 
tågresande. 
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3.1.9 Standarder för utställningsmaterial 

För affischering användes formatet 46x61 cm gällande större affischer, mindre 

varianter anpassades individuellt efter deras respektive affischeringsområde.  

 

De bilder som användes inom den temporära kulturutställningen utgick från A-skalan, 

där formaten A3, A4 och A5 fanns representerade (Pappersformat, 2014). För bilder i 

ännu större format användes samma storlek som för affischering, 46x61 cm. 

 

De kortare texter som användes vid utställningen, exempelvis som bildtexter, fick 

maximalt bestå av 4 rader, 50 ord och 400 tecken. De längre texterna tilläts betydligt 

större omfång, men var tvungna att begränsa sig till maximalt 30 rader text, 350 ord 

och 1800 tecken 

 

Placeringen av samtliga texter, bilder och utställningsföremål kom att utgå ifrån 

följande nämnda riktlinjer. Nederkanten på samtliga utställningsföremål och andra 

element fick ej vara lägre än 55 cm från golvet. Deras överkant fick ej heller vara 

högre upp än 202 cm från golvet. Samtliga utställningsföremål, texter och bilder 

skulle placeras med en distans av 10 cm mellan sig. Detta var endast undantaget 

övriga grafiska element samt eventuellt texter som stod i direkt anknytning till bilder 

respektive utställningsföremål, exempelvis bildtexter.  

 

3.1.10 Fotomanér 

Av samtliga alternativ valdes det som visas nedan ut, vilket på ett tydligt sätt visade 
upp bilder och även medgav användning av tydliga rubriker, underrubriker och 
bildtexter.

 

Figur 6. Det fotomanér som valdes. 
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3.1.11 Utställningsmaterial 

Utställningen kom att fokusera på den hundrafemtio år som passerat sedan den 
första järnvägslinjen, södra stambanan, drogs genom Nässjö år 1864 (Rydén, 
1981). För att tydliggöra sammanhang för besökare delades utställningen in i tio 
olika avdelningar, som skiljs åt av grafiska element. De tio avdelningarna 
placerades på ett sådant sätt att utställningen iklädde sig skepnaden av en tidslinje, 
vilket var ett koncept som Nässjö Järnvägsmuseums intendent, Joakim Svahn, 
föreslagit (J. Svahn, personlig kommunikation 20 februari, 2014).  

De tio avdelningarna inriktade sig mot de nedan uppradade områdena. 

Den första fokuserade på introduktion av utställningen, där postern finns 
tillgänglig tillsammans med två förklarande texter. Dessutom placeras de 
framtagna foldrarna tillsammans med annat grafiskt material från exempelvis 
Nässjö Järnvägsmuseum och Nässjö 100-¬rs jubileum. õ 

Den andra avdelningen inriktade sig mot de femtio första åren av Nässjös historia 
innan orten fick dess stadsrättigheter. Anledningen till det stora omfånget är dels 
det faktum att den temporära utställningen är tänkt att spegla Nässjö 100-
årsjibileum, som endast omfattar åren 1904 ð 2014. Dessutom innebar de många 
år som förflutit sedan 1864 svårigheter inom framtagning av fotografier och 
tillgång av intressanta fakta.  

Därefter kom åren 1910-1920, en avdelning som i mycket fokuserar mot hur 
Nässjö fick dess stadsrättigheter och den tidiga utvecklingen av tåg och tågtrafiken 
inom Sverige.  

I logisk följd kom 1920-1930 därnäst, en avdelning som fokuserade kring 
moderniseringen av tåg, uppkomsten av bilar och hur Nässjö började utveckla sig 
efter sina första år som Sveriges största järnvägsknut.  

Avdelningen därefter omfattades av två decennier, 1930-1950, då de två 
decennierna i stort fokuserade kring samma händelser inom Nässjö historia och 
den svenska järnvägens historia. För Nässjö handlade det om stadens industriella 
topp och för den svenska järnvägen hur den nådde sin största utbredning av 
järnvägsspår, samt om uppkomsten av SJ.  

Nästa avdelning återgick till att enbart fokusera på ett decennium, nämligen 1950-
1960 då Nässjös industri blomstrade och stadens befolkning fortsatte att öka. 
Dessutom innehöll tidsperioden mindre ändringar och utvecklingar inom 
järnvägen, däribland att klassystemet inom vagnarna gjordes om.  

Avdelningen 1960-1970 kretsade kring utveckling till stora delar av det Nässjö och 
den svenska infrastruktur som existerar 2014. Staden firade 50 år och dess 
stadsbild började allt mer att färdigställas, vilket uppförandet av Hotell Högland 
befäster. Därtill gjorde bilen på allvar intrång i den svenska infrastrukturen 
tillsammans med Containern, som tillsammans förändrade tågens roll i samhället.  

Med bilismens växande kraft kom den nästkommande avdelningen, 1970-1980, i 
stort att handla om minskningar och effektivisering inom den svenska järnvägen. 
Därtill kom Nässjö kommun att bildas genom den landsomfattande 
kommunreformen under 1970-talet.  
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Avdelningen 1980-1990 dokumenterar de stora förändringar som skedde under 
decenniet, exempelvis den bolagisering och omdaning som SJ gick igenom och 
framtagningen av ett nytt typ av tåg för Sverige; det snabbgående X2000. 
Dessutom förekommer ett uppslag om Nässjö stolfabriks slutliga konkurs, vilket 
betecknar slutet för Nässjö som framgångsrik industristad.  

Slutligen fokuserar den sista avdelningen på åren mellan 1990 och 2014, där det 
konstateras hur Nässjö såg ut under 2014 och hur den svenska järnvägen kommit 
att utvecklas bort från SJ och dess monopol till en uppsjö av nya aktörer. Därtill 
presenterades korta fakta om såväl Nässjö som SJ och den svenska järnvägen av 
idag.   

För exaktare beskrivning av de olika avdelningar finns det ett sammanställande 
dokument, där samtliga texter och bildspecifikationer uppradats, tillgängligt i 
bilagorna.  

 

 

3.1.12 Visualisering 

Tillsammans med sammanställningar av texter, bilder och samtliga grafiska 
element på en dvd-skiva utgjordes leveransen av projektet till Nässjö 
Järnvägsmuseum även av visualiseringar. Tillsammans med de digitala skisserna 
ansågs de som nödvändiga för att museet skulle få en möjlighet att beskåda 
resultatet innan de själva utförde byggnationen av utställningen.  

Nedan presenteras ett antal renderade bilder från visualiseringarna, vilka alla 
levererades till Nässjö järnvägsmuseum. Därtill tjänar de även ytterligare ett syfte, 
nämligen som ett åskådliggörande av examensprojektets resultat. Då byggnationen 
av den temporära kulturutställningen inte ingår i examensprojektet var renderade 
bilder från visualiseringen det enda sättet att uppvisa det slutliga resultatet och på 
så vis till fullo exemplifiera hur en temporär kulturutställning kan te sig.  
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Figur 7. Renderad bild över utställningens entré. 

 

Figur 8. Renderad bild över hela utställningen. 
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Figur 9. Renderad bild över utställningens mittparti. 

 

Genom visualiseringarna åskådliggörs flera av de beslut som grundade sig på de 
lärdomar som drogs av de tidigare utförda observationerna. En av de viktigaste, 
och som låg till grund för hela utformningen, var det faktum att besökare rör sig i 
cirkulära mönster längs väggarna. Därav upplägget av en tidslinje som en går likt 
rundvandring inom tågvagnen, inklusive väggar som hålls rena från alltför 
utstickande föremål för att underlätta besökarnas rörelsemönster. 
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Figur 101. Renderad bild av sektion inom utställningen. 

 

Tanken med planläggningen var att besökarna ska börja och sluta sin konsumtion 
vis samma punkt, nämligen den vänstra av de två utgångarna. Den andra utgången 
skulle agera extra utgång om besökarna blev alltför mångtaliga för att gå in och ut 
ur utställningsvagnen genom samma dörr. Därtill placerades flera sittytor för att ge 
möjlighet till vila och avbrott i konsumtionen av utställningen för besökare som 
var mindre intresserade av att förkovra sig i all information än de andra 
personerna i deras sällskap.   
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3.2 Utveckling av grafisk kommunikation  

3.2.1 Designbrief 

Den tillhörande grafiska kommunikationen till temporära kulturutställningar var 
tänkt att vara en metod för att dels skapa intresse till besök hos potentiella 
besökare och dels möjliggöra för besökare att fördjupa sig i ämnet. Den skulle 
kort och gott vara den grafiska och textbaserade sidan av utställningen, vilken var 
menad att komplettera utställningen och göra den till en komplett upplevelse.  

Målgruppen för kommunikationen av det grafiska materialet var samtliga 
potentiella besökare av kulturutställningen. För den exemplifierade utställningen i 
tågvagnen kom målgruppen att vara den samma som målgruppen för själva 
utställningen, nämligen teknikintresserade personer i övre medelåldern, samt 
mindre teknikintresserade personer och familjer i medelåldern.  

Tanken var att målgruppen skulle se den grafiska kommunikationen som ett 
gemytligt och intressant medie varigenom de blev informerade om en givande 
utställning. Väl under deras konsumtion av utställningen skulle målgruppen 
uppleva de grafiska elementen och kommunikationen som en del i en helhet och 
en möjlighet till, om intresse fanns, fördjupa sig i detaljer som upplevs som särskilt 
intressanta.  

Tidspannet för framtagningen sträcker sig parallellt med utformningen på själva 
utställningen ð från januari 2014 till maj 2014. Budgeten var en del av den totala 
budgeten för utvecklingen av den temporära kulturutställningen, vilken var satt till 
7500 kronor.   

 

3.2.2 Funktionsanalys 

Locka Besökare HF Till Nässjö Järnvägsmuseum 

Medge Innehåll N Av nödvändig samt fördjupande information 

Passa Jubileumsår Ö Stämma in i övriga evenemang och programpunkter 

Äga Kontrast N Underlätta förståelse  

Äga Tydlighet N I typsnitt och färg 

Medge Montering N  

Medge Exponering N Ska kunna nå fram till potentiella besökare 

Passa Målgrupper Ö  

Spegla Museet Ö Dess karaktär och utställningar 

Äga Kvalitet N Skyltning ska hålla under hela utställningen 

Medge Tillverkning N  

Sänka Kostnader Ö För tryck och montering 

Generera Besök Ö Av museets övriga utställningar och evenemang 

Tabell 4, funktionsanalys för grafisk kommunikation. 
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3.2.3 Logotyp 

Den slutliga logotypen som valdes var det tredje förslaget, vilken var en 
symbolbaserad variant där kulturutställningens titel tydligt framgår. Därtill sågs 
den som lättillgänglig och omedelbart identifierbar av de önskade målgrupperna. 
Det tillsammans med möjligheterna att med enkelhet kunna använda olika 
varianter av logotypen låg bakom det faktum att den fick den högsta poängen i 
den slutgiltiga Pugh-matrisen och föredrogs framför de andra varianterna av 
Nässjö järnvägsmuseums personal.  

 

 

Figur 112. Den logotyp som slutligen valdes. 

 

3.2.4 Färgschema 

Färgschemat nedan var det som slutligen valdes, mycket tack vare hur väl de olika 
färgerna sammanstämmer med varandra, trots olikheter, och dess stora tydlighet i 
kontrast. Därtill var den orangea färgen densamma som på det lok som användes 
av Nässjö Järnvägsmuseum, något som tydligt knöt den temporära 
kulturutställningen till museets övriga verksamhet.  

 

Figur 123. Det färgschema som valdes. 
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3.2.5 Fonter 

Det första fonten som valdes var Tratex, vilket användes vid trafikskyltar i Sverige 
(Trafikstyrelsen, 2014). Den kom att användas vid de trafikskyltar som skulle tas 
fram till museet, samt vid andra sammanhang där tydlighet, snarare än skönhet, 
var viktigt. Nedan finns en exempeltext där fonten används. 

 

exempel på font 

EXEMPEL PÅ FONT 

123456789!=? 
 

För rubriker och underrubriker valdes fonten Kozuka Gothic Pro EL, vilken var 
en sanserif av monoline-typ, vilket är egenskaper som gjorde att den lämpade sig 
väldigt väl för just rubriker och kortare texter som ska väcka uppmärksamhet 
(Grafix studio, 2014). Nedan finns en exempeltext där fonten används. 

 

exempel på font 

EXEMPEL PÅ FONT 

123456789 
 

För brödtexter och alla längre textstycken där läsbarheten kommer i det första 
rummet kom fonten Century att användas. Dess egenskaper som seriff, samt dess 
tydlighet, gjorde att den fick hög läsbarhet (Grafix studio, 2014) Nedan finns en 
exempeltext där fonten används. 

 

exempel på font  

EXEMPEL PÅ FONT  

123456789 
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3.2.6 Piktogram 

Under senare delen av arbetets gång togs beslutet att ta fram två olika piktogram 
som skulle användas inom utställningen och en del grafiska element, däribland 
foldrar. Piktogram utgjorde en viktig del i att skapa en tydlighet för besökaren och 
gjorde det lätt att skilja olika inriktningar inom utställningen åt från varandra.  

De två piktogrammen, som ses nedan, användes när den temporära utställningen 
riktar sig mot dess två olika huvudinriktningar; Nässjö respektive Sveriges järnväg. 
Genom användning av piktogrammen tydliggjordes vilka texter och 
utställningsföremål som hörde ihop med de två olika inriktningarna. Dessutom 
kom piktogrammen även att användas till det material som kommer fungera som 
presenter till besºkare, ªven kªnt som ógive-awaysó.õ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3.2.7 Poster 

Figur 13. De två olika piktogram som togs fram. 
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Som en del av den temporära kulturutställningens grafiska material togs en poster 
fram, vilken hade som syfte att användas för marknadsföring vid själva 
utställningslokalen och vara tillgänglig för affischering och 
marknadskommunikation. Den baserades på utställningens logotyp, vilket med 
dess bildbaserade grafik gjorde postern lättigenkännlig. För att ge en känsla av 
sammanhang mellan postern och det övriga grafiska materialet, samt själva 
designen på utställningen, användes den grafiska profilen som utgångspunkt vid 
dess framtagning.  

 

 

 

 

 

 

 

Figur 15. Den poster som valdes. 
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3.2.8 Folder 

För att ge besökare möjlighet till att ta del av grafiskt material och förkovra sig 
ytterligare i information togs ett antal foldrar fram, vilka utformats utifrån den 
grafiska profil som tagits fram. Den som visas nedan gav besökaren en snabb 
överblick över den tidslinje som utställningen berättar om i detalj. Foldern var 
mest inriktad mot de typer av besökare som inte investerar längre tid i att läsa 
texter utan snabbt önskade ta del av information, vilka var vanligt förekommande 
vid de många observationer som genomfördes.  

Foldern var i formatet a4 och viktes tre gånger på bredden, vilket gav en vikbar 
folder där de två olika sidorna dedikerades mot utställningens två inriktningar, 
Nässjö och Sveriges järnväg.  

 

 

 

Figur 14. Den färdiga foldern. 
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3.3 Framtagning av skyltning  

Utvecklingen av skyltningen till Nässjö Järnvägsmuseum utgick ifrån de behov 
som fanns från museets sida, vilka specificerades i en designbrief och en 
funktionsanalys. Därefter fortsatte arbetet med utgångspunkt i att ta fram ett 
tidlöst resultat för långvarig användning och i största möjliga mån hålla sig inom 
den grafiska profil som tagits fram till den temporära kulturutställningen.  

Delar av resultatet bestod i analyser av fonter, färg och kontrast, samt placeringar. 
De analyserna överlämnades till Nässjö järnvägsmuseum tillsammans med allt 
grafiskt material, som de framtagna skyltarna, som riktlinjer för framtida 
användning.  

 

3.3.1 Fonter 

För all skyltning i trafik och stora delar av all offentlig skyltning användes Tratex, 
vilket var en enkel och tydlig sans-serif och mono-line. Då den saknade seriffer 
var det ett typsnitt som ej lämpade sig för längre text, men som blev mycket 
tydligt i kortare textstycken (Grafix studio, 2014). Att samtliga bokstäver var av 
mono-linetyp, att alla linjer var lika tjocka, gjorde även det att typsnittet blev 
väldigt tydligt och syntes tydligt mot de flesta bakgrunder. Tratex var för övrigt 
specifikt framtaget för de förhållanden som rådde i trafiken (Transportstyrelsen, 
2014), vilket gjorde att det kom att användas som grund för det typsnitt som 
nyttjades vid Järnvägsmuseets vägskyltning. 

Utöver text och siffror förekom även ofta piktogram, förklarande symbolik, vid 
trafik och informationsskyltar. Att kombinera text med symboler och bilder ökar 
hjärnans förmåga att tolka informationen (A. Karltun, personlig kommunikation, 
10 februari), vilket gjorde det aktuellt att använda både text och piktogram även 
vid skyltning till kulturutställningar. 

 

 

Figur 157. Bild vid sopsorteringscentral 
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3.3.2 Färger och kontrast 

Den överväldigande majoriteten av trafik- och informationsskyltar som fanns i 
svensk stadsmiljö hade väldigt bra och tydlig kontrast. Text fanns i huvudsak 
enbart i svart eller vit, medan bakgrunden tenderade till att bestå av klara färger 
som var väldigt distinkta och svåra att missta för andra nyanser. Färgerna 
användes ytterligare genom att färgkoda olika typer av skyltar. Exempelvis gula 
skyltar som är temporära, eller vit som betyder att skylten hänvisar till någon lokal 
plats (Transportstyrelsen, 2014). 

För att på bästa sätt synas i trafiken togs beslutet att även skyltningen till 
kulturutställningar, som Nässjö Järnvägsmuseums, bör ha goda kontraster och 
sätta tydlighet framför estetik.  

 

3.3.3 Placering 

Placering av skyltning till kulturutställningar, såsom museum, förekom i de flesta 
fall enbart inom utställningens närområde. Vid observationer uppmärksammades 
det ytters sällan några skyltar var placerade längre bort från utställningarna än 
några få hundra meter. Vanligast var placering av skyltar i de korsningar och 
rondeller som låg närmast utställningslokalen. Detta hjälpte besökare att hitta rätt 
och skapade även uppmärksamhet om utställningen bland de personer som rörde 
sig i dess närområde av personliga skäl.  

Vad gällde skyltning vid utställningslokalen hade samtliga utställningar och 
museum som besöktes tydlig skyltning på byggnaden som inhyst utställningen. 
Vanligtvis fasadmonterade namnskyltar invid huvudentrén eller mindre, flyttbara, 
skyltar vid gångvägar och parkeringar i utställningens absoluta närområde. Vid 
flera av utställningarna förekom det även affischeringsytor där planscher från 
aktuella utställningar och utställningar på andra orter exponerades.  

 

 

Figur 168. Entrén till Kulturparken småland i Växjö 
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Planscherna och affischeringen var mestadels uppbyggda på den strategi som 
förekom i diverse säljmetoder, däribland AIDA. Den stod för Attention, Interest, 
desire och action (Behm, 2009). Först skapades uppmärksamhet genom någon 
form av större bild eller grafiskt element som tydligt syntes på långt håll, därefter 
ökades intresset genom namn och kort beskrivning på utställningen. I de flesta fall 
var affischeringen väldigt tydlig med prissättningen på utställningen, i synnerhet 
om den hade fri entré, något som hjälpe med att skapar en önskan hos besökaren. 
Detta då insatsen var så låg för att besöka utställningen och att bilden, namn och 
den säljande underrubriken redan hunnit skapa ett starkt intresse. 
Slutligen gav affischeringen även betraktaren möjligheten till att gå till handing, 
action, genom att tydligt deklarera när utställningen kommer vara öppen.  

Den skyltning och affischering som kom att ske i tågutställningens närområde 
följde de generellt återkommande teman som befintliga utställningar följde, vilka 
redogjordes ovan. Därtill kom samtliga att följa AIDA-metoden, vilken innehar en 
dokumenterad positiv effekt på affischering och annan form av försäljning eller 
marknadsföring (M. Ax, personlig kommunikation, 5 februari, 2013).  

 

3.3.4 Designbrief  

Skyltningens mål var att utgöra Nässjö järnvägsmuseums ansikte utåt och en stor del 

av dess metodik för att locka besökare till dess utställningslokaler. Därtill var tanken 

att alla skyltar skulle underlätta för potentiella besökare att hitta till museet och skapa 

en utökad medvetenhet om museets existens bland boende i Nässjö och dess närorter.  

 

Målgruppen för skyltningen var främst de besökare som inte tidigare besökt museet. 

Det då tidigare besökare antogs ha en grundläggande förståelse för museets 

verksamhet och vart dess utställningar är lokaliserade. Istället riktade sig skyltningen 

mestadels mot nya besökare som behöver tydliga hänvisningar för att hitta till 

museilokalerna, samt potentiella besökare som kan tänkas lockas till ett besök genom 

en säljande och god skyltning.  

 

Målgruppen skulle se Nässjö Järnvägsmuseums skyltning som ett stilrent, enhetligt 

och säljande sätt att underlätta dem i deras besök av museilokalerna. Därtill var målet 

att de skulle anse skyltningen som passande gentemot museets verksamhet och 

utställningar. 

 

Tidsramar för framtagning av skyltning och annan samhällskommunikation var likt 

för kulturutställningen från januari 2014 till maj 2014. Budgeten för material och 

tryck av skyltar blev ej uppmätt, men kostnader skulle utifrån Museets önskemål 

hållas på ett minimum. Samtidigt var designarbetet med skyltningen helt utan budget 

då den genom examensprojektet skedde genom ideellt arbete.  
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3.3.5 Funktionsanalys 

Locka Besökare HF Till Nässjö Järnvägsmuseum 

Medge Lokalisering HF Av Nässjö Järnvägsmuseums utställningar 

Äga Kontrast N Underlätta förståelse  

Äga Tydlighet N I typsnitt och färg 

Medge Montering N  

Medge Exponering N Av nödvändig information 

Passa Målgrupper Ö  

Spegla Museet Ö Dess karaktär och utställningar 

Äga Kvalitet N Skyltning ska hålla för väder och vind 

Medge Tillverkning N  

Sänka Kostnader Ö För tillverkning och underhåll 

Tabell 5, funktionsanalys för skyltning. 

 

3.3.6 Trafikskyltar för Tågsläppet 

Med utgångspunkt från typsnittet Tratex, vilket användes vid trafikskyltar i 
Sverige, togs vägskyltar fram till Nässjö järnvägsmuseums evenemang Tågsläppet, 
vilket tillsammans med den temporära kulturutställningen och FestiRail var 
museets största evenemang under Nässjö stads jubileumsår. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Då skyltarna enbart riktade sig mot temporärt bruk och att ge tydliga 
köranvisningar till besökare gjordes skyltarna väldigt enkla, tydliga och svartvita, 
vilket gav maximal kontrast. Därtill utformades skyltarna på ett sådant sätt att de 
kunde monteras om för att passa köranvisningar till både höger och åt vänster.  

 

 

 

 

Figur 19. Skyltarna till Nässjö järnvägsmuseums evenemang Tågsläppet. 
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3.3.7 Entréskyltar för Nässjö Järnvägsmuseum 

Nedan ses den slutligtiga skylten för entréerna till Nässjö järnvägsmuseum, vilka 
utgick ifrån tidlös design och den grafiska profil som togs fram till den temporära 
kulturutställningen. För att ge skyltarna redundans placerades en nedtonad bild på 
ett äldre lok i bakgrunden, vilket även hjälpte ej svensktalande besökare att förstå 
skyltens innebörd.  

3.3.8 Entréskyltar för Lokstallet 

De skyltar som togs fram för användning vid Nässjö järnvägsmuseums 
utställningshall i Lokstallet utformades utifrån entréskyltarna för att därigenom ge 
ett enhetligt intryck. För att skilja dem åt byttes bakgrundsbilden ut, samt att 
museets slogan togs bort då den av museet enbart används i samband med deras 
vanliga utställningslokaler.  

 

 

Figur 21. Skylt till Nässjö järnvägsmuseums Lokstall. 

 

 

 

 

 

 

Figur 20. Entréskylt till Nässjö järnvägsmuseum. 
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3.4 Sammanställning av kompendie  

För att sammanfatta den grafiska profilen sammanställdes den i ett kompendie, 
eller grafisk material. Den formgavs för att på ett tydligt sätt visualisera hur den 
grafiska profilen skulle användas och vad den omfattas av.  

Kompendiet, innehållandes en sammanställning av den grafiska profilen, 
färdigställdes i god tid innan produktionen av den temporära utställningen. Det 
för att tillhandahålla tydliga instruktioner kring hur den grafiska profilen skulle 
kunna tillämpas och eventuellt påverkas för att på bästa sätt presentera 
utställningen inför samtliga potentiella besökare. 

Kompendiet levererades som digital kopia till museets personal och kan ses i 
helhet i rapportens bilagor. 

 

3.4.1 Designbrief 

Kompendiet var ämnat att utgöra en samling instruktioner, modeller och verktyg som 

ska utgöra riktlinjer vid marknadskommunikation och marknadsföring av temporära 

utställningar. Därtill skulle den att vara tillämpbar vid tågutställningen och Nässjö 

Järnvägsmuseums övriga verksamhet.  

 

Målgruppen för kompendiet var personalen vid Nässjö Järnvägsmuseum och alla dess 

gelikar inom kulturverksamheter, vilka bar på djupa intressen och stort engagemang, 

men mindre insikt i hur de kan förmedla sina intressen till andra.  Målgruppen, i 

främsta rummet personalen vid Nässjö järnvägsmuseum, skulle se kompendiet som en 

lättillgänglig sammanfattning över de riktlinjer som används för kulturutställningens 

grafiska kommunikation.  

 

Då kompendiet togs fram som blott en mindre del i projektet och sammanställdes 

genom ideellt arbete saknade den en tydlig budget. Dock bestämdes att produktions- 

och utskriftskostnaderna skulle hållas till ett minimum då bara ett fåtal exemplar av 

kompendiet skulle tryckas. Tidsramarna var, som för övriga mål inom projektet, från 

januari 2014 till maj 2014.  

 

3.4.2 Funktionsanalys 

Informera Personal HF Om grafisk kommunikation 

Underlätta Förståelse N Av grafisk profil 

Medge Exponering N Av aktuelle modeller och verktyg 

Äga Hållbarhet Ö Vid längre användning 

Medge Tryck N  

Minimera Tryckkostnader Ö  

Undervisa Designprinciper Ö Till logotypansvarig museipersonal 

Medge Tillämpning N Vid övriga temporära kulturutställningar 

Underlätta Inlärningskurva Ö Inga djupare kunskaper ska behövas för att förstå kompendiet 

Tabell 6, funktionsanalys för kompendie. 
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4 Diskussion 

4.1 Resultatdiskussion  

4.1.1 Syfte och frågeställningar 

Syftet med projektet var att undersöka hur designen och kommunikationen för en 
temporär kulturutställning kunde te sig för att på bästa sätt locka besökare och 
skapa ett stort intresse för utställningen. 

 
Frågeställningen som utgjorde fokuspunkten för hela examensarbetet var den som 
ses i sin helhet nedan.  
 
Hur kan en temporär kulturutställning i en tågvagnsmiljö, och dess 
sammanhörande grafiska kommunikation, se ut för att på bästa sätt locka till sig 
besökare av önskade målgrupper?  

 

4.1.2 Undersökningar 

Undersökningarna som genomfördes var en av grundförutsättningarna för att det 
färdiga resultatet skulle bli av fullgod kvalitet. Den slutsatsen drogs i tidiga stadier 
av examensarbetet då böcker som Vad hur och varför? (Jacobsen, 2002) användes 
för att etablera en teoretisk bakgrund. Därför var det med förnöjdhet som det 
kunde konstateras att undersökningarna i de flesta fall gav en nyanserad och 
detaljerad bild av olika förutsättningar och företeelser inom museivärlden.  

Att observationerna genomfördes på en mängd olika typer av utställningar och 
museer gjorde att många fler lärdomar kunde dras än om bara en typ av utställning 
besökts. Därtill var det intressant och givande för ansamlandet av information att 
förlägga observationerna vid museum med både mycket hög och närmast 
obefintlig budget. Det gav goda insikter att föra vidare till temporära utställningar 
med alla typer av budgetar och förutsättningar.  

Valet att både intervjua personal inom Nässjö järnvägsmuseum och faktiskt 
besöka flera av deras aktiviteter och utställningar gav en bred bild av museet, 
vilket var en grundförutsättning för att designbriefer och funktionsanalyser skulle 
bli korrekta. Dock kunde fler i museets personal intervjuats för att få en bättre 
bredd och trovärdighet i all fakta som gavs. Enbart intervjuer med två av museets 
högst positionerade personer kan eventuellt ha gett en något vinklad bild över 
museets resultat och dess förutsättningar.  

Något som dock inte gav lika fullgott resultat som observationerna var 
intervjuerna. Enbart hälften av de planerade intervjuerna kunde genomföras, vilket 
gjorde att alla museer och utställningar som var representerade vid 
observationerna inte kom till tals. Därför blev det svårt att analysera 
observationerna och intervjuerna tillsammans och därmed dra djupare slutsatser, 
vilket kan ha påverkat slutresultatet negativt.  
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Sammanfattningsvis kan det sägas att de undersökningar som genomfördes var av 
godkänd kvalitet, även om de kunde varit mer utförliga och mångtaliga för att ta 
fram ett verkligt statistiskt säkerställt resultat. Med tanke på att slutresultatet av 
designarbetet mottogs mycket positivt av Nässjö Järnvägsmuseum antas 
undersökningarna ha varit fullt tillräckliga för examensarbetet omfattning. 

 

4.1.3 Formgivning av temporär kulturutställning 

Resultatet av allt designarbete, vilket resulterade i den temporära 
kulturutställningen, sågs som fullgott och av god kvalitet. Genom att i samtliga 
stora beslut konsultera och diskutera med nyckelpersoner inom Nässjö 
järnvägsmuseum kunde ett resultat tas fram som museet var mycket nöjt med. 
Därtill var allt resultat sedan tidigare förankrat i funktionsanalyser och utvärderas i 
Pugh-matriser innan de presenterades inför museipersonalen.  

Att använda sig av piktogram och tydliga avdelare mellan olika 
utställningsområden gav en utställning där besökare med lätthet skulle kunna 
förstå större sammanhang och aktivt välja vilka beståndsdelar av utställningen de 
skulle vilja fokusera på. Dessutom gav de foldrar som togs fram även någonting 
för de mer otåliga besökarna som önskade ta del av information snabbt och 
enkelt. Därtill togs beslutet att ge möjlighet för att inkludera grafiskt material från 
andra utställningar och evenemang vid utställningens entré, samt möjligheter för 
olika typer av gåvor till besökare att ta med sig från utställningen.  

 

4.1.4 Utveckling av grafisk kommunikation 

Som helhet blev de olika beståndsdelarna för den grafiska kommunikationen, 
såsom logotyp, färgschema och typsnitt, mycket bra och var väl avvägda gentemot 
funktionsanalyser. Det visas tydligt i bilagorna där samtliga Pugh-matriser finns 
tillgängliga. Uppdragsgivaren ansåg att de passade väl ihop med varandra och 
tillsammans bildade en enhetlig helhet som motsvarade de krav som ställdes i 
designbrief och funktionsanalys. Genom blandning av element som tilltalar Nässjö 
järnvägsmuseums tidigare målgrupp, som en logotyp baserad på tåghjul, och 
detaljer som riktar sig mot en bredare massa lyckades den grafiska profilen tilltala 
hela den tilltänkta målgruppen.  

Därtill gjordes den grafiska profilen förhållandevis omfattande med ej helt 
nödvändiga beståndsdelar som piktogram och fotomanér. Det gjorde att den 
kunde tillämpas genomgående i allt som producerades för den temporära 
kulturutställningen och att känslan från moodboard och designbrief kunde 
bibehållas genom alla olika element.  
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Valet av typsnitt var, sett i efterhand, mycket lyckat. Även om de inte utvärderades 
i Pugh-matris, utan valde utifrån konstnärlig frihet, motsvarade de vad behov som 
fanns beskrivna i designbriefer och funktionsanalyser. De kunde samtliga 
användas med stor effektivitet och ge ett fullgott resultat, samtidigt som de var av 
sådan karaktär att de utan kostnad skulle kunna fortsatta användas av Nässjö 
järnvägsmuseum. Att istället välja typsnitt som behövde köpas hade varit ohållbart 
då det inte fanns utrymme för sådana kostnader i budgeten för utvecklingen av 
den temporära kulturutställningen.  

Även valet av färger, vilket förankrades mot funktionsanalyser genom en Pugh-
matris, fungerade väl och harmoniserade med det övriga formspråket i den 
grafiska profilen på ett bra sätt. Genom inkluderandet av både starka och 
diskretare färger kunde samtliga grafiska element utgå ifrån färgskalan utan att 
fuska och ta in andra färger. Det gjorde materialet till den grafiska 
kommunikationen enhetligt och att det överensstämde med den grafiska profilen.  

Dock finns det givetvis detaljer som kunde varit bättre. En sådan är logotypen, 
vilken var väldigt tydlig i sitt formspråk för tågintresserade. Precis som det 
framkom i Pugh-matris skulle andra målgrupper eventuellt kunna ha svårt att 
förstå att logotypen var tänkt att föreställa två halvor av olika typer av tåghjul, ett 
nytt och ett gammalt. Därför bestämdes det att logotypen alltid behöver ställas i 
ett större sammanhang som förklarar för betraktaren om dess samband med 
järnväg och Nässjö.  

Utöver logotypen skulle även postern behövt varit något annorlunda för att ge 
betraktare den information de borde få tillhands. För besökare som ser postern då 
den används för affischering i någon ort i Nässjö kommun måste den innehålla 
sådan information för att betraktaren ska kunna få möjlighet att besöka 
utställningen. Dock är ny information något som kan läggas till på postern och 
annat grafiskt material av Nässjö Järnvägsmuseum i efterhand. Därför gjordes 
valet att anta postern som slutgiltigt förslag, trots att den i sitt varande skick inte 
till fullo lever upp till funktionsanalysen.  

 

4.1.5 Framtagning av skyltning 

De skyltar som togs fram lyckades på ett enkelt och tidlöst sätt fylla det behov 
som fanns inom Nässjö Järnvägsmuseum för nya skyltar. Därtill anses det att 
samtliga tre skyltar på ett effektivt sätt exemplifierade hur en grafisk profil kan 
tillämpas utifrån kulturutställares olika behov. 

Valet att inte inkludera de olika primärfärgerna från den grafiska profilen och 
enbart använda gråskala var lyckat då det ledde till att beställarens önskemål 
möttes. Med användning av starkare färger hade skyltningen inte passat fullt lika 
väl in med Nässjö järnvägsmuseums övriga skyltar, logotyper och 
utställningslokaler. Dessutom hade de efter några år känts utdaterade, vilket 
undveks genom att utgå ifrån tidlös och ett något neutralare formspråk.  
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En förbättring som skulle kunnat genomföras var att effektivisera delningen och 
monteringen av skyltarna till tågsläppet. För att kunna flyttas och ge 
köranvisningar åt olika håll var det ett krav att de skulle kunna monteras om. 
Utformningen av skyltarna gjorde dock att de var tvungna att delas i tre 
beståndsdelar, istället för två som hade varit önskvärt.  

4.1.6 Sammanställning av kompendie 

Det färdiga kompendiet lyckades på ett effektivt och estetiskt tilltalande sätt lyfta 
fram materialet till den grafiska kommunikationen, och utan den hade det varit 
svårt att på ett bra sätt kunna leverera den grafiska profilen till Nässjö 
Järnvägsmuseum. Därför ses det i efterhand som ett mycket bra val att utöka 
arbetet med den grafiska kommunikationen till att omfatta kompendiet, vilket 
motsvarar den grafiska manual som vanligtvis tas fram till företags och 
organisationers grafiska profil.  

Möjligtvis skulle den även ha kunnat inkludera fler verktyg som Nässjö 
Järnvägsmuseum och andra utställare skulle kunna använda sig av för att på bäst 
sätt tillämpa den grafiska profilen. Det skulle exempelvis kunna handla om korta 
redogörelser för hur kundprofilering, SWOT-analyser och 
marknadskommunikation skulle kunna användas. Dock var det något som låg 
utanför examensarbetets syfte och målsättningar, och prioriterades därför bort 
tillsammans med exempelvis byggnationen av utställningen.   
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4.2 Metoddiskussion  

4.2.1 Undersökningar 

Undersökningarna påbörjades långt innan examensprojektet var tvunget att 
påbörjat enligt de hållpunkter som fanns från Jönköpings tekniska högskola. 
Därigenom gavs det gott om tid till att utföra undersökningar vid tillfällen och 
tidpunkter som var som bäst lämpade för dem, vilket resulterade i att alla 
planerade undersökningar kunde slutföras. Det enda undantaget var intervjuerna, 
vilka initialt skedde genom mailkontakt, något som visade sig vara ett misstag. 
Svar från flera museer dröjde eller uteblev, vilket gjorde att endast fem intervjuer 
av tio planerade kunde slutföras och inkluderas arbetet. För att fullfölja samtliga 
intervjuer skulle de istället behövts ske via telefon eller vid direkt kontakt, samt ha 
påbörjats tidigare än vad som blev fallet.   

Att välja att följa med på Nässjö järnvägsmuseums julbordsresa till Göteborg och 
Liseberg var ett lyckat val. Även om museets resor inte var av direkt intresse för 
utvecklingen av utställningen gav det en inblick i museets verksamhet och delar av 
deras målgrupper. Därtill gav det även möjlighet till att förstärka kontakter med 
flera nyckelpersoner inom museets verksamhet.  

 

4.2.2 Formgivning av temporär kulturutställning 

Utvecklingen av själva kulturutställningen var mer omfattande och tidskrävande 
än några andra beståndsdelar av utvecklingsarbetet. Det utgick från såväl 
undersökningar som hela den grafiska profilen och samtliga krav som fanns från 
beställaren, Nässjö järnvägsmuseum.  

Även under utvecklingen av kulturutställningen, likt med den grafiska 
kommunikationen, var det faktum att arbetet påbörjades i god tid och fick löpa 
under ett antal månader oerhört viktigt. Utan tillgången av tid, såväl effektiv 
arbetstid, som en längre tidsperiod för idéframtagning, skulle ett fullgott resultat 
utan tvekan uteblivit. 

Ytterligare en förutsättning som bidrog till resultatets kvalitet var tillgången till 
olika designverktyg och tekniska verktyg. Att ha tillgång till kunskaper om 
designprocessen, planeringsverktyg och hjälpmedel såsom Pugh-matriser var lika 
viktigt som alla olika typer av mjukvaruprogram som användes. Att kunna skissa 
för hand och digitalt i Illustrator, göra handritningar såväl som ritningar i 
AutoCAD samt visualisera det färdiga resultatet gjorde att designarbetet aldrig 
bromsades upp av begränsningar av tillgängliga designverktyg.  
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Ytterligare en faktor som var oerhört tacksam under designarbetet var det 
systematiska tillvägagångssätt som tillämpades. Till en början gavs utrymme för 
fria tankar och arbete utan hämmande krav på struktur och ordning. I takt med att 
idéer konkritiserades och koncept blev alltmer utkristalliserade användes dock mer 
och mer struktur i arbetet. Det fanns en anledning; den stora mängd av texter, 
bilder och utställningsföremål som användes inom utställningen. Med över 60 
bilder och 59 unika texter var det nödvändigt med ett system för hantering och 
namngivning för att det fortsatta arbetet inte skulle bli kaosartat. Att därmed döpa 
alla olika texter, bilder och föremål utifrån dess placering och typ gjorde det 
möjligt att överblicka såväl digitala skisser som sammanställande dokument och 
ständigt veta vilken text eller bild som var vilken. Genom att även specificera 
bilders storlekt och texters typsnitt kunde visualiseringar och ritningar tas fram på 
ett mycket effektivt sätt. Delvis berodde effektiviseringen av arbetsprocessen av 
lärdomar dragna från boken Projektledning (Tonnquist, 2012), där det tydliggörs 
hur essentiellt planering är för alla typer av projekt.  

Dock fanns det flera omständigheter och faktorer som påverkade designarbetet 
negativt, däribland de bilder och faktakällor som fanns tillgängliga. Flera olika 
goda källor för bilder och texter fanns, men exempelvis Nässjö bibliotek kunde 
inte tillhandahålla några bilder. Istället fick bilder hämtas från privata aktörer som 
Nässjö järnvägsmuseum och Nässjö Vykort.  

Utöver svårigheter med att finna bilder och fakta till alla uppslag inom 
utställningen fanns det ytterligare en stor, hämmande faktor. Tre veckor av 
designarbetet var nämligen inlagt parallellt med en sedan tidigare planerad resa till 
Nya Zeeland. Resan och svårigheter med att finna möjlighet och fysiska platser 
lämpade för designarbete gjorde att arbetstakten minskade till uppskattningsvis 
25-35%. Det fick som resultat att de sista veckorna av examensarbetet belades 
med en för hög arbetsbörda och att designarbetet under de veckorna blev något 
framstressat. Därtill blev den initiala inlämningen av examensprojektsrapporten 
försenad med uppskattningsvis en vecka. Sett i efterhand var det ett misstag att 
förlägga en resa parallellt med genomförandet av examensprojektet.  

Slutligen förekom det även hårdvaruproblem, vilka iklädde sig formen av 
bristfälligt kraftfulla datorer. Den dator som fanns tillgänglig under hela 
designarbetets gång visade sig i arbetets slutskede inte kunna hantera 
visualiseringen, vilken blev mycket krävande med alla texter och bilder som 
genererade över 120 unika texturer. Genom hurdvaruproblemen försenades 
färdigställandet av visualiseringen ett antal dagar och ledde till stor frustration 
under designarbetets slutskede. Begränsningarna av hårdvara och den frustration 
som kom därav kan möjligtvis haft negativ inverkan på kvaliteten av 
visualiseringarna.  

Sett ur ett övergripande perspektiv förlöpte arbetet med den temporära 
kulturutställningen bra, med en period av stress och hämmande faktorer mot 
slutet. Det påverkade dock inte det slutgiltiga resultatet i någon större omfattning.  
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4.2.3 Utveckling av grafisk kommunikation 

Genom att examensarbetet påbörjades i god tid gavs alla momentgott om tid att 
blomma ut. Snarare än att stressa fram resultatet gavs tid för att ta fram flera olika 
förslag på allting, vilka sållades i flera steg genom både användning av Pugh-
matriser och konsulterandet av Nässjö järnvägsmuseums personal. Därigenom 
undveks det att i för tidiga skeden rikta in arbetet mot en endaste idé.  

Det faktum att det färdiga materialet för den grafiska profilen blev så enhetligt och 
estetiskt tilltalande var helt beroende på den långa tid som gavs för designarbetet. 
Därtill var framtagningen av tydliga designbriefer och funktionsanalyser oerhört 
viktigt i sållandet av de många idéer som successivt utvecklades.  

Slutligen var det även av stor vikt att inneha möjligheten att vända sig till Nässjö 
järnvägsmuseum för råd och åsikter. Då museet hade en mångtalig styrelse och 
otaliga medlemmar i sin förening, vilka träffades regelbundet, kunde olika skisser 
och färdiga koncept presenteras inför en större publik även i tidiga skeden. Därtill 
var museets åsikter även viktiga av en annan anledning, nämligen att dess personal 
var mycket representativ för museets dåvarande målgrupper. 

  

4.2.4 Framtagning av skyltning 

Utvecklingen av skyltning till Nässjö järnvägsmuseum var en förhållandevis 
okomplicerad historia. Tidigt gavs specifika instruktioner och krav från museet, 
vilka kontinuerligt efterföljdes under det fortsatta arbetet. Med utgångspunkt från 
befintliga storlekar på skyltar och det formspråk som används av svenska 
trafikskyltar kunde snart vägskyltar såväl som entréskyltar snart tas till ett sådant 
stadie att skisser visades för Nässjö järnvägsmuseet. Genom att därmed få direkt 
feedback från museet och få med andra personers åsikter kunde designarbetet 
snabbas på och snart var de tre olika skyltarna färdigställda.  
Att utgå både ifrån museets krav och den grafiska profilen resulterade i skyltar 
som både uppfyllde de faktiska behoven av skyltning och passade in i sina 
respektive miljöer på ett estetiskt plan. 

  

4.2.5 Sammanställning av kompendie 

Framtagningen av kompendiet var förhållandevis okomplicerat. Utformningen 
och designen baserades på den grafiska profilen och i takt med att olika delar av 
profilen färdigställdes sammanställdes de i kompendiet. Genom att kontinuerligt 
uppdatera kompendiet kunde en god översikt av den grafiska profilen bibehållas, 
vilket var mycket viktigt i det fortsatta designarbetet. Utan den översikten och 
lättillgängligheten till de grafiska element som redan färdigställts skulle det varit 
lätt för det fortsatta designarbetet att avvika och förstöra känslan av enhetlighet.  
Det enda som skulle kunna ha förbättrat framtagningen av kompendiet vore att 
emellanåt skrivit ut den i fysiskt format, vilket skulle kunna gett en bättre känsla 
för estetiken än att enbart se alla grafiska element på digital väg.  
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5 Slutsatser och rekommendation er 

Examensarbetet fokuserade mot utvecklingen av en temporär kulturutställning 
och för att exemplifiera hur en sådan, samt dess tillhörande grafiska 
kommunikation, skulle kunna se ut. Genom att successivt ringa in viktiga 
förhållningssätt inom kulturutställningar har visualiseringar kunna tagits fram över 
en ny, temporär kulturutställning.  

Från arbetet, som sträckt sig över 6 månader, har en mängd slutsatser och 
lärdomar dragits. För att underlätta för läsare struktureras slutsatserna utifrån 
frågeställningarna och de fyra målsättningar som arbetet sökt uppnå. 

 

 

5.1 Frågeställningar  

5.1.1 Hur kan en temporär kulturutställning i en tågvagnsmiljö, och 
dess sammanhörande grafiska kommunikation, se ut för att på bästa 
sätt locka till sig besökare av önskade målgrupper?  

Svaret på den frågan visade sig, som väntat, vara mycket stor. Stor nog för att 
resultera i ett resultatkapitel innehållandes allt från visualiserade bilder, 
presentationer av grafiskt material och redogörelser för uppslagen inom den 
temporära kulturutställningen. Från det faktumet kan en tydlig slutsats dras, 
nämligen problematiken bakom breda syften och frågeställningar inom 
examensarbeten och övriga undersökningar.  

En endaste bred fråga gav en sådan bredd i arbetet och en osäkerhet på dess 
fokuspunkt som medförde svårigheter i att begränsa arbetet. Att istället valt att 
fokusera på en smalare frågeställning hade mycket möjligt lett till ett mer fokuserat 
resultat. Det hade säkerligen inte varit lika omfattande eller tillfredställande för 
Nässjö järnvägsmuseum, med hade åstadkommit en djupare vetenskaplig insikt 
inom sitt valda ämne.  

Annars var valet av en aktuell och god frågeställning av stor vikt för att 
examensarbetet skulle kunna genomföras med full kvalitet. Något som lyckades 
komplettera den på ett bra sätt, och tydliggöra dess innebörd, var valet att ta fram 
tydligt definierade målsättningar. 
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5.2 Mål 

5.2.1 Formgivning av en temporär kulturutställning i en tågvagn. 

Temporära kulturutställningar, och säkerligen andra utställningar, skiljer sig i stora 
drag från fasta utställningar. Det framkom i vid såväl observationer som intervjuer 
med nyfickpersoner. Där fasta har krav på att byggas upp av beständigt material 
och en långsiktighet i planeringen tillåts temporära utställningar att ta friheter och 
undvika flertalet hämmande eller besvärliga faktorer som fasta motsvarigheter 
måste ta i beaktande. I en av intervjuerna sades det rentav att det är tillåtet att 
fuska något i temporära utställningar då de inte är i behov av högre kvalitet för att 
hålla en längre tid. 

Ytterligare något som ytterligare skiljer temporära från fasta utställningen är att de 
är tillgängliga för besökare under en högst begränsad tid och att utställningen 
därför behöver vara betydligt mer tidseffektiva och intensiva än fasta 
motsvarigheter. Exempelvis behöver ett initialt intresse skapas för att göra 
målgrupper medvetna om utställningen medan den fortfarande pågår, och 
dessutom behöver det dagliga besökarantalet vara högre än för fasta utställningar. 
Det då temporära har mer begränsad tid på sig att få avkastning för de 
investeringar i tid och pengar som gjorts för att utveckla och uppföra dem. Fasta 
utställningar har istället möjlighet till att över tid skapa ett sådant intresse och ett 
inkomstflöde som berättigar utställningens existens.  

 

5.2.2 Utveckling av den grafiska kommunikationen. 

Den grafiska kommunikationen kom i förvånansvärt stor utsträckning likna den 
som används av vanliga företag. Den innehåller samma beståndsdelar i sin grafiska 
profil och kommer troligtvis användas på likartat sätt som ett kommersiellts 
företags grafiska kommunikation.  

Därtill var det även intressant att se hur två vitt skilda målgrupper, tåg- och 
teknikintresserade respektive medelålders och barnfamiljer, kunde ligga till grund 
för en och samma kommunikation. Dessutom utan resultatet blev spretigt. Det är 
även ett bevis på vikten av att ta fram tydliga utgångspunkter och regler för allt 
grafiskt material, i form av en grafisk profil, så att alla olika beståndsdelar kan 
hållas samman till en homogen helhet. Att istället formge allt material för den 
grafiska kommunikationen individuellt med utgångspunkt enbart från designbrief 
och funktionsanalys hade utan tvekan gett ett klart sämre resultat.  

Troligtvis kommer den grafiska profilen även vara viktigt och aktuell under hela 
Nässjö stads jubileumsår om Nässjö järnvägsmuseum skulle finna sig i behov att 
göra nytt grafiskt material till olika typer av marknadskommunikation eller reklam. 
Utan tydliga riktlinjer skulle nytillkomna beståndsdelar av den grafiska 
kommunikationen mycket väl förkasta enhetligheten och tydligheten från det 
ursprungliga materialet.  
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5.2.3 Framtagning av skyltning.  

Från arbetet med att ta fram skyltning till Nässjö järnvägsmuseum och dess olika 
utställningslokaler kom inte fullt så djupa eller mångtaliga tankar och slutsatser 
som från andra arbetsområden. Snarare var det en fråga om hur pass smidigt som 
klara direktiv och inspiration från verklig trafikskyltning kan omsättas till färdiga 
produkter.  

Från början till slutförandet av skyltarna kunde det konstateras hur pass förlåtande 
och medgörligt det var att arbeta med en gråskala inom skyltarna. Istället för att 
skapa oordning och dålig läsbarhet med mängder av färger och grafiska element 
lades fokus mot rena linjer, minimalism och att undvika färger. Utan den 
utgångspunkten och direktiven från Nässjö järnvägsmuseum skulle resultatet 
troligtvis inte blivit lika stilrent och tidlöst, vilket visade sig vara oerhört viktigt för 
att skyltarna skulle kunna passa in vid deras respektive miljöer.  

 

5.2.4 Sammanställning av kompendie. 

Den främsta slutsatsen som framträdde under utvecklingen av kompendiet var 
fulla vidden av hur tydlig en grafisk profil blir när den presenteras i sin helhet i ett 
endaste dokument. Det gäller i synnerhet om den även ackompanjeras av regler 
och förhållningssätt som gäller för profilen. Därtill är kompendiet i sig självt även 
ett mycket tydligt exempel på hur den grafiska profilen kan tillämpas.  

På ett sätt kan kompendiet sägas vara en rapport som med all tänkbar tydlighet 
sammanfattar vad den grafiska profilen innehåller och hur alla dess olika 
beståndsdelar kan användas. 
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8.2 Intervjuer  

8.2.1 Intervju vid Eskilstuna Konstmuseum 

 

Vilken var din roll i utställningen (utställare etc.)? 

 

Jag arbetar som konstpedagog. 

 

Vilka målgrupper har utställningen? 

 

Målgrupperna är inte definierade, och vi arbetar med en anpassning till allt från 

småbarn, 4 år i det här fallet till, vuxengrupper av olika slag. 

 

Vilka metoder användes för att skapa ett intresse kring utställningen (reklam etc.)? 

  

Pressvisning, hemsida, Facebook, kommunannons i lokaltidning, personlig inbjudan 

till konstinstitutioner, Nyhetsbrev till anmälda intresserade, personlig inbjudan till 

Lärarvisning (med tillgång till Lärarhandledning på hemsida efter cirka en vecka) per 

mail till all personal i alla kommunens skolor från åk 1 till åk 3 i gymnasiet. Denna 

inbjudan går också till några intresserade friskolor. Nyhet med denna utställning är 

specialinbjudan med workshop program till förskolans 4-5 åringar (kommundrivna). 

Barnvagnsvisning hålls med föräldralediga, med barn upp till 6 år. Familjesöndag 

annonseras i anslutning till aktuella utställningar. Visning erbjuds besökare varje 

tisdag kl 13.00, obokat och kostnadsfritt. Restaurang P2 och kommunens övriga delar 

marknadsför också konstmuseet för utifrån kommande gäster. En film produceras med 

Knutte Wester som länkas från hemsida till youtube(under produktion). Knutte 

Wester höll en föreläsning vid invigningen kringutställningen Ofrivilliga Nomader. 

Eskilstuna konstförening liksom Stipendiefonden Carl Axel Vallén har bidragit med 

stipendier och har sina egna marknadsföringsplatser, samt samarbetet med 

Västerbottens museum och Karlskrona konsthall samt samarbetet med konstnärens 

Galleri Andersson/Sandström.  

 

Används olika metoder för olika typer av utställningar (t.ex. temporära, fasta etc.)? 

 

Ja, fasta utställningen eller det vi kallar samlingen rörs endast lite, utom var tredje år 

då den ersätts med samtidskonstutställningen Nordic Art Station. Nästa gång 2016. I 

övrigt lånas enstaka verk ut till andra museer eller så presenterar vi något av våra 

nyinkºp till samlingen i òfasta utstªllningenò. Skolan och fºrskolan erbjuds workshop 

utbud från 3 år till åk 3 i gymnasiet, via en gemensam Kulturkatalog som ges ut 

årligen och finns tillgänglig på varje institution fysiskt och även digitalt från 

hemsidan. Konstmuseet har en några broschyrer som är framtagna för Turistbyrån, 

bibliotek mm. Allmänheten erbjuds visning på samlingen obokat och kostnadsfritt 

tredje söndagen i månaden året runt. Samlingen har 7 verk med digital audioguide 

(under utbyggnad). 

 

Vilka typer av grafiskt material tycker du är viktigt att ha i anslutning till utställningar 

(broschyrer, planscher etc.)? 
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Vi gör Affisch och vernissagekort fysiskt och digitalt. Varje tillfällig utställning 

kompletteras med ett kort informationsblad på notställ vid utställningen. 

Lärarhandledningen finns tillgänglig i receptionen. Vår butik har alltid en plats med 

material som är knutet till tillfällig utställning med material som konstnären lämnat , 

som utställningskatalog, vykort och ev mindre verk. Ibland grafik. Vi arbetar aktivt 

med hemsida och kommunens digitala annonsplatser. Lokaltidningar och 

gratispublikationer hªmtar uppgifter dªrifr¬n till òp¬ g¬ngò spalter och korta eller 

längre tips i sin publikation.  

 

Vilka är inblandade i framtagningen av en ny utställning? 

 

Stipendiefonden Carl Axel Vallén och Sundbyholmsstipendiet samt Eskilstuna 

konstförening är viktiga aktörer i val av utställare. Ibland vill vi se stipendiater 

redovisa arbetet i en ny utställning. I övrigt har konstmuseet en utställningsgrupp som 

tar fram utställare via egna besök i ateljéer och (elev-)utställningar. Konstmuseet får 

också många förfrågningar om utställningar, uppskattningsvis fler än 50/år. 

Curerandet kan vara i samarbete med konstnär, gallerist eller annan. Vanligast är en 

mix. Tidsschema, Transporter och logistik är viktiga ingredienser i en framtagning av 

en utställning, försäkringsfrågor och kostnader är andra viktiga frågor. Timanställning 

av kompetens är vanlig. Teknik kan vara knepigt och medföra ibland oväntade 

kostnader som transponering av verk till spelbar apparatur. Pedagogiska synpunkter 

som hantering av ljudmiljöer lämnas. Vi har en profil med konst i gränslandet mot 

hantverk och Nordisk konst. 

 

Vad tycker du är det viktigaste då man tar fram en ny utställning? 

 

Att den är givande ur många aspekter och håller en hög kvalité, samt att den 

passar/kompletterar andra utställningar. Konstmuseet vill också i visionsarbetet vara 

en del av debatt och frågeställningar i samhället i övrigt.   
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8.2.2 Intervju vid Goddag Yxskaft  

 

Vilken var din roll i utställningen (utställare etc)? 

 

Jag var fotograf, intervjuare och textförfattare. 

 

Vilka målgrupper har utställningen? 

 

Boende i främst Växjö som kan tänkas ha intresse i utställningen, integrationsfrågor 

och andra samhällsfrågor. Senare kommer utställningen flyttas till andra museum och 

då kommer den rikta in sig mot nya grupper i de städerna.  

 

Vilka metoder användes för att skapa ett intresse kring utställningen (reklam etc.)? 

 

Inbjudningar till professorer och lärare vid Linneuniversitetet, inbjudningar till 

pressfolk, seminarier och allmänna kontakter med personer som kan ha djupare 

intresse i utställningen, t.ex. journalister och politiker.  

 

Används olika metoder för olika typer av utställningar (t.ex. temporära, fasta etc.)? 

 

Vet ej. 

 

Vilka typer av grafiskt material tycker du är viktigt att ha i anslutning till utställningar  

 

Gästbok, där besökare kan skriva om vad de tycker om utställningen. 

Informationsblad om utställningen, helst på flera språk för att det också ska passa 

utländska besökare 

 

Vilka är inblandade i framtagningen av en ny utställning? 

 

Jag som journalist, pedagoger, intendenter, andra journalister och medlemmar i den 

ideella föreningen Macken.  

 

Vad tycker du är det viktigaste då man tar fram en ny utställning? 

 

Budskapet, att man visar upp någonting viktigt som berör folk och skapar ett intresse 

för människorna som utställningen handlar om, och de problem som ligger bakom 

deras situationer.  
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8.2.3 Intervju vid Tändsticksmuseet 

Vilken var din roll i utställningen (utställare etc)? 

 

Bas utställningarna producerades 1994 i samarbete med arkitekter och 

utställningsproducent. Min roll var framför allt koordinator/samordnare för alla 

inblandade, ex hantverkare, målare, tekniker etc. Jag gjorde all research och var med 

att bygga rent praktiskt också. 

  

Vilka målgrupper har utställningen?  

 

Barn och ungdomar, turister och Jönköpingsbor. 

  

Vilka metoder användes för att skapa ett intresse kring utställningen (reklam etc.)?  

 

Då var det pressvisningar, TV, annons, affischer, vernissagekort och en stor pampig 

invigning. Idag marknadsför vi på liknande sätt, men har även hemsida och facebook. 

  

Används olika metoder för olika typer av utställningar (t.ex. temporära, fasta etc.)?  

 

Ja, allt material till fasta utställningar, måste vara av god kvalité, för att hålla länge. 

Ex papper, plast, podier, färger etc. Till de tillfälliga utställningarna som ska vara 

uppe kortare tid (ca 8 veckor) kan man ha andra material och òfuskaò lite. 

  

Vilka typer av grafiskt material tycker du är viktigt att ha i anslutning till utställningar 

(broschyrer, planscher etc.)?  

 

Vepa, affischer, vernissagekort 

  

Vilka är inblandade i framtagningen av en ny utställning?  

 

Ann, intendent, Bo, pedagog, Eva informatör. 

  

Vad tycker du är det viktigaste då man tar fram en ny utställning?  

 

Vi varvar utställningar beroende på årstid och målgrupp. Ex Sommarutställningen ska 

ha med tändstickor eller tändsticksindustri, eld etc. att göra, då vi har mest turister. På 

hösten, vintern, gärna något som Jönköpingsborna gillar och känner till. Ex 

fotoutställningar med något tema. Mellan nov-feb har vi fri entré. På våren kan vi 

blanda lite. I år har vi ex tema med Ung konst x 3. (Populärkultur, One Stop och If it 

fits). Kulturförvaltningen har ett uppdrag att just att främja barn och ungdomskultur 

och då ligger det i linje med vårt uppdrag. Tändsticksmuseet är ett kommunalt 

museum och är under Kultur Jönköpings kommun. 

  

 

 

 



 

80 

 

8.2.4 Intervju vid Världskulturmuseet 

Vilken var din roll i utställningen (utställare etc)? 

  

Jag var projektledare för utställningsproduktionen Africa is a Great Country, på 

Världskulturmuseet. 

  

Vilka målgrupper har utställningen? 

  

Utställningens målgrupper är; Unga vuxna (15-30 år), Fotointresserade och 

Samhällsintresserade. 

  

  

Vilka metoder användes för att skapa ett intresse kring utställningen (reklam etc.)? 

  

Som förkampanj användes trafikreklam (spårvagn samt digitala skärmar på 4 ställen 

runt om i Gbg), tidningsannonser främst Metro, GP-bilagorna Hela Stan samt Gp 

scen-vår, Nöjesguiden, samarbeten med filmfestivalen CinemAfric samt en digital 

kampanj på Djungeltrumman.se, Nojesguiden.se samt i Aftonbladet mobil under två 

veckor. Stor kraft lades på pressbearbetning vilket gav gott genomslag i lokal media 

som Tv4 lokalnyheter, Västnytt (SVT) samt radio P4. Vi har även skyltat hos 

Turisbyrån, använt vår egen webb, egna sociala media samt kört flyers och affischer 

på stan, samt använt Göteborg & co:s webbkanaler och app. Även kommunikation via 

samarbetspartners som ScandAfric, Bergsjöns bibliotek, Sjumilahallen i 

Biskopsgården mfl. Så en rätt bra mix av många olika metoder;) 

  

Används olika metoder för olika typer av utställningar (t.ex. temporära, fasta etc.)? 

  

Temporära kör vi mer kampanjbetonad marknadsföring tex kampanj i början/inför 

ònu ºppnarò, p¬minnelse i mitten av perioden samt en kampanj utstªllningens 

slutperiod. osv. De fasta marknadsför vi mer löpande, och det gäller att skapa intresse 

under en lång period, vilket vi oftast gör genom att addera nya 

vinklar/programpunkter mm till utställningen. 

  

  

Vilka typer av grafiskt material tycker du är viktigt att ha i anslutning till utställningar 

(broschyrer, planscher etc.)? 

  

Innehållsmässigt är det alltid populärt bland besökarna med någon form av katalog till 

utställningen, allt från enkla häften till påkostade trycksaker. Någon form av 

fördjupning av innehållet. 

  

Vilka är inblandade i framtagningen av en ny utställning? 

  

I de fall museet tar fram en helt ny utställning blir ganska många funktioner 

inblandade. I korthet som följer. Till att börja med den eller de som arbetar fram idén 

och presenterar den i form av ett synopsis. Sedan fattas beslut om utställningen skall 

produceras av berörda chefer. Efter det utses en projektledare och en projektgrupp där 

museets flesta funktioner finns representerade; intendenter (som arbetar med 

innehållet), pedagoger, programläggare, arkitekt/designer, teknisk producent, 
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utställningsproducent och marknadsförare. Projektgruppen får i uppdrag att utforma 

och färdigställa utställningen enligt den beställning som, oftast, kommer från 

museichefen. 

  

Vad tycker du är det viktigaste då man tar fram en ny utställning? 

  

Det viktigaste tycker jag är en bra grundidé, ett tema som är aktuellt, viktigt och som 

kan intressera många människor. 

 

 

 

8.2.5 Intervju vid Växjö Konsthall 

Vilken var din roll i utställningen (utställare etc)?  

 

Intendent och utställningsproducent. 

  

Vilka målgrupper har utställningen? 

 

Barn, ungdomar och vuxna. 

  

Vilka metoder användes för att skapa ett intresse kring utställningen (reklam etc.)? 

 

Webb, sociala medier, affischer, andra trycksaker, pressmeddelanden, epostutskick, 

div. tryckta och digitala kalendarium, tryckt och digital annonsering. 

  

Används olika metoder för olika typer av utställningar (t.ex. temporära, fasta etc.)? 

 

Alla är temporära. 

  

Vilka typer av grafiskt material tycker du är viktigt att ha i anslutning till utställningar 

(broschyrer, planscher etc.)? 

 

Infoblad, audioguide, affischer. 

  

Vilka är inblandade i framtagningen av en ny utställning? 

 

Konstintendent, konstpedagog, konstnär, externa samarbetspartners 

  

Vad tycker du är det viktigaste då man tar fram en ny utställning? 

 

Idéhöjd och kringsyn 
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8.3 Pugh-matris  för beslut om titel  
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8.4 Förslag på fotomanér  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fotomanér, förslag 1 
Fotomanér, förslag 2 

Fotomanér, förslag 3 Fotomanér, förslag 4 

Figur 17 Fotomanér, förslag 5 Figur 18 Fotomanér, förslag 6 
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8.5 Planskiss 
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8.6 Pugh-matris  för beslut om planlösning  
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8.7 Dokument med texter och bildspecifikationer  

 

Utställning ð innehåll 
 
Info/start 
 
I1: Bänk för broschyrer etc.  
T1: lång, stor. Info/introtext till utställningen. Skrivs sist.  
Från då till nu ð 150 år med tåg i Nässjö. Det är så den här utställningen heter och 
den kretsar kring just det - den färd från dåtid till nutid som järnvägen tagit med 
Nässjö på. Från föga mer än några utspridda gårdar på det avlägsna höglandet till 
knutpunkten för all svensk infrastruktur och, inte att förglömma, en stad med en 
helt egen identitet.  
Det är även berättelsen om hur tåg gått från märkliga teknikunder till det 
transportmedel som jämte bilen har format världen, Sverige och slutligen Nässjö 
till vad de är idag.  
Syftet med utställningen är att ta fasta på Nässjö så som det ser ut i 
förbipasserandes ögon, godsterminalernas och tågbytenas Nässjö, men även den 
historia och de kärnvärden som ligger bakom godsterminalens väggar. Varför ser 
Nässjö ut som det gör idag? Och hur kom det sig egentligen att sex järnvägar, fler 
än någon annanstans i Sverige, möttes vid en plats som länge inte ens ägde rätten 
att kalla sig för stad?  
Följ med på en vandring mot Nässjö av idag. Från då till nu. 
T2: kort, stor. Förklarande text om utställningen som examensarbete. 
Utöver att vara en kulturutställning och ett dokument över Nässjös historia är 
utställningen även resultatet av ett examensarbete. Det har skett inom Jönköpings 
tekniska högskola och med ett tätt samarbete med Nässjö Järnvägsmuseum, som 
även varit uppdragsgivare.   
Det är min förhoppning att du ska uppskatta utställningen och dess berättelse om 
järnvägsstaden.  
Jonatan Rundqvist 
T3: Lång, stor. (ledig) 
B1: stor. Poster/anslagsbild.  
G1 (3-6st): Foldrar, gästbok, giveaway etc.  
 
1850-1910 
 
T4: lång, stor. Info om Nässjös ursprung/tidiga historia.  
Nässjö var länge en fattig socken, avlägset placerad mitt i det småländska 
höglandet. Där bodde mest bönder, vilka levde och verkade mellan de tre sjöar 
som än idag ringar in staden. Det skulle dröja in till 1850-talet innan bygden skulle 
komma att förändras. Det var då som riksdagen fattade beslut om anläggandet av 
stambanor, vilka skulle binda ihop landet med ny teknik ð tåg.  
När turen kom till anläggandet av södra stambanan var Nässjöborna, däribland 
riksdagsmannen Peter Jönsson, tidigt förespråkare för att den skulle dras genom 
Nässjö. Efter hårda förhandlingar vann förslaget om Nässjölinjen framför den 
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konkurrerande Lagalinjen och grunden för Nässjö som järnvägsknut var därmed 
lagd.  
T5: kort, liten. Bildtext till B2 (bild/karta över tidiga Nässjö).  
Som här kan ses var Nässjö till en början inte mycket mer än några fåtal gårdar 
som ägdes av Runneryds by, vilka så småningom växte samman till ett mindre 
samhälle.  
T6: kort, liten. Bildtext till B3 (bild av tidigt tåg, Rocket). 
Det första ångloket som var effektivt nog för att användas i större utsträckning var 
Rocket, vilket utvecklades av George och Robert Stephenson till tävlingen vid 
Rainhill i England år 1829. Rocket vann genom sina banbrytande tekniska 
lösningar, vilka kom att användas av nästan alla kommande ånglok. 
T6: kort, stor. Rubrik till tågens uppkomst. 
Sveriges första tåg. 
T7: kort, liten. Bildtext till B4 (bild av häst som drar vagn på räls). 
Även efter att större delen av Europa byggt ut stora järnvägsnät kring 1850 hade 
Sverige fortfarande ingen järnväg. Det första steget mot tåg togs med hästdragna 
vagnar som gick på räls, exempelvis inom gruvor eller i anslutning till Göta kanal.  
T8: kort, liten. Bildtext till B5 (bild av tidigt tåg, Förstlingen).  
Framtagningen av Sveriges första ånglok började 1852. Uppdraget gick till Fredrik 
Sundler och Munktells Mekaniska verkstad, senare känd för traktortillverkning, i 
Eskilstuna. Tåget kom att heta Förstlingen och användes för godstransporter . 
T9: kort, liten. Bildtext till B6 (bild av tidigt tåg, Beyer & Peacock).  
Under ledning av Nils Ericson uppfördes en tåglinje mellan Stockholm, Göteborg 
och Malmö, vilken kom att bli Sveriges första stora tåglinje. Då erfarenhet 
saknades inom landet köptes material, räls och tåg in från England. Ett en de olika 
typerna av ånglok som köptes in kom från Beyer & Peacock.  
T10: lång, stor. Om hur nässjö blev ett tågsamhälle.  
Redan den första järnvägslinjen kom att förändra trakten. Från ett fåtal gårdar 
växte snart ett samhälle fram, vilket stadigt växte under de följande decennierna. 
Snart hade flera affärsmän och hantverkare förlagt sina verksamheter till staden, 
och 1872 fick de sällskap av den nyöppnade Nässjö Sparbank. Slutligen började 
även större industrier att finna sin väg till det nya samhället. Den första av dessa 
blev Nässjö bryggeri, vilken 1882 fick sällskap av Nässjö stolfabrik och 1890 
Nässjö jästfabrik. 
På femton år, från 1864 ð 1879, gick bygden från 53 till 1351 invånare. Allt tack 
vare järnvägen och de alltfler tåglinjerna som gick genom staden.  
 
B2: stor. Bild/karta över tidiga Nässjö.  
B3: a3. Bild av tidigt tåg, Rocket.  
B4: a3. Bild av häst som drar vagn på räls. 
B5: a3. Bild av tidigt tåg, Förstlingen. 
B6: a3. Bild av tidigt tåg, Beyer & Peacock. 
B7: a3. Bild över järnvägsbygge i tidiga Nässjö 
B8: a3. Bild över Nässjös första stationshus/bild över det växande samhället 
Nässjö.  
 
1910-1920 
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I2: Prins Oscar I:s kungsfönster.  
 
T11: lång, liten. Om Nässjös väg mot att bli utnämnd till stad.  
Efter att ett decennier tidigare blivit till en köping ansåg sig Nässjöborna, med 
styresman Carl Peterson i spetsen, redo för att ansöka till kungen för att få 
rättigheter som stad. År 1899 skickades deras ansökan in, vilken dock avslogs av 
Oscar II. Efter att samhället utvecklats ytterligare skickade Nässjö in en ny 
ansökan år 1911, vilken togs emot långt bättre än deras tidigare. Två år senare, den 
31 oktober 1913, fick Nässjö slutligen sina statsrättigheter och endast tre månader 
senare ägde en storartad ceremoni rum i Nässjö kyrka.  
T12: kort, liten. Överskrift/text om det nya Nässjö.  
Efter att ha växt explosionsartat under sina år som järnvägsknut och därefter 
köping stannade befolkningsökningen till i Nässjö under 1910-talet. Dock 
genomgick staden stora moderniseringar, bland annat infördes elbelysning och ett 
eget vattenverk byggdes. Samtidigt fortsatte även Nässjös utveckling som 
järnvägsknut då Kalmarlinjen byggdes ut genom Nässjö. Med den fick Nässjö sin 
sjätte och sista järnvägsförbindelse, vilka än idag gör staden till Sveriges största 
järnvägsknut.  
T13: kort, liten. Bildtext till I2 (kungsfönstret). 
Det kungliga fönstret mede Oscar II är en kunglig regal. Fönstret fanns vid 
järnvägstationens restaurang. Oskar II stannade ofta i Nässjö för att inta middag, 
och ofta tittade allmogen på vid konungens intagande av middag, vilket Oskar II 
uppfattade som störande. Därför fick en glasmästare i Stockholm uppdraget att 
konstruera ett fönster till järnvägsrestaurangen. Det konstruerades så att Oskar II 
kunde se ut medan ingen kunde se in.  
 
T14: kort, liten. Bildtext till B11 (esplanaden och förklaring). 
Stationsområdet och Esplanaden byggdes enligt statliga rekommendationer, 
utformade 1959 av Adolf Edelsvärd, på hur järnvägssamhällen borde vara 
planerade.  
T15: kort, liten. Bildtext till B12 (Bild på nya tåg/lok.). 
A-loket var det första större av de svenska ångloken och togs i drift 1906 för att 
dra snälltåg.  
T16: kort, liten. Bildtext till B13(Bild på nya tåg/lok.).  
Ett av de vanligaste ångloken i Sverige under 1910-talet var E/E2-loken, vilka 
byggdes mellan 1907 och 1920.  
T17: kort, liten. Bildtext till B14 (Bild på nya tåg/lok). 
Det största av Sveriges ånglok för reguljär trafik var F-loket, vilket drog snälltåg 
runtom i landet.  Det var i drift från 1914 tills de sista tågen såldes till Danmark 
efter eltågens framgång på svenska järnvägar.   
T18: kort, liten. Bildtext till B15 (Bild på nya tåg/lok.). 
Ytterligare ett av de vanligare ångloken var B-serien, vilken byggdes av tillverkade 
som NOHAB och Motala verkstad i totalt 99 exemplar.  
B9: stor. Bild/karta över det växande Nässjö. 
B10: a3. Bild över det nya stadshuset/torget/vattenverk.  
B11: a4. Bild över esplanaden.  
B12: a4. Bild på nya tåg/lok. (A-lok) 
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B13: a4. Bild på nya tåg/lok. (E/E2-lok) 
B14: a4. Bild på nya tåg/lok. (F-lok) 
B15: a4. Bild på nya tåg/lok. (B-serie) 
 
1920-1930 

T19: kort, liten. Bildtext till B16 (Bild på T-ford/biltillverkning ).  
T-forden kom att förändra bilen och göra den tillgänglig för vanligt folk. Genom 
nya tillverkningsmetoder, som rullande bandmetoden, gjordes tillverkningen billig 
och effektiv.  Resultatet lät inte vänta på sig. Snart var bilismen ett faktum och 
tågen hade fått en konkurrent.  
T20: lång, stor. Om bilens uppkomst och dess hotbild mot tågen.  
Till en början var bilen, eller Automobilen som den då kallades, ett dyrt färdmedel 
som bara de mest privilegade kunde unna sig. Dessutom var de dyra i drift och 
ofta opålitliga, vilket gjorde att dess intåg som gemene mans egendom dröjde flera 
årtionden.  Först när Henry Ford revolutionerade biltillverkningen med rullade 
bandmetoden började bilen bli populär.  
I jämförelse mot tågen stod sig dock T-forden och andra tidiga bilmodeller slätt. 
Tågen var effektiva, pålitliga och långt mer bekväma än alla dåtida bilar. Dessutom 
var landsvägarna dåligt underhållna och gjorda för hästtrafik. Tillsvidare var det 
därför tågen som kom att dominera samhällsutvecklingen under början av 1900-
talet.  
T21: kort, liten. Bildtext till B17 (eldrift) 
Under sena 20-talet började järnvägen att utveckla sig gentemot eldrift. 
Utvecklingen var långsam och skedde över flera decennier. De första linjerna som 
kom att få elektricitet var Djurgårslinjen och delar av Roslagsbanan. Det då dem 
gick långt in till centrala delar av Stockholm där den tjocka röken från ånglok 
skulle ha förpestat luften för de boende.  
T22: kort, liten. Bildtext till B18 (Bild på den växande staden Nässjö, 1) och B19 
(Bild på den växande staden Nässjö, 2). 
Som Järnvägsknut och en allt större knutpunkt för godshandel och den svenska 
infrastrukturen fortsatte Nässjö att växa och breda ut sig med nya, breda gator. 
Här ses Rådhusgatan år 1929. 
T23: kort, liten. Bildtext till B20 (B20: a4. Bild på den växande staden Nässjö, 3) 
och B21 (B21: a4. Bild på den växande staden Nässjö, 4). Här ses 
Föreningssparbankens hus under 1920-talet och Västra torggatan.  
T24: kort, liten. Bildtext till B22 (Bild på den växande staden Nässjö, 5) och B23 
(Bild på den växande staden Nässjö, 6). Här ses köpmannagatan.  
B16: stor. Bild på T-ford/biltillverkning.  
B17: a3. Bild på eltåg/elledning vid räls.  
B18: a4. Bild på den växande staden Nässjö, 1.  
B19: a4. Bild på den växande staden Nässjö, 2.  
B20: a4. Bild på den växande staden Nässjö, 3.  
B21: a4. Bild på den växande staden Nässjö, 4.  
B22: a4. Bild på den växande staden Nässjö, 5.  
B23: a4. Bild på den växande staden Nässjö, 6.  
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1930-1950 

T25: lång, liten. Bildtext till B24 (industrins topp i Nässjö) 
Efter att ha stannat upp under det tidiga 1900-talet började befolkningsökningen 
att stiga markant under 30-talet och 1939 uppgick stadens befolkning till 10 000. 
Anledningen bakom den ökade befolkningen var industrin, vilken fick en 
uppsving genom Nässjös allt starkare position inom järnvägen. Med fler linjer än 
någon annan svensk stad såg många företag stora möjligheter med att förlägga sina 
verksamheter till Nässjö, inte minst med smålands tradition av sågverk och 
möbeltillverkning. En av alla industrier som sökte sig till staden under dess 
industriella topp kring 1940 var Tobaksmonopolet.  
T26: kort, liten. Bildtext till B25 (spritfabriken läggs ner i Nässjö) 
Knappt hade toppen på Nässjös industrialisering nåtts förens en av stadens största 
verksamheter, sprit- och jästtillverkningen, försvann. Nässjö jäst- och spritfabrik 
AB flyttade från Nässjö under 1950-talet.  
T27: kort, liten.  Bildtext till B26 (Eltåg) 
Trots att Sverige var sent ute med tåg hörde landet till de första att på allvar ersätta 
ånglok med eldrivna. Ett av de vanligast förekommande elloken under 30- och 40-
talet var D-serien, vilken byggdes i totalt 333 exemplar mellan 1925 och 1943. 
T28: kort, liten. Bildtext till B27 (tågvagnen Göteborgaren). 
1948 började ett nytt, snabbare tåg att användas. Det kallades för Göteborgaren 
och slog ett nytt hastighetsrekord då det kunde komma upp i över 130 km/h.  
T29: kort, liten. Bildtext till B28 (järnvägen som störst). 
Vid slutet på 1930-talet var järnvägens utbredning som störst i Sverige. Totalt 
fanns nästan 17 000 km räls. Redan då var Nässjö den stad som hade flest antal 
korsande spår ð hela sex stycken i olika riktningar.  
T30: kort, stor. Om SJ och dess monopol.  
I samband med järnvägens framväxt i världen och Sverige grundades Statens 
Järnvägar, mer känt som SJ, för att ansvara för den statliga tågtrafiken inom 
Sverige. Samtidigt som SJ byggde ut järnväg och erbjöd passagerare resor på linjer 
som Göteborg till Alvesta. Innan förstatligandet av järnväg 1939 fanns det många 
privata bolag. Exempelvis Göteborg, Borås och Alvesta Järnvägar, även kallat 
GBAJ, som körde 500 000 passagerare under det året.  
B24: stor. Bild på industrier I Nässjö 
B25: a4. Bild på Spritfabriken I Nässjö 
B26: a4. Bild på eltåg/elledningar vid järnvägsspår.  
B27: a4. Bild på tågvagnen Göteborgaren.  
B28: stor. Karta över järnvägens utbredning som störst.  
B29: a5. Bild på SJ.  
B30: a5. Bild på SJ (ta bort denna eller B29) 
 
1950-1960 

I4: Stol för avlastning. Tidstypisk för 50-talet(tåg) 
T31b: kort, liten. Första klass slopas.  
1956 gjordes klassystemet om för tågen i Sverige, precis som de några år sidigare 
börjat göra runtom Europa. Istället för tre olika klasser blev det två klasser där 
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den tidigare förstaklassen lades ner. Istället blev den gamla andra klass till den nya 
första klass och tredje klassavdelningarna förbättrades markant för att passa i 
rollen som nya andraklass.  
T31: kort, liten. Bildtext till B33 (Bild på industri i Nässjö) 
Ett av de större företagen i Nässjö var Nässjö stolfabrik. Även långt in på 60-talet 
var företaget framgångsrikt och fraktade sina möbler med godståg inom Sverige, 
men även för vidare export till länder som England och USA.  
T32: kort, liten. Bildtext till B34 (Bild på industri i Nässjö) 
Ett företag som överlevt nedgången av industrin i Nässjö är Eldon, vars lokaler 
fortfarande står kvar i Nässjö. Företaget har sedan sin start i Nässjö expanderat 
internationellt.  
T33: kort, liten. Bildtext till B35 (Bild på industri i Nässjö) 
Här ses en av Tobaksmonopolets maskiner i Nässjö, vilken producerade 726 000 
cigaretter om dagen. Anläggningen lades ner under 60-talet då företagets 
produktion flyttades till städer som Malmö och Göteborg.  
T34: kort, liten. Bildtext till B36 (Bild på industri i Nässjö) 
Här ses en etikett från Nässjö bryggeriet, vilka tillverkade flera klassiska ölsorter. 
1981, köptes företaget upp av Åbro och dess tillverkning i Nässjö lades ner.  
T35: kort, liten. Bildtext till B38 (Staden växer)  
Trots att Nässjös höjdpunkt inom industrin passerat fortsatte staden att växa och 
nya områden byggdes ut, däribland Runnerydsområdet. Det planerades av 
Arkitekten Erik Sigfrid Persson och uppfördes mellan 1949 0ch 1953.  
B31: a4. Första klass slopas. 
B32: a4. Första klass slopas. 
B33: a3. Bild på industri i Nässjö. (Nässjö stolfabrik) 
B34: a3. Bild på industri i Nässjö. (Eldon) 
B35: a3. Bild på industri i Nässjö. (Tobaksmonopolet) 
B36: a3. Bild på industri i Nässjö. (Nässjö bryggeri) 
B38: a5. Staden växer, bild på nytt kvarter/gata. (Runnerydsområdet) 
 
1960-1670 

T37: kort, liten. Bildtext till B40, B41 och B42 (staden och industrins framväxt, 
kopplat till järnvägen.) 
1964 firade Nässjö 50 år som stad, och samma år invigdes det nya Hotell högland 
mitt i centrum. Dessutom byggdes även Runnerydsskolan och Handskerydsskolan 
ut samtidigt. Slutligen uppfördes även stadens nya vattentorn.  
T38: kort, liten. Om Containern. Kopplas ihop med B43. 
Under 60-talet började utvecklingen av ett nytt, standardiserat och effektivt sätt att 
frakta gods. Resultatet blev containern, vilken på sin tid var en revolution. Genom 
den kunde gods fraktas på ett säkert sätt utan att behöva lastas om mellan skepp 
och tåg. Det band samman Nässjö och den svenska järnvägen med hamnar i 
städer såsom Göteborg, Trelleborg och Oxelösund.  
T39: kort, liten. Om Bilismens ökning och konkurrens till tåg. Kopplas ihop med 
B44. 
1960-talet var det årtionde som bilismen på allvar blev en samhällsförändrande 
kraft. Städer byggdes om för att passa det växande transportmedlet och 
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motorvägar var snart vardagsmat. Som resultat minskade antalet tågresenärer, 
vilket gjorde att Nässjös betydelse för Sveriges infrastruktur avtog.  
T40: kort, liten. Text om loken RC och RB, hör till B45 och B46. 
För att modernisera och förbättra den svenska järnvägen togs en ny förserie av tåg 
fram, kallade Rb. Det tillverkades endast 6 stycken innan den ersattes av den 
riktiga serien RC. Det tillverkades totalt 366 stycken mellan 1967 till 1988, vilket 
gör det till Sveriges vanligaste förekommande loktyp. Det kör i 160 km/h och 
används fortfarande inom både gods- och persontrafik.  
B40: a4. Bild på staden och industrins framväxt, kopplat till järnvägen. (Hotell 
högland) 
 B41: a4. Bild på staden och industrins framväxt, kopplat till järnvägen. (Torget) 
B42: a4. Bild på staden och industrins framväxt, kopplat till järnvägen. 
(Vattentornet) 
B43: a4. Bild på container vid Nässjö tågterminal.  
B44: a4. Bild på biltrafik/bilkaos under 60-talet.  
B45: a4. Bild på RC/RB. 
B46: a4. Bild på RC/RB. 
(utrymme för att fylla på utställningen) 
 
1970-1980 

 

T41: lång, stor. Om SJ får minskat ansvar och hur kostnader för olönsamhet läggs 
på skattebetalare.  
Efter andra världskriget och de följande decennierna lades allt mer järnväg ned 
och SJ gick med allt tyngre förluster som subventionerades av staten. I början av 
80-talet uppgick subventionerna till över en miljard kronor. I ett försök att lösa 
problemen med många olönsamma regionala linjer försökte riksdagen överföra 
driftskostnaderna på skattebetalarna snarare än att höja biljettpriserna för SJ:s 
kunder.  
T42: kort, liten. Bildtext till B47 (Nässjö stationsområde) 
Här kan Nässjö stationshus ses innan det byggdes om med övervåning och 
gångbro under 90-talet.  
Mängder av olika spår för gods- och persontrafik sammanstrålar vid Nässjö 
bangård. 
T43: kort, liten. Bildtext till B48 (Nässjö stationsområde) 
Den del av bangården som syns från stationshuset är en mindre del av den totala 
ytan, vilken är totalt.  
T44: kort, liten. Bildtext till B49 (järnvägar tas bort) 
I takt med att bilen och det allt mer omfattande vägnätverket band samman 
svenska småorter försvann behovet av många tåglinjer. Som en följd minskade 
järnvägen från nästan 17 000 km räls till att idag endast omfatta 12 000 km.  
T45: kort, liten. Bildtext till B50 (sista ångloket tas ur bruk.) 
1973 tog SJ sitt sista ånglok ur bruk, vilket tecknade slutet för ångloken inom den 
statliga svenska järnvägen. Dock behölls mängder av ånglok som beredskapslok 
under kalla kriget och slopades helt först i början på 90-talet.  
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T46: lång, stor. Om hur Nässjö kommun skapas. Kopplas ihop med B51.  
1971 genomgick Sverige en kommunreform där mängder av kommuner gick ihop 
till nya kommuner. Det var först då som Nässjö kommun bildades av Nässjö stad, 
Bodafors, Norra Sandsjö, Malmbäck, Forserum och Solberga.  
B47: a5. Nässjö stationsområde/hur SJ påverkat det.  
B48: a5. Nässjö stationsområde/hur SJ påverkat det. 
B49: stor. Bild på hur järnvägar tas bort. 
B50: a4. Bild på sista ångloket.  
B51: stor. Bild/karta av Nässjö kommun. 
 
1980-1990 

I5: Stol för avlastning. Tidstypisk för 80-talet (tåg).  
T47: kort, liten. Bildtext till B52 
Här ses SJ:s kundcenter i Nässjö stationshus. Från att ha varit en av få aktörer och 
fick SJ under 1980-talet konkurrens från nybildare regionaltåg.  
T48: kort, stor. Om hur SJ avregleras och länstrafik tillkommer.  
1988 delades SJ upp i två delar. Det nya SJ fortsatte axla ansvaret över tågen och 
resenärerna medan Banverket tog sig an Järnvägen. Dessutom delades all järnväg 
in i antingen stomjärnvägar eller länsjärnvägar där SJ till en början fick ensamrätt 
om persontrafik på stomjärnvägarna. På länsjärnvägarna öppnades det dock upp 
möjligheter för privata och regionala tåg.  
T49: kort, liten. Bildtext till B53 (närbild på X2000 1) 
Ovan ses den typ av korgsystem som möjliggör lutning i kurvor, vilket även gör 
att passagerare kan åka komfortabelt och inte störas av den högre hastigheten. 
Genom sin högre hastighet lyckades tågen på allvar börja konkurrera ut flyg på 
sträckor som Stockholm till Göteborg.  
T50: kort, liten. Bildtext till B54 (närbild på X2000 2) 
Utöver tekniska funktioner byggdes X2000 även för att vara väldigt tyst och 
erbjuda resenärer en bättre helhetsupplevelse än andra tåg.  
T51: kort, liten. Om X2000 och hur den kopplar ihop Nässjö med Sverige.  
Den 4 september 1990 togs SJ:s nya snabbtåg, X2000, i bruk. I andra länder hade 
det dragits nya linjer mellan större städer, vilka gjordes tillräckligt raka för att 
medge högre hastigheter. I Sverige löstes problemet genom att låta X2000 luta i 
kurvorna, vilket ökade maxhastigheten vid kurvtagning från 160 km/h till 200 
km/h. Därigenom fick Sverige ett höghastighetståg utan att behöva bygga ny räls.  
T52: kort, stor. Text om industri i Nässjö 1. Kopplas ihop med B56 och B57. 
Under 1980-talet genomgick Nässjö Stolfabrik ett antal konkurser, vilka ledde till 
att de såldes till norska företaget Sandvik Möbler.  Konkursen 1989 var dock så 
pass allvarlig att den ledde till stora personalminskningar och att företaget 
konstruerades om. Tre år senare var nedläggningen ett faktum och efter ytterligare 
en konkurs avvecklades företaget efter hela 122 år av tillverkning.  
B52: a4. Bild på SJ:s kontor/SJ:s kundcenter i Nässjö. (TA BILD SJÄLV) 
B53: a5. Närbild på X2000 1.  
B54: a5. Närbild på X2000 2.  
B55: stor. Bild på X2000 vid Nässjö station.  
B56: a4. Bild på Nässjö stolfabrik. 
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B57: a4. Bild på Nässjö stolfabrik. 
 
1990-2014 

T58: lång, stor. Om Nässjö idag. 
Idag är Nässjö en hundra år gammal och är med sina nära 17 000 invånare den 
tredje största tätorten i Jönköpings län. Samtidigt är Nässjö staden som, kanske 
mer än någon annan, fortfarande ses som ett tågbyte av förbipasserande. Det är 
även staden som tidigare kunnat stoltsera med några av Sveriges viktigaste 
industrier, vilka alltmer kommit att lämna staden, inte helt olikt hur industrier 
runtom i Sverige omlokaliserats till delar av Asien eller Östeuropa.  
Samtidigt är även Nässjö staden som trots sin bas i industrin, tågen och den 
småländska stillsamheten försöker förnya sig och medvetet utveckla sig mot att bli 
ett nytt samhälle, ett där tjänsteföretag och en närhet till omvärlden står i fokus. 
Precis som för hundra år sedan är Nässjö en knutpunkt, dock en knutpunkt med 
ambitionen att vara något mer, någonting större än godsterminalerna. Någonting 
mer än tågbytena. En gång i tiden var det järnvägen som utgjorde Nässjö, och 
staden var inget mer än ett järnvägssamhälle. Genom de hundra år som passerat 
har staden alltmer kommit att få ett liv bortom järnvägen. Dock tycks 
Nässjöborna fortfarande trivas med sina tåg ð varje dag är det 7 000 personer som 
pendlar till eller från staden.  
T59: lång, liten. Fakta om Nässjö idag.  
Korta fakta. 
Nässjö stad har 16 800 invånare. 
Nässjö kommun har 29 506 invånare i. 
Kommunen är 1 144 hektar eller 933 kvadratmeter stor. 
Det går 14,60 invånare för varje hektar. 
Medelåldern är 42,5 år. 
Nässjö kommun är den enda kommunen i Jönköpingslän som har lika stor andel 
män och kvinnor. 
Det finns 13 tätorter inom Nässjö kommun. 
Det finns sex tågstationer inom kommunen. 
 
T60: kort, liten. Bildtext till B63 (Nässjö bangård idag). 
Här ses Nässjö bangård som den ser ut idag.  
T62: Om Järnvägen i Sverige idag. Fakta etc.  
Idag körs fortfarande större delen av alla tåg i Sverige av SJ, dock har de regionala 
tågbolagen vuxit och utländska bolag börjat via upp sig. Den 1 januari 2001 
genomfördes dessutom fler bolagiseringar av SJ, vilka fick som resultat att alla 
större stationshus hamnade i det nybildade Jernhusens ägo. Dessutom bildades 
nya bolag för att ha hand om verkstäder, tekniktjänster och städning. Slutligen 
bestämdes det även att namnet Statens järnvägar skulle sluta att användas, istället 
fick SJ helt enkelt heta SJ, vilket det hetat i folkmun sedan dess första dagar. 
Idag finns det drygt 12 000 km järnväg i Sverige, vilken knyter samman över 140 
stationer. Sedan tio år tillbaka har SJ, efter att gått med förluster i decennier, börjat 
gått med vinst. Samtidigt har tågresandet successivt ökat och även på sträckor där 
flyet tidigare dominerat har tågen, däribland X2000, intagit platsen som 
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förstahandsval för resenärerna.  
 
T63: kort, liten. Text om lokaltrafik/regionaltåg som går genom Nässjö 3. 
Kopplas till B66. 
Ett av de lokala aktörer som kör persontrafik genom Nässjö är Västtrafik, ett 
företag som har hand om all kollektivtrafik i Västra Götaland. Med 2700 
spårvagnar, båtar och tåg trafikerar de 22 000 hållplatser och stationer, däribland 
Nässjö station.  
T64: kort, liten. Text om lokaltrafik/regionaltåg som går genom Nässjö 4. 
Kopplas till B67. 
Östgöta pendeln är ett samarbete mellan ÖstgötaTrafiken och Jönköpings 
länstrafik med tåg som bland annat går mellan Jönköping och Norrköping, med 
ett stop vid Nässjö.  
T65: kort, liten. Text om lokaltrafik/regionaltåg som går genom Nässjö 5. 
Kopplas till B69. 
Krösatågen är ett stort samarbete mellan Jönköpings länstrafik, hallandstrafiken, 
Länstrafiken Kronoberg, Blekingetrafiken och Skånetrafiken. Det gör det möjligt 
att resa genom större delen av södra Sverige med ett och samma reskort. 
T67: kort, stor. Om uppdelning till SJ och Green Cargo. Öppnar för 
regionaltrafik.  
2001 delades SJ upp ytterligare en gång och till två olika delar för hantering av 
persontrafik samt godstrafik. Ansvarig för godstrafik blev därmed nybildade 
Green Cargo, ett företag som ägs av den svenska staten och har 2 300 anställda. 
Varje år omsätter det omkring 4,6 miljarder kronor och varje dygn rullar företagets 
vagnar en sträcka som motsvarar 35 varv runt jorden.  
B62: stor. Bild/Översiktbild på Nässjö idag.  
B63: a5. Bild över Nässjö banområde idag. 
B64: a3. Karta över järnväg i Sverige idag.  
B66: a4. Bild på Västtrafik. 
B67: a4. Bild på Östgöta pendeln. 
B68: a4. Bild på Green Cargo i Nässjö 
B69: a4. Bild på Krösatågen. 
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8.8 Visualiseringar  
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8.9 Förslag på färgschema  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Färgschema, förslag 2 

Färgschema, förslag 3 

Färgschema, förslag 2 

Figur 19 Färgschema, förslag 4 

Färgschema, förslag 5 
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8.10 Pugh-matris  för beslut om färgschema  
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8.11 Förslag på logotyper  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Logotyp, förslag 1 

Logotyp, förslag 2 

Logotyp, förslag 3 
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Logotyp, förslag 4 

Logotyp, förslag 5 

Logotyp, förslag 6 
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8.12 Pugh-matris  för beslut om logotyper  
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8.13 Pugh-matris  för slutgiltigt beslut om logotyper  
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8.14 Tidiga konceptförslag till poster , förslag 1 

 

 

 

 

 

8.15 Tidiga konceptförslag till poster , förslag 2 
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8.16 Tidiga konceptförslag till poster , förslag 3 

 


















