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Abstract 

The following report describes the bachelor thesis, which comprises 15 credits, completed by 
two students as the final part of the Mechanical Engineering program in Product Development 
and Design. The bachelor thesis was carried out in spring 2020 in collaboration with the 
company Semcon. The mission was to create a concept of a thermos mug and a water bottle 
adapted to Thule's product range.  

Three different questions have been studied as the basis for the creation of the final concepts. 
The following questions were studied; "How can a thermos mug and a water bottle be adapted 
to Thule's current cup holder?", "How can a thermos mug and a water bottle be designed to 
fit Thule's baby strollers?" and "What features can a thermos mug and a water bottle offer to 
suit the user?". The questions have been answered based on research (literature and the 
internet), market research, competitive analysis, functional analysis, aesthetics, concept 
generation, evaluation, further development and 3D modeling. 

The final concept is adapted to the user, Thule's product range and Thule's cup holder which 
attaches to their strollers. The products are adapted to Thule's cup holder both in weight and 
size. The products have clear functions and symbols that shows how the products should be 
used. The thermos mug and the water bottle are experienced as dynamic, defined and exclusive. 
The result of the bachelor thesis is presented with 3D modeling and renderings. 



Sammanfattning 

ii 

Sammanfattning 

Följande rapport beskriver ett examensarbete på 15 högskolepoäng av två studenter från 
Jönköping University som avslutade programmet högskoleingenjör i Maskinteknik, inriktning 
produktutveckling och design. Examensarbetet genomfördes under våren 2020 i samarbete 
med företaget Semcon. Uppdraget med arbetet var att ta fram ett koncept på en produktserie 
bestående av en termosmugg och en vattenflaska anpassade till Thules sortiment. 

I arbetet har tre olika frågeställningar studerats som grund för framtagning av de slutliga 
koncepten. Följande frågor studerades; “Hur kan en termosmugg samt en vattenflaska 
anpassas till Thules nuvarande mugghållare?”, “Hur kan en termosmugg samt en 
vattenflaska designas för att passa till Thules barnvagnar?” och “Vilka funktioner kan en 
termosmugg samt en vattenflaska erbjuda för att passa användaren?”. Frågeställningarna 
har besvarats med hjälp av research (litteratur och internet), marknadsundersökning, 
konkurrensanalys, funktionsanalys, estetik, konceptgenerering, sållning, vidareutveckling och 
3D modellering.  

Det slutgiltiga konceptet är anpassat till användaren, Thules sortiment och Thules mugghållare 
som fästs på barnvagnarna. Produkterna är anpassade till Thules nuvarande mugghållare både 
i vikt och storlek. Produkterna har tydliga funktioner och symboler som visar hur produkterna 
ska användas. Termosmuggen och vattenflaskan upplevs som dynamiska, tydliga och exklusiva. 
Resultatet av examensarbetet presenteras med hjälp av 3D- modellering och renderingar. 
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1 Introduktion 

 
Idag används både termosmuggar och vattenflaskor mer och mer för att minska miljöpåverkan 
från engångsmuggar som används av bland annat caféer och servicebutiker. Det finns flera olika 
fördelar med att använda termosmuggar och vattenflaskor istället för engångsartiklar. En 
aspekt är att miljön gynnas av användning av flergångsartiklar. En annan aspekt är att det är 
ekonomisk hållbart att använda flergångsartiklar. Flergångsartiklar kan även erbjuda 
funktioner som engångsartiklar inte kan. Därför bedöms det vara viktigt att designa och 
utveckla termosmuggar och vattenflaskor på ett sätt som upplevs attraktivt för kunderna för att 
de ska känna behov att inskaffa produkterna.   

1.1 Bakgrund 
 
Examensarbetet fokuserade på framtagningen av koncept på vattenflaska och termosmugg 
anpassade till Thules sortiment. Thule är en svensk industrikoncern som etablerades 1942 av 
familjen Thulin. Företaget är globalt med ett brett sortiment av produkter som är främst 
anpassade till transport och aktivliv [1].  

Thules första barnvagnar framställdes år 2014, de vagnarna utvecklades inom 
produktkategorin “Active with Kids”. Barnvagnarna var anpassade för den aktiva miljön och 
därför klassades de som joggingvagnar. De joggingvagnar som introducerades under året kallas 
för Thule Glide och Thule Urban Glide. Skillnaden mellan dessa vagnar är att Thule Urban Glide 
är en mångsidig barnvagn som även kan användas i vardagen, medans Thule Glide är mest 
användbar till jogging eftersom den har ett fast framhjul.  
År 2017 introducerade företaget ytterligare en barnvagn som är anpassad för ett aktivt cityliv. 
Den nya barnvagnen blev Thules första fyrhjuliga barnvagn och fick namnet Thule Sleek. 
Vagnen är smart utvecklad funktionsmässigt, samtidigt som den är enkel att hantera [2]. 

Projektet genomfördes i samarbete med Semcon som är ett konsultföretag med ca 2200 
medarbetare. Koncernen omsätter cirka 1,9 miljarder kronor. Företaget har sin verksamhet i 
fler än 30 orter runt om i världen. Semcon arbetar med produktutveckling med fokus på 
slutanvändaren och mänskligt beteende. Semcons fokusbranscher är fordon, energi, industri, 
life science samt telecom och IT [3].  

 

1.2 Problembeskrivning 
 
På marknaden säljs inte mugghållare och termosmuggar/vattenflaskor tillsammans. Det 
innebär att muggen/flaskan och mugghållaren inte är framtagna för att passa perfekt ihop. Det 
medför att måtten inte är optimala och att det finns en risk att muggen/flaskan inte står stabilt. 
Ett annat problem är användningen av engångsmuggar och PET-flaskor eftersom de har en 
negativ miljöpåverkan.   

I Thules nuvarande sortiment finns mugghållare men inte tillbehör så som termosmuggar eller 
vattenflaskor, vilket är en möjlighet som inte utnyttjas. 
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1.3 Syfte och frågeställningar 
 
Syftet med examensarbetet var att ta fram en serie, bestående av termosmugg och vattenflaska, 
anpassade till Thules sortiment. Produkterna skulle även vara anpassade till Thules befintliga 
mugghållare. Formspråket skulle vara i linje med Thules barnvagnar och företagets 
karaktäristiska designfeatures skulle användas. Därmed var studiens frågeställningar:  

[1] Hur kan en termosmugg samt en vattenflaska anpassas till Thules nuvarande 
mugghållare? 
 

[2] Hur kan en termosmugg samt en vattenflaska designas för att passa till Thules 
barnvagnar? 
 

[3] Vilka funktioner kan en termosmugg samt en vattenflaska erbjuda för att passa 
användaren? 

 

1.4 Avgränsningar 
 
I detta projekt togs endast koncept fram och visades upp i form av renderingar och eventuella 
prototyper. 

Studien avgränsade sig även till att enbart använda 3D-modellerings program och 3D-printer 
för utvecklingen av produkterna och framtagningen av de eventuella prototyperna.  

Ingen djupare studie gällande produktionen av produkterna gjordes under projektet.  
Produktlivscykelanalys genomfördes inte.   

Under produktframtagningen användes fyra specifika modeller av Thules barnvagnar som 
inspiration. De modellerna heter Thule Sleek, Thule Spring, Thule Urban Glide 2 och Thule 
Urban Glide 2 Double. Mugghållaren som produkterna anpassades till heter Thule Spring Cup 
Holder (Bilaga 1).  
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1.5 Disposition 
 
Tabell 1 nedan upplyser hur rapporten är disponerad samt en kort beskrivning av följande 
kapitels innehåll. 

 Beskrivning av kapitel 

Kap.2  Teoretiskt ramverk  
I följande kapitel presenteras de teoretiska studier som använts under 
examensarbetet för att analysera resultatet av den slutliga produkten.   

Kap.3 Metod  
I detta kapitel beskrivs de metoder som har använts vid genomförandet av 
examensarbetet. Kapitlet inleds med produktutvecklingens faser och därefter 
följer kopplingar mellan frågeställningar och metod. Sedan presenteras strategin 
som har tillämpats för tidsplaneringen. Följt av presentationer av de metoder och 
tekniker som använts till marknadsanalys, förstudie, produktsspecifikation, 

konceptgenerering, utvärdering/konceptval och materialval. 

Kap.4 Genomförande och implementation 
Kapitlet beskriver hur examensarbetet genomförts. Kapitlet inleds med 
planeringen av arbetet, därefter förklaras de ingående designprocesserna samt 
hur de har genomförts enligt planeringen. 

Kap.5 Resultat 
Kapitlet beskriver den slutgiltiga produktserien. 

Kap.6 Diskussion och slutsatser 
Kapitlet ger en sammanfattande beskrivning av studiens implikationer, slutsatser 
och rekommendationer. Kapitlet avslutas med förslag på vidare arbete. 

 Referenser  
Kapitlet ger detaljerad information, i listform, om i studien använda referenser. 

 Bilagor  
Kapitlet ger detaljerad information, som en bilageförteckning, om studiens 
bilagor. 

Tabell 1: Beskrivning av följande kapitel 
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2 Teoretiskt ramverk 

2.1 Koppling mellan frågeställningar och teori 
 

 

Figur 1: Kopplingar mellan frågeställningar och teorier  

Som teoretisk grund till alla tre frågeställningarna har industridesign använts. Till tredje 
frågeställningen “Vilka funktioner kan en termosmugg samt en vattenflaska erbjuda för att 
passa användaren?” har även teorin bakom värmeöverföring använts.  

Följande steg i processen baserades på tidigare resultat för att säkerställa att frågeställningarna 
uppfylldes. 

 

2.2 Värmeöverföring  
 
För att behålla värmen behöver processen som framkallar värmeöverföringen stoppas. Värme 
kan överföras på tre olika sätt, genom ledning (värmeledning), strömning (konvektion) eller 
strålning(värmestrålning). 

Strålning 
Strålning är energi som transporteras utan hjälp av något medium. Det finns olika typer av 
strålning bland annat infraröd strålning, som inte kan uppfattas med blotta ögat men som kan 
kännas på huden. Exempelvis av element, glödlampor och spisplattor. Det som gör att värmen 

känns är atomernas rörelse som skapas när infraröd strålning absorberas.  

Ledning 
Många olika typer av material har förmåga att leda värme, material som trä har mycket lägre 
värmeledningsförmåga än metall som har mycket högre.  Värme består av atomer i rörelse, ju 
snabbare rörelse atomerna har desto varmare är det.  

Konvektion  
Konvektion bildas när en vätska eller en gas uppvärms till en hög temperatur. Konvektion är 
något som rör sig över gasen eller vätskan.  

För att förstå konvention i praktiken, studeras en skål med varm soppa:   
En varm soppa skapar konvektion som ånga över soppan, ångan svävar sedan uppåt genom den 
kalla luften som kommer in under och pressar den uppåt. Därefter uppvärms den kalla luften 

som den sedan blir upplyft av den nya kalla luften som kommer in underifrån och kör den 
uppåt.  

Hade det inte varit för konvektion så hade soppskålen inte svalnat och eventuellt kallnat efter 
en tid. För att producera en bra termos måste dessa processer förhindras [4]. 
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2.3  Industridesign 

 
Industridesign även kallat Industrial design, dvs. formgivningen av industriellt 
massproducerade föremål som tillverkas på ett sätt som är kostnadseffektivt. Industridesign 
innebär att vid tillverkning av en produkt ska modellen tilltala användaren både estetisk och 
ergonomiskt. 

Målet med framtagning av en produkt är att den ska vara anpassad både till människorna, 
miljön, det vill säga omgivningen, och den ska även tillverkas i en serie. Vid arbete med 
industridesign handlar det mycket om arbete med teknik, material, ekonomi, miljö, säkerhet, 
marknadsföring och estetik vid skapande av modeller av produkten. Det är väldigt viktigt att 
tydligt visa produktens upplevda egenskaper, genom färg, form, känsla, produktensidentitet, 
ljud, användaranpassning, ergonomi med mera [5]. 

Psykologstudier hävdar att det finns en samband mellan färger och hur människor tänker och 
känner. “Färger uppfattas olika och framkallar någon form av reaktion hos de flesta människor 
“.  

Färgers betydelse och dess egenskaper; 

Färgen vit speglar ärlighet men ger även en känsla av professionalism.  
Egenskaper:  renlighet, bekvämt, tydligt, säkerhet, ensamhet, kliniskt och kyla. 

Färgen svart symboliserar makt, auktoritet, styrka och stabilitet. 
Egenskaper: lyxigt, hög kvalité, elegant och mystiskt. 

Färgen brun inger lugn och trygghet samt står för en närhet till jorden.  
Egenskaper: enkelhet, stabilitet, tillförlighet och produktivitet. 

Färgen röd symboliserar rörelse och spänning. Färgen anses vara extrem i vissa fall och fångar 
därför snabbt folks uppmärksamhet. Mycket av rött kan bli för dominerande.  
Egenskaper: Aktiv, attraktiv, modig, farlig och kraftfull. 

Färgen gul har en tendens att snabbt fånga folks uppmärksamhet. Däremot när färgen 
överutnyttjas så kan det lätt bli för mycket vilket kan medföra en negativ känsla.  
Egenskaper: glad, säker, energisk, intelligent, lekfull, tankeväckande och varning [6].  
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3 Metod  

 

 

Figur 2: Produktutvecklingens faser [9] 

Val av metod baserades på figur 2. Arbetet följde produktutvecklingens faser från Strategi till 
Utvärdering / konceptval. Därefter utfördes vidareutveckling, 3D-modellering och 
framtagning av presentationsverktyg.  

Inom Strategi planerades projektet och ett Gantt-schema utformades. 

Under rubriken Marknadsanalys genomfördes konkurrentanalys och kundanalys. 
 Konkurrentanalysen innebar internetsökning och besök i fysiska butiker. 
 Kundanalysen innebar enkät, intervjuer och personas. 

Produktutvecklingsprojektet klassas som vidareutveckling eftersom det fanns tidigare 
erfarenhet av produkterna [7]. Eftersom projektet var en vidareutveckling utfördes ingen 
fullständig Förstudie. Den del som utfördes var bakgrundsmaterial om hur en termos fungerar. 
Även ett möte med Thule genomfördes. 

Produktspecifikationen bestod av funktionsanalys, designfeatures och moodboard. 

Konceptgenereringen innebar brainstorming. 

Produktkoncept innebar mer välutvecklade koncept och skisser. 

Under rubriken Utvärdering / konceptval genomfördes sållning. 

3D-modellering genomfördes parallellt med vidareutveckling och användes för att skapa 
renderingar. 
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3.1 Koppling mellan frågeställningar och metod 

 

Figur 3:  Koppling mellan frågeställningar och metod  

För att besvara studiens första och andra frågeställning användes moodboard, designfeatures 
och funktionsanalys.  

För att besvara studiens tredje frågeställning användes personas, enkät och intervjuer. 
Resultatet av dessa användes för att skapa en funktionsanalys. 

Följande steg i processen baserades på tidigare resultat för att säkerställa att frågeställningarna 

uppfylldes. 

 

3.2 Strategi 
 
Ett Gantt-schema skapades för att planera vilka steg som skulle utföras samt när de skulle 
utföras. Planeringen baserades på angiven tidsram och personliga erfarenheter gällande 
tidsåtgång för respektive aktivitet. 

Gantt-schema är en tidsplaneringsmetod som är oöverträffad när det gäller att snabbt 
åskådliggöra ett projekts tidsåtgång och huvudaktiviteternas start- och slutpunkt [7]. 

 

3.3 Marknadsanalys 
 
Marknadsanalysen bestod av konkurrentanalys och kundanalys för att skapa förståelse för vilka 
möjligheter som fanns för projektet. 

3.3.1 Konkurrentanalys 
 
Det behövs produktinformation om konkurrerande produkter samt om kända tekniska 
lösningar [7].  

För att samla information utfördes internetsökning samt besök i fysiska butiker.  
Under internetsökningen användes Google och Pinterest för att ge en överblick av hur stort 
utbudet var samt för att se konkurrenters formspråk och design. 
 De fysiska butiker som besöktes var Cervera, Espresso House, Clas Ohlson, Lagerhouse, 
Wayne’s Coffee och Åhléns. I butikerna studerades framförallt produkternas funktion men även 
dess utformning.    
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En konkurrents produkt köptes in för att provas och analyseras vilket är en allmänt känd och 
fullt accepterad metod [7].  
Termosmuggen som köptes in var Contigo Pinnacle (Bilaga 2) [8].  Contigo Pinnacle valdes 
eftersom den hade funktioner som ansågs vara intressanta för projektet. Termosmuggen 
studerades sedan för att ge förståelse för konstruktionen samt användes för att ge förståelse för 
upplevelsen vid användning.  

3.3.2 Kundanalys 
 
Under marknadsundersökningen är det vanligt att studera konsumtionsbeteendet som handlar 
om hur och på vilket sätt kunderna använder produkten [9].  

3.3.2.1 Personas 

Personasmetoden används ofta för att undersöka och analysera förutsättningarna vid 
användarorienterad produktutveckling. 
 Personas kan vara användbart för att bedöma mål, behov och önskemål, möjligheter och 
begränsningar vid design av en produkts egenskaper, gränssnitt och formgivning [7]. 

Ingen fokusgrupp eller liknande användes som grund till projektets personas då projektet 
ansågs vara tidspressat. Projektets personas baserades istället på information om Thules 
målgrupp samt personliga erfarenheter. 

3.3.2.2 Enkät 

Några av fördelarna med webbenkäter är snabbheten, enkelheten och de geografiska 
möjligheterna [10].  
Eftersom projektet var tidspressat och geografisk spridning var eftertraktat baserades 
metodvalet på dessa aspekter. 

SurveyMonkey användes för att skapa och distribuera enkäten. 
Enkäten lades upp i föräldragrupper på Facebook för att snabbt och enkelt nå målgruppen. 

Enkäten användes för att bekräfta att det fanns en marknad för produkten och för att undersöka 
hur produkterna används samt vilka egenskaper som eftertraktas. 

3.3.2.3 Intervjuer 

En av fördelarna med intervjun är att det går snabbt att ta del av erfarenheter som svararen 

samlat under lång tid [10]. 

Intervjuer ger möjlighet att uppmärksamma respondentens gester, ansiktsuttryck och rörelser 
vilket kan avslöja vad respondenten tycker [9]. Detta var en viktig aspekt då kundens upplevelse 
av att använda produkterna i vardagen var avgörande. 

Intervjuerna genomfördes genom besök på Espresso House, Malmborgs, Pressbyrån, Condeco 

och Waynés Coffee. 
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3.4 Förstudie 
 
I en förstudie görs en förutsättningslös problemanalys inför eventuell nyutveckling och 

bakgrundsmaterial om marknad, design och teknik tas fram [7]. 

Eftersom projektet klassas som vidareutveckling togs endast bakgrundsmaterial om hur en 
termos fungerar fram. Internetsökningar användes som metod vid framtagning av 
bakgrundsmaterialet.  

Ett möte med Henrik Eriksson, Director Design Engineering på Thule, Anders Sjödell, Design 
Director på Thule och Henrik Johansson, anställd på Semcon, genomfördes för att nå en 
gemensam målbild. Under mötet diskuterades även Thules målgrupp, designfeatures, 
nyckelord samt material. 

 

3.5 Produktspecifikation 
 
I produktspecifikationsfasen upprättas en specifikation av vad som ska åstadkommas som ett 
resultat av produktframtagningsprocessen. Syftet är att fånga in och beskriva alla kriterier som 
är relevanta för den produkt som ska utvecklas. Genom att skapa en specifikation som speglar 
behoven som produkten ska uppfylla genomförs inte kostsamma produktutvecklingsprojekt 
med osäkerheter om vad som efterfrågas på marknaden och vad som ska åstadkommas [7]. 

3.5.1 Funktionsanalys 
 
Funktionsanalyserna baserades på marknadsundersökningen samt personliga erfarenheter av 
liknande produkter. 

Resultatet av funktionsanalysen blir en funktionsstruktur som beskriver hur produktens totala 

funktion realiseras av ingående delfunktioner när dessa samverkar. Syftet med detta är att dela 
upp problemet i ett antal mindre delproblem [7].  

3.5.2 Designfeatures 

 
Designfeatures användes för att skapa en bild av Thules nuvarande produkters egenskaper. 
Främst upplevda och designrelaterade egenskaper var av intresse. 

Till de upplevda och designrelaterade egenskaperna kan räknas: 
 -Produktens form 
 -Produktens färg, ytstruktur och ``känsla´´ vid beröring 
 -Produktens dekor 
 -Produktens helhetsintryck och vilka egenskaper den uttrycker 
 -Ljud, lukt med flera sinnesuttryck 
 -Produktens ergonomiska egenskaper, anpassning med hänsyn till 
                            -Biomekanik (människans förmåga att utöva kraft och arbete) 
                            -Antropometri (människans mått) 
                            -Perception (förmåga att uppfatta signaler) [7] 

Designfeatures togs fram baserat på en fysisk studie av Thules barnvagnar, Thules hemsida 

samt samtal med Henrik Eriksson, Thule och Anders Sjödell, Thule.  
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3.5.3 Moodboard 

 
Moodboard är en vedertagen metod vid designarbete och det handlar om att samla de visuella 

intrycken som bidrar till att bilda en gestalt. Vid arbete i designteam som arbetar med ett 
gemensamt uppdrag kan en moodboard utgöra en kollektiv vision för samordning av flera 
designers arbete. Moodboard bör betraktas som en inspiration snarare än en specifikation [7].  

Moodboarden togs fram i enlighet med Thules designfeatures.  
Inspiration söktes på Pinterest och bilder samlades för att sammanställas i PowerPoint. 

3.6 Konceptgenerering 
 
Huvuduppgiften under problemlösningen är att framkalla idéer som kan leda till insikt, och att 
successivt förbättra dessa idéer, tills det finns en praktisk lösning till problemet. 
 Som hjälpmedel används kreativa och systematiska metoder för att öka skapandeförmågan [7].  

3.6.1 Mindmap 
 
Mindmap, som även kallas för tankekarta, är en metod som används mycket effektivt för att 
hjälpa hjärnan tänka kretivit och logiskt i form av anteckningar som bokstavligen “kartlägger” 
idéerna [11]. 

Mindmap genomförs genom att kartlägga idéer. Där första fasen är att skriva huvudämnet/idén 

mitt på pappret, därefter skapas mellanrubriker, de viktigaste rubrikerna, i form av ”grenar” 
som strålar ut från huvudämnet. Varje gren består av ett nyckelord eller en nyckelbild som 
skrivs alternativt ritas. Vidare placeras mindre viktiga ämnen i form av ”kvistar” på en 
tillhörande gren [12]. 

3.6.2 Brainstorming 
 
Brainstorming är en idégenereringsmetod där idékvantitet går före idékvalitet. Deltagarna ska 
associera, gå utanför det vanliga samt kombinera och komplettera idéer. Under processen 
förekommer ingen bedömning [7].  

 

3.7 Produktkoncept 
 
I konstruktionsvetenskapliga sammanhang avses med ett produktkoncept en första ansats till 
lösning av ett konstruktionsproblem. En sådan lösning innehåller bland annat: 

− En överlagsmässig preliminär produkt-layout 

− Beskrivningar av den tekniska lösningens principer i text, skisser med mera 

− Beskrivning av lösningens egenskaper i förhållande till produktspecifikationen 

− Motiv för valet av ingående dellösningar [7] 
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3.8 Utvärdering / Konceptval 
 
Utvärdering av de lösningsalternativ som genererats i konceptfasen innebär att varje alternativ 

ska analyseras med avsikten att bestämma dess värde/kvalitet i förhållande till de krav och 
önskemål som formulerats i produktspecifikationen. Valet innebär sedan att jämföra de olika 
lösningsalternativens analysresultat med varandra och att fatta beslut om att välja det alternativ 
som har högst värde/kvalitet [7]. 

Till stöd för att komma fram till och fatta beslut finns olika metoder. En av metoderna är 
Heuristiska (slutledningsbaserade) beslutsregler. Till de Heuristiska beslutsreglerna tillhör 

succesiv eliminering vilket innebär att alternativ tas bort baserat på något kriterium, till dess 
att bara ett återstår [7]. 

Produktkoncepten sållades bort baserat på kriterium från produktspecifikationen tills endast 
ett återstod. 

 

3.9 Vidareutveckling 
När konceptvalet var gjort skapades skisser med ytterligare detaljer. Även ett fåtal ytterligare 
funktioner applicerades på konceptet. 

Materialvalen baserades på information från Thule samt insamlad information om vilka 
material konkurrenter använder till liknande produkter. Metoden som främst användes var 
plagierat materialval. Plagierat materialval innebär att ett material som tidigare med framgång 
använts i en liknande produkt eller detalj väljs [7].  

Under vidareutvecklingen togs även beslut kring färg, symboler och placering av logotyp. 
Besluten baserades på Thules produktsortiment. 

 

3.10 3D-modellering och renderingar 

3D-modellering ger möjlighet att skapa en bildmässig representation av fysiska objekt och 
former - även mycket komplexa former som organiska former och andra fria former. Det är just 
de fria och komplexa formerna som gjort att ytmodellering utvecklats i form av en mängd 
datormjukvaror. Med hjälp av booleska operationer skapas mer komplexa geometrier genom 
att på olika sätt kombinera någorlunda enkla geometrier [7]. 

I projektet användes CATIA för skapandet av 3D-modeller. 

Det finns flera olika renderingsprogram som kan användas för att skapa renderingar av 3D-
modeller. I projektet användes KeyShot eftersom det ansågs vara smidigt samt ge önskat 
resultat. 
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4 Genomförande och implementation 

4.1 Strategi 

Projektet planerades enligt Gantt-schemat som illustreras i figur 4.  

 

Figur 4: Gantt-schema som visar projektplaneringen 

 

Slutresultatet skulle nås senast 1 maj vilket satte tidsramen för projektet. 
Marknadsundersökning, Konceptgenerering, Vidareutveckling, 3D-modellering och 
Prototypframtagning beräknades vara tidskrävande och tilldelades därför två veckors arbete. 
Övriga huvudaktiviteter tilldelades en veckas arbete. Sållning, Vidareutveckling och 3D-
modellering planerades ske parallellt medan de andra huvudaktiviteterna planerades ske i följd 
efter varandra. Rapportskrivning planerades försiggå kontinuerligt under hela projektet.    

Projektets genomförande följde till stor del Gantt-schemat och illustreras i Bilaga 3. De största 
avvikelserna som gjordes var att Persona adderades till huvudaktiviteten Estetik samt att 
Prototypframtagning inte genomfördes. Huvudaktiviteterna genomfördes även parallellt till 
högre grad än vad som planerats i Gantt-schemat.  
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4.2 Marknadsanalys 

4.2.1 Konkurrentanalys 

Under besök i fysiska butiker studerades termosmuggars funktioner och design. Samtliga 
termosmuggar i butikerna var av intresse för att skapa en helhetsbild av utbudet.  
Termosmuggarnas design visas i figur 5 och termosmuggarnas funktion visas i figur 6. 

 

Figur 5: Bilder på olika termosmuggars design från den fysiska marknaden  

 

Figur 6: Bilder på olika termosmuggars funktioner från den fysiska marknaden  

Designen på termosmuggarna i butikerna upplevdes överlag som klassisk, stilren och 
funktionell. En termosmugg skiljde sig från mängden och upplevdes som lekfull och barnslig. 

Termosmuggarnas funktioner bedömdes ha större variation och bestod av olika klick-, drag- 
och pluggfunktioner. Produkterna med klickfunktion upplevdes som exklusivare och smidigare 
att använda med en hand. Att ett fåtal av termosmuggarna med klickfunktion erbjöd 
låsfunktion upplevdes som kvalitativt och tryggt. 
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Genom internetsökningar på Google och Pinterest studerades främst termosmuggars design. 
En sammanställning av en liten andel av olika termosmuggars design visas i figur 7. 

 

Figur 7: Bilder på termosmuggar som hämtats från internet  

Internetsökningarna visade att termosmuggars design har större variation än vad de besökta 
butikernas utbud speglade. Termosmuggarna som studerades genom internetsökningar 
upplevdes bland annat som mysiga, hemtrevliga, geometriska, lekfulla, naturnära och 
maskulina. 

Under besök i fysiska butiker studerades vattenflaskors design och funktion.  Samtliga 
vattenflaskor i butikerna var av intresse för att skapa en helhetsbild av utbudet. Resultatet visas 
i figur 8. 

 

Figur 8: Bilder på vattenflaskor från den fysiska marknaden  

Drickfunktionen varierade minimalt mellan de observerade vattenflaskorna då alla flaskor hade 
skruvlock. Skruvlock bedömdes vara svårt och opraktiskt att använda med en hand. Hälften av 
flaskorna var transparanta vilket bedömdes vara en fördel då det bidrog till att det var enkelt 
att se vätskenivån i vattenflaskorna. 

Vattenflaskornas design varierade mer då hälften upplevdes som färgglada och lekfulla medan 
hälften upplevdes som stilrena och minimalistiska.  

Genom internetsökningar på Google och Pinterest studerades vattenflaskors funktioner och 
design. Internetsökningarna gav större spridning gällande vattenflaskors funktion och visade 
förutom skruvfunktion även sugrörs- och dragfunktion. Studerade vattenflaskor visas i figur 9. 
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Figur 9: Bilder på vattenflaskor som hämtats från internet  

 

4.2.2 Kundanalys 

4.2.2.1 Personas 

Vid skapandet av personas användes egna erfarenheter och information om Thules användare 
samt produkternas målgrupp. Tre personas skapades för att representera olika användare. Då 
målgruppen var aktiva föräldrar och inspirationen var urban city adventure skapades två 

personas, Frida Blixt och Jasmine Heydari, som representerar just detta. Ytterligare en 
persona, Peter Norberg, skapades för att representera de som använder barnvagnar och har en 
aktiv livsstil men som själva inte har små barn. 

 
Figur 10: Persona, Frida Blixt 

 
Figur 11: Persona, Jasmine Heydari 
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Figur 12: Persona, Peter Norberg 

 

4.2.2.2 Enkät 

Enkäten skapades genom att först ta fram vilken information enkäten förväntades bidra med. 
Av intresse var hur marknaden för produkterna såg ut och hur konkurrenter presterade enligt 
användarna. Att skapa förståelse för hur användarna nyttjar liknande produkter ansågs vara 
viktigt för att se till att uppfylla målgruppens behov. 

När förväntningarna på enkäten var framtagna formulerades frågorna på ett sätt som antogs 
vara tydligt för respondenterna. På enkätfråga 1, 2 och 3 kunde de svarande välja ett alternativ 
medan de på enkätfråga 4 kunde välja valfritt antal alternativ. På enkätfråga 5 rankades 
alternativen och på enkätfråga 6 fick respondenterna skriva fri text. Bilaga 4 visar hur enkäten 
såg ut för de svarande.  

Figur 13 - 18 visar deltagarnas svar.  

 
Figur 13: Enkätfråga 1 

14 av de 32 svarande valde alternativet Ja på frågan Har du mugghållare på barnvagnen? 
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Figur 14: Enkätfråga 2 

Av de 14 svarande som har mugghållare är det 7 personer som valt att termosmuggen står 
Stabilt och 6 personer som valt att termosmuggen står Lite svajigt eller Passar dåligt. 

 
Figur 15: Enkätfråga 3 

Av de 14 svarande som har mugghållare är det 7 personer som valt att vattenflaskan står Stabilt 
och 6 personer som valt att vattenflaskan står Lite svajigt eller Passar dåligt.  

De svarande som valt alternativet Stabilt har gjort det på både fråga 2 och 3.  
De anser alltså att både termosmuggen och vattenflaskan står stabilt i mugghållaren. 

Respondenten som inte har vattenflaska anser att termosmuggen Passar dåligt i mugghållaren 
och respondenten som inte har termosmugg anser att vattenflaskan Passar dåligt i 
mugghållaren.  

Därmed är det 7 av 14 som anser att produkterna står Stabilt och 7 av 14 som anser att 
produkterna/produkten står Lite svajigt eller Passar dåligt i mugghållaren. 



Analys 

18 

 
Figur 16: Enkätfråga 4 

25 av 32 brukar ta med kall dryck hemifrån när de går med vagnen.  
18 av 32 brukar ta med varm dryck hemifrån. 
Av de 10 som brukar köpa varm dryck är det 3 som tar den i medhavd mugg och 7 som tar den 
i engångsmugg. 

 

Figur 17: Enkätfråga 5 
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Figur 18: Enkätfråga 5, Tabell 

Egenskaper för termosmuggar / vattenflaskor rankades i följande ordning: 

1. Läcker inte 
2. Smidig att använda med en hand 
3. Smidig att diska 
4. Estetiskt tilltalande 

 

Figur 19: Enkätfråga 6 

Övriga önskvärda egenskaper var ej i plast och barnsäker.  

Från enkäten drogs följande slutsatser: 

− Det finns utrymme för förbättring på marknaden. 
− Det är vanligare att dryck tas med hemifrån än att den inhandlas under promenaden. 
− Funktion är mer eftertraktat än estetik. 

 

4.2.2.3 Intervjuer 

Respondenterna hade inte blivit utvalda eller kontaktade på förhand eftersom alla anställda på 
de utvalda företagen ansågs ha tillräckligt mycket kunskap för att bidra till projektet även utan 
förberedelse. Intervjuerna beräknades vara korta och utrymme gavs för avböjning eller 
möjlighet att genomföra intervjun vid annat tillfälle. Alla respondenter valde att genomföra 
intervjun direkt. 

Intervjufrågorna var förberedda inför intervjuerna och var följande: 

1. Hur vanligt är det att återanvändningsbara alternativ används? 
2. Vad är er inställning till medhavda muggar? 
3. Hur stora är era drycker? 
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Resultatet av intervjuerna var följande: 

Espresso House, Elin Anderberg 

1. Majoriteten använder engångsmuggar men det är fler än hon väntat sig som tar med 
egen. 

2. Espresso House uppmuntrar till att fler ska använda flergångsmuggar genom “dubbel 
belöning” eftersom det är miljövänligt. 

3. Stor dryck - 50 cl, Liten dryck - 25 cl. 
 

Malmborgs, Natalie 

1. Take away säljs ca 3 ggr/dag men Natalie har aldrig varit med om att någon haft med 
egen mugg. 

2. Det är inga problem om man tar med egen. 
3. Malmborgs har inga speciella storlekar, påtår ingår. 

 

Pressbyrån, Rebecca Lewinie 

1. Blir vanligare och vanligare men det är mestadels engångsmuggar. 
2. Pressbyrån har 3 kr rabatt om man tar med flergångsmugg. 

De uppmuntrar kunderna att använda flergångsmuggar eftersom de tycker det är 
jättebra. Pressbyrån gör även rolig reklam för att locka fler till att använda 
flergångsmuggar. 

3. Stor dryck - ca 40 cl (vanlig termosstorlek), Liten dryck - 22 cl 
 

Condeco, Sofia Doverhag 

1. Det är inte jättevanligt men det börjar bli fler.  
När Sofia bodde i Melbourne var det jättevanligt, nästan alla hade med egen mugg så 
hon tycker det är roligt att det börjar bli vanligare i Sverige med. 

2. Condeco tycker det är toppenhärligt med flergångsmuggar och försöker tänka på 
miljön. 

3. Stor dryck - 48 cl, Liten dryck - 36 cl. 
 

Waynes Coffée, Irini Marouli  

1. Kunderna tar väldigt sällan med egna muggar - ca 1/20 av de som väljer take away. 
2. Waynes Coffée tycker det är bra med flergångsmuggar. Det innebär inget extra jobb så 

länge muggarna inte är för höga. Är de för höga får de inte plats i maskinen. 
3. Stor dryck - ca 35 cl, Liten dryck - ca 25 cl. 

 

Baserat på intervjuerna drogs följande slutsatser: 

− Det blir allt vanligare att kunder tar med flergångsmuggar. 
− Alla företag som deltagit uppmuntrar till flergångsmuggar. 
− Av dryckerna i stor storlek är den största 50 cl. 
− Av dryckerna i liten storlek är den största 36cl. 

Eftersom respondenternas tonläge, gester, ansiktsuttryck och rörelser uppmärksammades 
gjordes bedömningen att kunder som använder flergångsmuggar kommer få en trevlig och 
smidig upplevelse. 
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4.3 Förstudie 

4.3.1 Funktion termos 
En termosmugg är uppbyggd av två behållare med vakuum emellan. Vakuumets uppgift är att 
förhindra värmen från att förflyttas med ledning eller konvektion ut från den inre behållaren. 
Detta eftersom vakuum inte består av någon materia [13]. 

Dessutom är insidan täckt i ett silverhölje för att ytterligare reducera värmeöverföringen. 
Reduceringen sker eftersom silverhölje fungerar liknande en spegel, som i sin tur reducerar 
infraröd strålning.  Sammanställning av detta silverhölje och vakuum reducerar 

värmeöverföringen genom ledning, strålning och konvektion.  

Innehållets temperatur ändras efter viss tid eftersom det finns två delar på en termos som inte 
är helt isolerade. En av delarna är locket och den andra är den översta delen av behållaren där 
de inre och yttre väggarna möts.  

Trots att temperaturöverförningen på dessa ytor är ytterst liten, påverkar det ändå hur 
innehållet i en termos påverkas sakta men säkert över en lång tid [4]. 

4.3.2 Möte på Thule 
Under mötet med Eriksson, Sjödell och Johansson gavs följande information om Thule: 

− Vilka designfeatures är specifikt för Thule?  
Tydlighet i funktion (former som visar hur produkten ska användas), dynamiskt, 
integrerat, trovärdigt, dova/neutrala färger samt användningen av linjer (guidelines).  

− Vad är Thules nyckelord?  
Hög kvalité, säkerhet, lätt att använda, stilrent, estetiskt tilltalande, exklusivt samt 
miljö/hållbarhet (om något går i sönder ska det gå att byta ut den delen). 

− Vilka material använder Thule vanligtvis?  
Aluminium och Polyamid (mattsvart) används ofta men materialval baseras på vad 
som är optimalt för syftet. Materialvalen baseras på produkt, funktion och även pris. 

Följande beslut togs: 

− Målgruppen är urban city adventure föräldrar (aktiv livsstil, inte friluftsliv). 
− Koncept på en termosmugg och en vattenflaska ska tas fram.  

ev. även matlådor/välling/frukt mm. (modultänk). 
− Produkterna ska vara anpassade till Thules barnvagnar samt mugghållaren Thule 

Spring Cup Holder. 

− Det är inte nödvändigt med prototyp, renderingar kan räcka (då kan mer tid läggas på 
konceptgenerering och cad). 

− Funktionsanalysen behöver inte stort fokus om inte tekniska lösningar är målet. 

Thules barnvagnar och mugghållare studerades och diskuterades. 
Följande observationer gjordes: 

− Thule Spring Cup Holder har mer flexibilitet än väntat. 
− I mugghållaren finns en symbol som visar att varm dryck inte får stå i den. 

Symbolen finns för att garantera säkerheten för barnet som sitter i vagnen. 
− I mugghållaren finns en symbol som visar att maxvikten är 0,5 kg. 
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4.4 Produktspecifikation 

4.4.1 Funktionsanalys 
Funktionsanalyserna baserades på insamlad information från marknadsanalysen, förstudien 
samt egna erfarenheter av liknande produkter. 

Huvudfunktionen var Erbjuda drickfunktion. Funktioner som ansågs nödvändiga tilldelades 
klass N och funktioner som ansågs önskvärda tilldelades klass Ö. Den fullständiga 
funktionsanalysen för termosmuggen illustreras i figur 20 och för vattenflaskan i figur 21. 

 

 

Figur 20: Funktionsanalys termosmugg     
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Figur 21: Funktionsanalys vattenflaska 
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4.4.2 Designfeatures 
Information till designfeatures samlades in från och baserades på Thules hemsida samt mötet 
med Thule. Figur 22 visar utvalda produktbilder från Thules hemsida. [14]  

 

Figur 22: Bilder hämtade från Thules hemsida 

Vi tillverkar barnvagnar av utmärkt kvalitet som kan användas under lång tid. Vi vill skapa en tidlös, 
modern design och uppmuntra till mångårig användning. Vi utvärderar kontinuerligt våra materialval, 
tillverkningsmetoder, användningen och återvinningspotentialen. På så sätt begränsar vi våra 
produkters påverkan på klimatet och miljön under den tid de används, utan att vi behöver 

kompromissa med säkerhet, kvalitet, funktion eller livslängd. [14]. 

Thules produkter ger en känsla av hållbarhet med hög kvalité samtidigt som de är funktionella 
och smidiga att använda. Produkterna utvecklas för att de ska klara sig i alla möjliga väder och 
ska klara av tuffa transporter. Produktframtagningen har även stort fokus på säkerhet. 

Flera av Thules barnvagnar är framtagna med anpassning till stadsmiljö. Barnvagnarna har ett 
dynamiskt formspråk och ger ett exklusivt intryck. Färgmässigt är produkterna neutrala, och 
färgerna kan beskrivas som dova. 
 

4.4.3 Moodboard 

Vid skapandet av moodboarden användes orden Urban city adventure, säkerhet, hållbarhet, 
kvalité, dynamiskt, exklusivt och tydligt som utgångspunkt. 

Thules hemsida samt Pinterest användes för att hitta bilder som uttryckte den önskvärda 
känslan. Bilderna sammanställdes sedan med hjälp av PowerPoint för att skapa en helhet. 
Moodboarden visas i figur 23. 

 
Figur 23: Moodboard 
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4.5 Konceptgenerering 

Konceptgenereringen startades med framtagning av mindmaps och fortsattes sedan med 
brainstorming.  

4.5.1 Mindmap  

Två mindmaps skapades, en för vattenflaskan som presenteras i figur 24 och en för 
termosmuggen som presenteras i figur 25. Det finns flera gemensamma ämnen men 
förväntningarna på produkterna är olika och därför skapades separata mindmaps. 

 

Figur 24: Mindmap, vattenflaska  

 

Figur 25: Mindmap, termosmugg  
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4.5.2 Brainstorming 
Brainstormingen genomfördes genom att deltagarna skissade idéer inom olika kategorier under 
utsatt tid. Kategorierna hämtades från respektive produkts mindmap och var bland annat 
koncept som visar dryckens temperatur och koncept som erbjuder förvaring. Mellan 

tidsintervallerna då deltagarna skissade hölls diskussioner kring de framtagna idéerna. De 
genererade idéerna presenteras i figur 26 och 27. 

 
Figur 26: Brainstorming 1 

 
Figur 27: Brainstorming 2 
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4.6 Produktkoncept 
Baserat på idéer från produkternas respektive mindmap och projektets brainstorming togs mer 
välutvecklade koncept fram. Alla produktkoncept visas i figur 28. 

 

Figur 28: Skiss koncept 

Alla produktkoncept för vattenflaskan har dellösningen fällbart sugrör som drickfunktion. 
Beslutet togs baserat på att lösningen antas upplevas som exklusiv och god att dricka ur.  
När den övre delen av sugröret är uppfällt går hålet genom hela sugröret och vattenflaskan går 
då att dricka ur. När övre delen av sugröret är nedfällt täcker det hålet i den undre delen av 
sugröret och flaskan är därmed tät. 
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Alla produktkoncept för termosmuggen förutom 6, 14 och 18 har dellösningen lås som 
säkerhetsfunktion. Lås valdes på grund av krav på barnsäkra produkter och symbolen mot 
varma drycker i mugghållaren. Beslutet om säkerhetsfunktionen påverkade valet av 
drickfunktion. En beskrivning av säkerhets- och drickfunktionen ges med hjälp av bilder från 
konkurrentanalysen i figur 29. När den stora knappen trycks in flyttas komponenten som tätar 
hålet nedåt vilket innebär att muggen då går att dricka ur. När låsknappen är i låst läge går det 
inte att trycka in den stora knappen vilket medför att muggen är tät. 

 

Figur 29: Säkerhets- och drickfunktion 

Produktkoncept 6, 14 och 18 har en klickfunktion som drickfunktion. Funktionerna beskrivs 
med hjälp av bilder från marknadsanalysen i figur 30. När plattan i mitten av locket trycks ner 
stannar den nere och muggen är då i öppet läge. När plattan trycks ner från öppet läge hoppar 
den upp igen och muggen är då i stängt läge. I öppet läge går det att dricka från alla sidor av 
muggen.  

  
Figur 30: Klickfunktion 

Produktkoncept 2, 4, 7, 8, 10, 11, 12, 17, 18 och 19 erhåller funktionen Erbjuda karbinhake 
vilken klassades som en önskvärd funktion i funktionsanalysen. Karbinhaken användes även 
för att skapa en enhetlig bild med termosmuggarnas stora knapp. 

I funktionsanalysen klassades Förvara frukt/bär som önskvärd funktion och därför erbjuder 

produktkoncept 3, 9, 13 och 15 olika förvaringsmöjligheter.  
Koncept 3 har en ficka för exempelvis nycklar och koncept 9 har en kortlucka som kan användas 
till bland annat bank- och gymkort. Produktkoncept 13 ger möjlighet att med frukt, bär, mynta 
eller liknande smaksätta vattnet. Produktkoncept 15 har en modulfunktion där nedre delen av 
vattenflaskan även kan användas för förvaring.  

Produktkoncept 14 har en utfällbar platta som erbjuder trådlös laddning. 
Termosmuggen i produktkoncept 19 visar dryckens temperatur vilket i funktionsanalysen 
klassades som en önskvärd funktion. Vattenflaskan i produktkoncept 19 visar tiden.  
De tekniska lösningarna till produktkoncept 14 och 19 har inte studerats.   

Samtliga produktkoncept bedömdes ha potential att uppfylla funktionsanalysens 
huvudfunktion samt flertalet nödvändiga funktioner.  
De nödvändiga funktioner som inte alla koncept ansågs uppfylla var Förmedla formspråk 

Thule och Minimera vikt.  

Utöver funktioner baserades produktkoncepten på Thules designfeatures samt projektets 
moodboard. Koncepten varierar inom dessa områden och var en aspekt vid utvärderingen. 
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4.7 Utvärdering / Konceptval 
Sållningen genomfördes med hjälp av metoden succesiv eliminering. Produktkoncepten 
sållades bort baserat på kriterium från produktspecifikationen tills endast ett koncept återstod.  

Först sållades produktkoncept 2, 5, 7, 8, 10, 11, 12, 15, 16, 17 och 19 bort då de inte ansågs passa 
i Thules produktsortiment samt att de inte upplevdes som dynamiska. 

Sedan sållades produktkoncept 3, 9, 13 och 14 bort eftersom de ansågs utnyttja vikten till 
funktioner som var mindre viktiga än mängden vätska. 

Efter det sållades produktkoncept 6 och 18 bort eftersom de inte erbjöd låsfunktion vilket var 
en nödvändig funktion som ansågs tillföra stort värde till termosmuggen. 
Produktkoncept 1 hade en placering av låsknappen som inte bedömdes vara funktionell och 
konceptet sållades därför bort. 

Produktkoncept 4 som återstod och därmed valdes visas i figur 31. 

 

Figur 31: Valda Konceptet  

4.8 Vidareutveckling 

4.8.1 Materialval 
Materialen som applicerades på det slutgiltiga konceptet blev rostfritt stål och polyamid. 
Materialen valdes dels utifrån kravspecifikationen, då ett av kraven var att produkten skulle 
vara tålig och motstå stötar från 1,5 höjd, då funktionen klassades som nödvändig(N) i 
funktionsanalysen. Utöver funktionsanalysen har valen också påverkats av möten med Thule 
och av produkter som redan finns på marknaden. Exempel på termosmuggar som finns på 
marknaden tillverkade i rostfritt stål: Vertuo Resemugg (Bilaga 5) [15], TRAVEL MUG (Bilaga 
6) [16] och Contigo Pinnacle[9]. 

4.8.2 Färgval och detaljer 

Under vidareutvecklingen behandlades addering av färg, symboler, logotyp och eventuella 
funktioner.   

Färgvalen baserades på teorier kring färg samt att Thule ofta använder mattsvart. Svart 
symboliserar bland annat lyx, hög kvalité, styrka och stabilitet. Beroende på val av barnvagn 
används färgen olika mycket men det finns alltid flera inslag av färgen. Även nyanser av grått 
är vanligt förekommande för Thules barnvagnar. Mugghållaren som produkterna utvecklats för 
att passa är mattsvart.  

Beslut togs om att vattenflaskans kropp skulle vara svart med hög transparens samt att 
termosmuggens kropp skulle vara mörkgrå. Beslut togs även om att både vattenflaskans och 
muggens lock skulle vara mattsvarta. 
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Då Thule eftersträvar tydlighet i funktion togs beslut om att använda ordet PUSH på 
termosmuggens stora knapp samt ett hänglås på låsknappen för att förtydliga när 
drickfunktionen är låst. 

Thules produkter har nästan alltid en svart eller vit logotyp tryckt på minst en yta. Det finns 
undantag då logotypen är insänkt i materialet men beslut togs om att använda logotypen på 
samma sätt som på majoriteten av Thules produkter. Logotypernas placering samt att svart 
logotyp valdes baserades på att det upplevdes estetiskt tilltalande.  

Fyra olika koncept på vidareutveckling skissades och diskuterades för en gemensam bild av det 
slutliga konceptet.  

 

Figur 32: Vidareutvecklade skisser 
 

4.9 3D-modellering och renderingar 

3D-modelleringen skapades i CATIA genom främst ytmodellering men även solidmodellering. 
Booleska operationer brukades för att nå önskat resultat. I CATIA undersöktes produkternas 
vikt samt volym vätska som rymdes. Produkternas vikt beräknades genom applicering av 
material följt av operationen “Measure Inertia” då programmet beräknar bland annat 
modellernas massa (se Bilaga 7 och Bilaga 8). Volym vätska som rymdes beräknades genom att 
skapa en kropp motsvarande vätskan följt av operationen “Measure Inertia” (se Bilaga 9 och 
Bilaga 10).  

Renderingarna skapades i KeyShot för att presentera produkterna på ett verklighetstroget sätt. 
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4.10 Validitet och reliabilitet 
Enkäter  
Vid genomförandet av enkäter kan det konstateras att undersökningen har relativt låg validitet, 
då enkätfrågorna inte ställde frågor som säkerställer att de svarande tillhör målgruppen. För 
att öka validiteten borde fler frågor ställts som tydliggör att de svarande tillhör målgruppen som 
undersöks. Frågan när du går med vagnen brukar du: borde formulerats annorlunda och 
förtydligats för att öka validiteten. Detta eftersom ordet brukar kan uppfattas olika från person 
till person. För att kunna öka enkätens validitet ytterligare borde de svarande vara fler, då 
bedömning av resultatet baserades på majoritetens åsikter. Däremot det som stärker enkätens 
validitet är att den är besvarad av individer som kan svara utan att resultatet påverkas av andras 
åsikter och/eller påtryckningar. Det vill säga undersökningen är inte utformad så att de 
svarande kan se andras svar, då det kan påverka svararen från att svara ärligt.  

Intervjuer 
Validiteten är hög för de genomförda intervjuerna då respondenterna gav liknande svar som 
inte skiljdes åt särskilt mycket. Därför har sammanställningen av informationen från de olika 
caféerna hög validitet. För att ytterligare öka intervjuernas validitet borde respondenterna blivit 
meddelade i förväg för förberedelser.  

Referenser 
I arbetet användes både litteratur och internetsökningar för att källhänvisa de ingående 
studierna. Litteraturens reliabilitet ökar då två av böckerna, Marknadsundersökning och 
Produktveckling är studentlitteraturer skrivna av forskare och lärare respektive professorer. 
Tredje litteraturboken, Praktisk intervjuteknik, har tidigare använts som lärobok inom vitt 
skilda fält för träning i intervjumetodik och blivit den mest lästa boken i sitt slag i Norden. Dock 
är bokens utgivningsår 1992 vilket innebär att reliabiliteten sänks.   

Gällande elektroniska källor är reliabiliteten delvis hög och delvis låg.  

Reliabiliteten konstateras vara hög, då informationen är hämtad från företagens/produkternas 
officiella hemsidor.  
Följande är officiella hemsidor: Thule Group[1][2], Semcon[3], MyContigo[8], Thule[14], 
Nespresso[15] och Bodum[16].  

Följande elektroniska källor är skrivna med syftet att ge kunskap.  
Reliabiliteten har sänkts då publicitetdatum inte presenterats på följande källor: 
hurfungerardet[4] och Cillaramnek[5], Mindmapping[11][12] och Termos produkter[13].  
Följande källa har högre reliabilitet då publiceringsdatum presenterats: P. Nilsson[6]. 
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5 Resultat 
 
Produktserien har en tidlös, modern design. Vattenflaskan och termosmuggen upplevs som 
dynamiska och exklusiva produkter i hög kvalité.  

 

Figur 33: Vattenflaska och termosmugg  

Vattenflaskan är svart med hög transparens och termosmuggen är mörkgrå.  
Både vattenflaskans och muggens lock är mattsvarta.  

Vattenflaskan har ett fällbart sugrör som drickfunktion. När den övre delen av sugröret är 
uppfällt går hålet genom hela sugröret och vattenflaskan går då att dricka ur. När övre delen av 
sugröret är nedfällt täcker det hålet i den undre delen av sugröret och flaskan är därmed tät. 

Termosmuggen har en drickfunktion som kräver två steg för att vara i öppet läge. 
Första steget är att låsknappen på ovansidan av locket är i upplåst läge.  
Andra steget är att hålla den stora knappen intryckt vilket medför att komponenten som tätat 
hålet flyttas nedåt och det går att dricka. När den stora knappen inte längre hålls intryckt tätas 
hålet igen. 
När låsknappen är i låst läge går det inte att trycka in den stora knappen. 
Termosmuggen anses därför vara barnsäker.  

Produkterna har tydliga funktioner och symboler som visar hur produkterna ska användas. 
Ordet PUSH är nedsänkt i termosmuggens stora knapp och ett hänglås på låsknappen 
förtydligar när drickfunktionen är låst. 

 

Figur 34: Funktioner och symboler 

Termosmuggens kropp består av två behållare i rostfritt stål med vakuum mellan väggarna för 
att förhindra värmeöverföring via ledning och konvektion. Den inre väggen är täckt med ett 
silverhölje för att reducera värmeöverföring via infraröd strålning. 
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Figur 35: Tvärsnitt 
 

Vattenflaskan samt båda produkternas lock är konstruerade i polyamid. 

Vattenflaskan rymmer 37,8 cl och väger, inklusive vätska, 0,488 kg då tjockleken på 
polyamiden är 2mm. Termosen rymmer 26,5 cl vilket innebär att av de studerade caféerna ryms 
en liten dryck från alla caféer utom Condeco. Termosen fylld med vätska väger 0,463 kg då 
tjockleken på metallen är 0,4 mm och tjockleken på polyamiden är 2 mm. Konstruktionerna för 
drickfunktionerna är inte fullständiga i modellerna vilket innebär att ytterligare lite vikt 
beräknas adderas. Båda produkterna beräknas uppfylla kravet på max 0,5 kg även då 
modellerna är fullständiga. Båda produkterna passar mugghållaren även till storleken. 

 

Figur 36: Produkterna i mugghållaren 
     

Logotyperna är tryckta i svart och placerade långt ner runt om produkterna. 

 

Figur 37: Logotyper 
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6 Diskussion och slutsatser 

6.1 Hur kan en termosmugg samt en vattenflaska anpassas till Thules 
nuvarande mugghållare? 
 
Teorin kring industriell design fastställer att en produkt ska vara anpassad till omgivningen. 
I detta fall räknas mugghållaren som produkternas omgivning. Mugghållaren skapar 
restriktioner gällande produkternas vikt, dimensioner och säkerhet.  

Krav på maxvikt för mugghållaren är 0,5 kg vilket produkterna uppfyller. Vattenflaskan 
inklusive vätska väger 0,488 kg och termosen inklusive vätska väger 0,463 kg. Mätningarna 
gjordes inte på fullständiga modeller vilket innebär att ytterligare lite vikt kommer tilläggas då 
de tekniska lösningarna adderas. Produkterna antas uppfylla kravet även då modellerna är 
fullständiga eftersom tilläggen innebär en väldigt liten volymförändring. 

Produkterna möter restriktionerna gällande dimensioner genom att få plats i mugghållaren.  
Produkternas mått kunde varit mer anpassade till mugghållaren om formen exempelvis varit 
en offset på mugghållarens inre väggar. Detta ansågs dock vara väldigt begränsande för 
designprocessen och därför togs beslut om att dimensionerna inte behövde vara de optimala. 

Restriktionerna kring vikt och dimensioner påverkade produkternas diameter och höjd. 
Mugghållarens dimensioner var avgörande för produkternas diameter då utnyttjandet av hela 
bottenplattan ansågs vara fördelaktigt. Detta eftersom en större bottenplatta innebär ökad 
stabilitet. Restriktionerna gällande maxvikt var avgörande eftersom det ansågs vara 
fördelaktigt att volymen som produkterna rymde maximerades. Därmed var maxvikten 
avgörande för produkternas höjd. Produkternas förhållande mellan diameter och höjd beror 
därmed på restriktionerna gällande vikt och dimensioner. 

Kraven på säkerhet grundas i att varm dryck inte får placeras i mugghållaren. Att varm dryck 
inte får placeras i mugghållaren beror på säkerheten för barnet som sitter i vagnen. Därför 
applicerades en låsfunktion på termosmuggen. Ytterligare en säkerhetsåtgärd är att den stora 
knappen måste hållas intryckt för att muggen inte ska vara tät. De nämnda funktionerna 
bedöms vara tillräckliga för att barnet i vagnen inte ska utsättas för någon risk.  
Ingen åtgärd krävdes för vattenflaskan då den inte är tänkt att användas till varm dryck.  

 

6.2 Hur kan en termosmugg samt en vattenflaska designas för att passa 
till Thules barnvagnar? 
 
Enligt industridesignteorin ska framtagningen av en produkt baseras på bland annat 
produktens upplevda egenskaper såsom färg, form och känsla. 

Thules sortiment har dova, neutrala färger och mattsvart används ofta. Beroende på val av 
barnvagn används färgen olika mycket men det finns alltid flera inslag av färgen. Även 
förekommandet av olika nyanser av grått är vanligt för Thules barnvagnar. 
För att produkternas design skulle passa till Thules barnvagnar användes därför mattsvart till 
båda produkternas lock. Termosmuggens kropp är mörkgrå och vattenflaskans kropp är svart 
med hög transparens.  
Produkter med transparens är inte vanligt förekommande i Thules sortiment utan används 
endast som “fönster” på bland annat multisportvagnar. Svart med hög transparens valdes trots 
det till vattenflaskan eftersom det bedömdes vara funktionellt att mängden vätska syns. 
Färgvalet skapar även en tydlig skillnad mellan vattenflaskan och termosmuggen vilket ansågs 
vara tilltalande eftersom produkternas former är väldigt lika.  

Thules sortiment består mestadels av materialen polyamid och aluminium men företaget väljer 
material baserat på vad som bedöms vara det optimala materialet för den specifika produkten. 
Polyamid användes till vattenflaskan samt termosmuggens lock. Materialvalet till 
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termosmuggens kropp baserades på plagierat materialval och därmed ansågs rostfritt stål vara 
ett bättre val än aluminium. 

Thules produkter ger en känsla av kvalité vilket i projektet uppnåddes med hjälp av material- 
och färgval. Enligt industridesignteorin symboliserar svart bland annat lyx, hög kvalité, styrka 
och stabilitet. 

Thules produkter är funktionella, tydliga och smidiga att använda.   
De framtagna produkterna har tydliga funktioner genom applicering av symboler på 
termosmuggens lock och form på vattenflaskans sugrör. Produkterna antas vara smidiga att 
använda eftersom funktionerna och komponenterna är få, men eftersom inga prototyper gjorts 
kan det inte säkerställas.  

Formerna på Thules produkter upplevs som dynamiska och stilrena. 
Vattenflaskan och termosmuggens former är uppbyggda av stora ytor som anses bidra till en 
tidlös design. Ytorna har även riktningar som i vissa fall är gemensamma och i vissa fall korsas. 
Dessa riktningar anses bidra till att produkterna upplevs som dynamiska. 

Thules logotyp implementerades på produkterna genom svart tryck vilket är vanligt 
förekommande på Thules produkter.    

 

6.3 Vilka funktioner kan en termosmugg samt en vattenflaska erbjuda 
för att passa användaren? 
 
Enligt industridesignteorin ska framtagningen av en produkt bland annat baseras på 
användaranpassning och ergonomi. 

I enkäten rankade de svarande Läcker inte som den viktigaste egenskapen för vattenflaskor och 
termosmuggar. Vattenflaskan antas vara tät eftersom den övre delen av sugröret, i nedfällt läge, 

täcker hålet i den undre delen av sugröret. Termosmuggen antas vara tät eftersom 
drickfunktionen kräver två steg för att vara öppen. Eftersom inga prototyper eller tester gjorts 
är det ännu inte garanterat att produkterna är täta. Att konkurrenter med liknande funktioner 
är täta talar för att även projektets produkter är täta.  

De svarande i enkäten rankade Smidig att använda med en hand på andraplats. För att möta 
kravet studerades den upplevda känslan vid användning av konkurrenters produkter. De 
produkter som krävde skruvfunktion för att drickas ur bedömdes vara dåligt anpassade för 
användning med en hand. Produkter med övriga funktioner upplevdes vara möjliga att använda 
med en hand. Projektets produkter har funktioner som går att använda med en hand. För att 
undersöka om de upplevs smidiga att använda bör prototyper tas fram och testas med hjälp av 
exempelvis fokusgrupper.  

På tredje plats i enkäten rankades Smidig att diska. De framtagna produkterna har få 
komponenter samt är tillverkade i material som tål maskindisk. Därför beräknas produkterna 
vara smidiga att diska. Tester med en prototyp skulle kunna användas för att säkerställa att så 
är fallet.  

Enkäten visade även att 25 av 32 brukar ta med kall dryck hemifrån, 18 av 32 brukar ta med 
varm dryck hemifrån och 10 av 32 brukar köpa varm dryck. Vilken storlek på dryck de svarande 
brukar köpa eller ta med hemifrån framgår inte av enkäten. 
Intervjuerna visar att en liten dryck från alla studerade caféer utom Condeco får plats i 
termosmuggen.  Baserat på antagandet att en del av användarna brukar köpa en stor dryck 
beräknas produkten inte uppfylla alla användares behov.  
Behoven uppfylldes inte då termosmuggens maxvikt inklusive dryck ansågs vara viktigare. 
Prioriteringen baserades på att produkten inte får stå i mugghållaren om den överstiger 
maxvikten. 
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En viktig aspekt för att produkterna ska passa användarna är att funktionsanalysens 
huvudfunktion samt nödvändiga funktioner uppfyllts. 
En av de nödvändiga funktionerna för termosen var Bevara temperaturen.  
För att säkerställa att termosmuggen bevarar dryckens temperatur har teorier inom 
värmeöverföring använts. Termosmuggen reducerar värmeöverföringen via infraröd strålning, 
ledning och konvektion med hjälp av vakuum samt ett silverhölje på inre väggen. Temperaturen 
kommer ändras främst på grund av locket. Ingen beräkning av temperaturförändring har gjorts.  

Att underlätta användning med hjälp av tydliga funktioner var också klassat som en nödvändig 
funktion. Detta krav uppfylldes genom att applicera en form på vattenflaskans sugrör och en 
låst samt push symbol på termosmuggen.  

För att skapa större förståelse för användarna kunde enkäten besvarat fler frågor kring rutiner. 
Även en fokusgrupp kunde använts för att samla information kring målgruppens uppfattningar 
och åsikter om liknande produkter.   
 
För att ytterligare säkerställa att produkterna passar användarna kunde en ergonomistudie 
genomförts. 

 

6.4 Implikationer 
 
Om Thule erbjuder termosmugg och vattenflaska som tillbehör till sina barnvagnar skulle det 
underlätta för användaren att hitta produkter som inte överstiger mugghållarens maxvikt. Det 
är möjligt att det skulle bidra till att användningen av engångsartiklar minskar. 

Produktserien kan även ses som ett sätt för Thule att marknadsföra företaget. Det antas vara 
vanligt att ta med termosmuggar och vattenflaskor till en stor del av de platser som besöks 
under dagen. Thule skulle även bli först med att erbjuda vattenflaska och termosmugg 
anpassade till mugghållare på barnvagnar. 

 

6.5 Slutsatser och rekommendationer 
 
Huvudfunktionerna och de nödvändiga funktionerna från funktionsanalysen antas vara 
uppfyllda men prototypframtagning och tester behöver genomföras för att säkerställa att det 
stämmer.  

För att kunna genomföra ett bra produktutvecklingsarbete är det viktigt att inse vikten av att ta 
fram en tydlig och grundlig kravspecifikation. Det är även viktigt att definiera målgrupp och 
skapa förståelse för hur användarna tänker kring och upplever produkten. För att möta 
användarnas behov är det även viktigt att studera användarnas rutiner.  
Kravspecifikationen och målgruppen används under processen för att säkerställa att 
produktframtagningen leder till önskvärt resultat.  

Resultatet av arbetet gav en klar uppfattning om hur ett projekt i samarbeten med företag 
genomförs. Hur formspråk används för att skapa ett enhetligt produktsortiment samt vad 
material-och färgval kan baseras på.  
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6.6 Vidare arbete eller forskning 
 
Patent 
Eftersom konstruktionen av de tekniska funktioner som använts till koncepten inte är nya 
uppfinningar borde en undersökning om patent genomföras.  

Cad-modellering, prototyp, tester och vidareutveckling 
Eftersom cad-modellerna inte är fullständiga bör de kompletteras med konceptens tekniska 
lösningar. Därefter kan prototyper av koncepten tas fram. Prototyper kan förslagsvis tas fram 
med 3D printer.  Prototyperna kan sedan användas för att utföra tester samt för att ta del av 
målgruppens tankar och åsikter. 

Vidareutveckling av termosmuggen och vattenflaskan kan förekomma då det kan uppstå nya 
problem eller möjligtvis upptäckas nya lösningar vid prototypframtagningen och testerna. 
Vidareutveckling av produkterna kan innebära att ergonomin, designen, funktionen eller färg- 
och materialval utvecklas efter huruvida produkterna upplevs.  

Tillverkning  
Under nästa steg i utvecklingsarbetet bör det studeras hur de framtagna koncepten kan 
tillverkas i industrin. Det vill säga en undersökning av tillverkningsmetoder för de slutgiltiga 
produkterna.  

Ekonomisk analys 
Vid vidare studie kan det även göras en ekonomisk analys. Genom att analysera ekonomin kan 
det tas hänsyn till produkternas självkostnadskalkylering för att ge underlag för prissättning 
och långsiktiga lönsamhetsbedömningar.   
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Bilaga 2: Contigo Pinnacle  
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Bilaga 3: Projektets genomförande 
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Bilaga 4: Enkät 
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Bilaga 5: Vertuo Resemugg  
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Bilaga 6: TRAVEL MUG  
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Bilaga 7: Vikt vattenflaska  
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Bilaga 8: Vikt termosmugg 
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Bilaga 9: Volym vattenflaska  
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Bilaga 10: Volym termosmugg 

 

 
 

 

 

 


