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Abstrakt

Alskaren och Hjlten

Skriven av: Ludvig Bjork

Léangd: 30 sidor
Uppsatsen undersoker hur genus representeras pa filmaffischer som tillhér filmer med stor
kommersiell framgang. Analysen innefattar en film per ar fran 1960 till ar 2010, sammanlagt
50 affischer, som valts ut med hjéalp av intaktsstatistik. Utifran ett genusperspektiv visar
uppsatsen hur representationen av antalet man och kvinnor ser ut pa affischerna och hur det har
forandrats Over tid. Studien undersoker dven hur de manliga och kvinnliga karaktdrerna
framstallts pa affischer och hur detta forandrats 6ver tid. Tva modeller skapades for att studera
skillnaderna och askadliggora resultatet. Uppsatsen har ocksa anvant forskning om bildretorik
for att analysera affischerna.

Analysen visar att mén Overlag var mer representerade an kvinnor, vilket blev &nu mer
patagligt under slutet av den studerade perioden. Kvinnor portrétterades pa ett varierat satt, men
majoriteten av karaktérerna gestaltades emotionellt, med en romantisk eller sexuell framtoning
och ofta som en accessoar eller sidokaraktar till de manliga karaktdarerna. Under slutet av
perioden framstalldes dock kvinnor ocksa pa ett mer heroiskt satt, vilket kan indikera en
forandring i denna kommersiella populdrkultur. De manliga karaktéarernas primara portrattering
var mer varierad i borjan av perioden for att under slutet av perioden bli mer framstéllda som
antingen heroiska eller fientliga. En orsak till detta var att filmgenrerna pa topplistorna mer

praglades av actionfilmer.

Abstract
The Lover and the Hero

Author: Ludvig Bjork

Length: 30 pages
The study examines how gender is represented on movie posters belonging to films with a major
financial success. The analysis comprises one movie per year from 1960 until 2010, therefore
50 posters are analyzed that were chosen with the help of revenue statistics. Departing from a
gender perspective, the study shows how the representation of male and female characters looks
and how this has changed over the allotted time, along with how the characters are portrayed

on the posters and how this portrayal changes. Two charts were made to study the differences



and to visualize the results. The study also used research regarding image rhetoric to analyze
the posters.

The analysis show that the male gender overall had better representation than the female one,
which became more palpable during the later years of the study. Females were portrayed in a
varied way, but most of the characters were portrayed emotionally, with a romantic or sexual
imagery and were often portrayed as accessories the male characters. At the end of the period
however, the females were portrayed more heroically, which indicates a change in the
commercial popular culture. The male characters primary portrayal was more varied during the
earlier years of the study, but during the later years they were almost singularly portrayed as
either heroic or hostile. One reason for this might be that most of the movies of the top grossing
movies followed the tropes of action films.

Nyckelord: filmaffischer, kommersiell film, populéarkultur, genus, bildretorik, filmkaraktérer
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1. Inledning

Film har varit en viktig del av samhéllet det senaste seklet, denna form av media anvands for
att influera och réra manniskor. Eftersom film har formagan att gora detta anvands ofta mediet
for att paverka asikter. For att nagon ska se en film maste tittaren lockas till den, darfor anvander
produktionerna sig av nagot som anvéands inom alla branscher for att locka till sig
konsumenterna. | filmens fall har det sedan filmer borjade produceras varit affischer, déar
produktionen anvander sig av bilder och teman fran filmen for att attrahera askadare. Affischer
kommer i flera olika former, ofta anvands huvudkaraktarerna till reklam. Eftersom affischerna
ar till for att salja filmen kan avbildningen komma att bli formad pa olika satt for att locka. Hur
man och kvinnor portratteras pa dessa ar ofta en stor del av hur filmen undermedvetet kan locka
till sig tittare. Genom filmaffischer och medias avbildning paverkas individen undermedvetet
att folja de ideal som uppmuntras av popularkulturen. Affischerna har bade ett inflytande pa
mans- och kvinnoideal, samtidigt som de ocksa speglar radande ideal och historiska
forandringar. Filmaffischerna som analyseras i denna studie kommer till storre delen fran
amerikanskt producerade filmer, dock med vissa undantag. Amerikanska filmer &r skapade for
den amerikanska marknaden, men sprids ofta i andra lander. Detta forstarks ytterligare ju
nadrmare samtiden vi kommer eftersom producenterna vet att internationell representation
lockar internationella tittare. Med den har uppsatsen ar malet att kombinera historisk forskning
om den globala populérkulturen och genusforskning genom att analysera representationer av
man och kvinnor i affischer for kommersiellt framgangsrika filmer. Detta gors dven pa grund
av att popularkulturen har ett stort inflyrande pa hur genus betraktas. Darfor skall denna studie
analysera hur de mest kommersiellt framgangsrika och populara filmerna under sena 1900-talet
till det tidiga 2000-talet anvént sig av filmaffischer for att portrattera manliga och kvinnliga
karaktarer, hur balansen mellan gestaltningarna ser ut, samt hur portrétteringen och balansen

forandras Over studietiden.



2. Syfte och fragestallning

Denna uppsats analyserar hur genus representeras pa filmaffischer som tillhor filmer med stor
kommersiell framgang och har darmed stort inflytande i popularkulturen. Analysen innefattar
en film per ar fran ar 1960 till ar 2010, sammanlagt 50 affischer, som valts ut med hjélp av
intaktsstatistik. Syftet &r att bidra med kunskap till hur denna populérkulturella arena tillfor till
att uppratthalla och forma synen pa genus under en period da Hollywood genomgick stora
forandringar, men ocksa kénsroller i framfor allt vastvarlden. Filmaffischerna ingar i en global
popularkultur som far allt storre genomslagskraft fran 1960-talet fram till det tidiga 2000-talet
och studien kommer ge inblick i vilka normer och ideal om mé&n och kvinnor som den

reproducerar och skapar. Foljande fragor &r aktuella for att undersoka detta:

1. Hur ser genusrepresentationen ut pa affischerna och hur férandras detta Gver tid?
2. Hur framstélls manliga och kvinnliga karaktarer pa filmaffischerna?
3. Vilka skillnader gar att se 6ver tid i hur man och kvinnor framstalls?

3. Forskningslage

Gallande tidigare forskning kring analys av genus pa filmaffischer finns det inte lika mycket
material som det finns inom andra infallsvinklar inom genusbildanalys. Nedan behandlas forst
genusanalyser av filmaffischer, darefter genushistoriska bildanalyser som ocksa ar relevanta for

uppsatsen.

3.1. Studier som analyserat genus i filmaffischer
The rugged action hero and his sexy love interest (2012) ar en genusanalys skriven av forskaren
Brandyn Page Gabriel. Studiens huvudfokus ar att, likt denna studie, undersdéka hur méan och
kvinnor portratteras pa filmaffischer. Detta forsoker forskaren gora genom att koppla
portratteringen av genus med vida samhélleliga trender. Detta gors genom att Gabriel skapar
kopplingar mellan teman som uppstar pa affischerna och hur kénsroller behandlas i samhéllet
under tiden. Studien analyserar konservativa definitioner av maskulint och feminint och hur
media paverkar dessa teman pa affischerna vilket Gabriels resultat visar nedan. Forskaren
kommer fram till resultatet att man ofta portrétteras som starka och statliga hjaltar, eller som
“emasculated buffoons”, det vill séiga, att de forl6jligas. Kvinnorna & andra sidan behandlas mer
varierat pa affischerna, darigenom portratterar de flera roller. Studiens resultat visar dven att

bade manliga och kvinnliga karaktirer sexualiserades ungefar lika manga ganger utifran



materialet som analyserades, dock var kvinnornas sexualisering tydligare och mer pavisad &n
mannens. Sammanlagt analyserades 10 filmaffischer vars filmer hade slappts mellan 2005—
2012.1 Undersokningen skrevs runt de &ren som filmerna som undersoktes slapptes pa biografer
och hanterade darigenom inga historiska aspekter.

Filmvetaren Sara Almaleki har daremot studerat affischer utifran ett historiskt perspektiv.
Almalekis studier behandlar 62 filmaffischer, vars tillhérande filmer slapptes under perioden
1950-2018. Urvalet ar gjort genom att vélja filmer som vunnit Oscars-galans best feature film”
fran varje ar, dock har flertalet filmer fallit bort eftersom vissa filmer inte hade nagot sparat
material att analysera. Studiens syfte var att tyda hur filmaffischerna representerar jamstélldhet
mellan konen, hur affischerna behandlar femininitet och maskulinitet. Studiens resultat
presenteras procentuellt, 55% av karaktarerna som representeras ar man. Kvinnor representeras
endast runt 15%, bada kénen syns pa 11% av affischerna medan 19% av bilderna inte visar
nagra skiljaktiga genusportratteringar. Det beskrivs dven hur de olika genusen ar uppmalade
genom aren. Kvinnorna associerades ofta till teman som kérlek, sexualitet eller familjara roller,
medan mannen visades i tuffa, ledande eller maskulina roller.?

Forskarna Melinda Aley och Lindsay Hahn har genomfort en liknande studie som fokuserar
pa genussrepresentationen pa animerade barnfilmers affischer. Studien baseras pa en teori som
handlar om att studier visar att media som producerar material till yngre ménniskor, ofta
portratterar deras karaktarer utifran stereotypiska genusroller. De menar att pa grund av att barn
ar lattpaverkade under de formativa aren kan sadana stereotyper paverka askadarnas utveckling.
| studien analyserades 152 populdra amerikanska barnfilmaffischer som slappts éver 80 ars tid.
Aley och Hahn visar dven att filmaffischer ses som en stillbildsrepresentation av filmen.
Darinom kan askadaren fa en forsmak pa filmens teman, vad den kan handla om, vilket skapar
ett forsta intryck som askadaren anvander sig av for att bestamma sig om de skall se filmen
eller inte. Darfor &r det viktigt att affischen inkluderar teman och karaktérsattributer som aven
visar vilka aktorerna ar i filmen, stereotyper kan visas genom dessa attributer. Studien visar att
huvudpersonerna pa filmernas affischer oftast var av det manliga genuset och att de
portratterades som kraftfulla. Kvinnorna forekom daremot inte lika frekvent och gestaltades

ofta som den svagare och mindre viktiga. Av 233 huvudkaraktarer var 142 man, medan 91 var

! Gabriel, Brandyn, 2012. The rugged action hero and his love interest: Gender in popular movie posters.
Avrlington, University of Arlington.

2 Almaleki, Sara, 2019. Gender representation and equality in American film posters from 1950s to 2010s.
Syracuse, Syracuse university.



kvinnor.® Detta resultat stammer dverens med tidigare diskuterad forskning som &ven dér visar
att man oftast portratteras som maktigare medan kvinnorna visas som undergivna. Forskarna
menar dven att saddana genusroller som pavisas i studien numera finns i praktiskt taget alla
medier.

| Studien Representation of women in action movie posters across three eras of Hollywood
ar syftet att visa huruvida det blir ndgon skillnad i kvinnors portrattering i 30 affischer vars
filmer slapptes mellan 1930 fram till och med 2012. For att komma fram till resultat delade
forskaren in filmerna i kategorier utifran tre eror av Hollywood-filmer, vilket innefattade den
klassiska (1927-48), postklassiska (1949-1975) och nya Hollywood (1976-2012). Studiens
resultat visade att det fanns fyra storre roll-kategorier: dlskaren, damen i ndd, sexobjektet och
hjéltinnan. Studien visade att det oftast inte fanns manga férandringar i kvinnors portréattering,
samt att titlarna och vitsorden ofta talade om ménnens uppdrag eller handlingar och kvinnors
skurkaktighet. UtOver detta visades kvinnor som hjéltinnor i de senare filmerna, medan de
endast behandlades som sidokaraktarer eller mal i de aldre filmerna.*

Filmvetaren Annette Kuhn menar att kvinnors representation i filmmedia indikerar att de
ofta 4r ekonomiskt, politiskt samt symboliskt fortryckta.® Detta syns tydligt i en studie gjord pa
the University of Southern California som analyserade de 100 bast saljande filmerna ar 2009.
Studien visar att av 4342 talande karaktérer, dar det endast 32,8 % som &r kvinnor, en
undersokning med samma utgangspunkt frén 2008 visar nastan exakt lika siffror.® Kuhn menar
aven att kvinnor mer och mer anvands som en visuell accessoar, vad som menas med detta &r
att Hollywoodfilmer reflekterar kvinnor utifran det manliga perspektivet. Det innebar ocksa att
representationen av kvinnlighet inte avspeglar kvinnor i verkligheten.’

Samtliga av de studier som diskuterats i detta avsnitt analyserar olika aspekter av
genusteorin, men de undersoker flera olika genrer och aspekter inom filmproduktion. Denna
studie visas skilja sig fran tidigare texter genom att det undersoks hur ekonomiskt

framgangsrika filmer behandlar genus Gver den postklassiska och den nya Hollywoods

% Aley, Melinda & Hahn, Lindsay. 2020. The powerful male hero: A content analysis of gender
representation in posters for children’s animated movies. Springer science+business media.

4 Abdaladi, Maryam. Representation of women in action movie posters across three eras of Hollywood.
Malaysia, University of Putra Malaysia.

5> Kuhn, Annette (1982). Women's Pictures: Feminism and Cinema. 2nd ed. London: Routledge & K. Paul.

& Smith, Stacy L., Marc Choueiti, and Stephanie Gall (2010). Gender Inequality in Popular Films: Examining
On Screen Portrayals and Behind-the-Scenes Employment Patterns in Motion Pictures Released between 2007-
2009. Annenberg School.

7 Kuhn, Annette (1982). Women's Pictures: Feminism and Cinema. 2nd ed. London: Routledge & K. Paul.



produktioner, baserat pd Abdaladis kategorisering kring de tre erorna.® Det gér darigenom se
att det finns distinkta skillnader mellan den tidigare forskningen och resultatet som visas i slutet
av denna studie. Overlag fokuserar darmed forskningen inom detta omrade pa jamforelser
mellan hur man och kvinnor portratteras i diverse-konst, inklusive filmaffischer. En
aterkommande slutsats ar att man ofta blir mer stereotypiskt portratterade som skyddande och

som starkare karaktarer an vad kvinnor blir.

3.2. Genushistoriska bildanalyser
Det finns mer genushistoriska bildstudier inom andra omraden, affischanalys ar inte den enda.
Nedan diskuteras ett par sadana mer bredare genushistoriska bildanalyser som dven &r relevanta
for denna uppsats.

Genusportrattering inom bild ar i standig férandring, ett exempel pa detta ar boken Genus,
medier och masskultur som analyserar precis det som bokens namn syftar till, genus i
popularmedians former, allt fran tv-spel till reklam. | boken finns det ett kapitel som fokuserar
pa att visa forandringar som skett pa portratteringen av den kvinnliga kroppen i affischering
och reklam. I kapitlet visar forskaren att desto nd&rmre samtiden vi kommer ju mer normkritiska
tendenser finns det i reklam, dels for att chockera konsumenterna, mén &ven for att locka in
dem. Boken visar bland annat detta genom analyser av bilder dar mén avbildas i underklader,
vilket bryter mot normen att kvinnor brukar visas i sadana kampanjer, for att istallet ha bilder
med méan i dessa situationer. Denna reklamkampanj skapades for att kritisera kvinnors
portrattering inom reklamen, samtidigt som den gjordes for att sélja klader. Dock anser
skribenterna att reklamkampanjen kan anses vara diskriminerande, eftersom den tolkas som en
maktutévning genom att den portratterar man i nagot som bryter mot deras norm, vilket i sig
ger en komisk effekt vilket kan uppfattas som att kampanjen underminerar kvinnor. Detta var
pa grund av att de portratterades pa ett satt som skulle anses vara sexuellt om de vore kvinnor,
vilket i sin tur kan ses som ett forlojligande.®

Genusforskning har varit ett betydande omrade inom reklam och populérkultur. Detta syns
inte minst i Borgersons och Schroeders studie kring just detta. De analyserar historiska
konstverk och jamfor dessa med modern reklam. Genom jamforelse med konst som historisk

influens i korrelation till fysiska egenskaper och sociala konventioner kan forskarna darigenom

8 Abdaladi, Maryam. Representation of women in action movie posters across three eras of Hollywood.
Malaysia, University of Putra Malaysia.
® Fagerstrom, Linda & Nilson, Maria, 2008. Genus, medier och masskultur. Malmo: Gleerup. S.63-67.



tyda den moderna reklamen som kulturella artefakter och ett representativt system av kvinnors
portréattering genom aren, som genom reklam béar pa patriarkala traditioner genom vésterlandsk
konst. Det anses att reklam anspelar pa kulturella, sociala och visuella konventioner for att
skapa positiva associeringar till produkter. Detta gors genom att efterstrava hur konst har
skapats tidigare, i form av ljussattning, komposition och sa vidare.!° Detta gar att tolka genom
alla sorters bilder, eftersom konst i alla dess former far inspiration fran element som setts
tidigare. Inom just filmaffischer gar det dven att se att man ofta tar storre plats pa affischerna,
eller att det generellt finns farre kvinnor an man pa affischer. Kvinnorna paverkas aven av the
male gaze, nagot som kommer att diskuteras senare. Vad som menas med detta &r att kvinnorna
portratteras pa ett sexualiserat eller domesticerat vis, for att visa underldage till man och

darigenom locka till sig manliga tittare.

4. Teoretisk ansats

4.1. Genus
Huvudsyftet med studien &r att analysera hur genus portratteras pa populara filmers affischer.
Ordet genus har sitt ursprung ur kulturella och sociala konstruktioner.*! Inom ramarna for dessa
konstruktioner framstalls man och kvinnor pa olika vis, pojkar uppmuntras till exempel att vara
aktiva, starka och foretagsamma, medan flickor uppmuntras vara motsatsen till de har
attributen. En maktordning skapas pa grund av detta som inom genusvetenskapen anses vara
grundlaggande for samhallets uppbyggnad. Med utgangspunkt i genus kan analysen synliggora
dessa maktrelationer mellan man och kvinnor.*? | det moderna mediesamhéllet exponeras
nastan all information utifran exempelvis, tv, tidningar, radio samt reklam. Detta bidrar till
varderingar for vad som ar manligt och kvinnligt. Medias skildring av kvinnor och méan kan
darfor influera konsumenterna. De ledande medierna kan darfor styra de varderingar, normer
och synsétt som finns i samhallet, detta galler fler aspekter utéver genus.*®

Maktaspekter star ofta i centrum nar genus diskuteras. Maktutdvningsprocesser formades
under 1800-talet dar dessa baserades pa disciplinering och normalisering. Dessa element syns i
bdrjan av undersdkningsperioden, men har avtagit dver tiden. Utdvningarna tolkas som svagare

uttryck av maktutévning, detta sker genom tillrattavisning vilket innebar att férdndring av

10 Borgerson, Janet & Jonathan Schroeder, 2011. Marketing images of gender: A visual analysis. S.190-192.
11 Fagerstrom, Linda & Nilson, Maria (2008). Genus, medier och masskultur. Malmo: Gleerup. S.7.

12 pid., S.7.

13 Fagerstrom, Linda & Nilson, Maria (2008). Genus, medier och masskultur. Malmd: Gleerup. S.7-9.



kvinnliga karaktériseringar sker. Denna maktutdvning har numera anpassats till ett nytt
samhélle dar konsumtion av produkter och upplevelser tar fokus. Darigenom kan konsumtion
betraktas som ett resultat av maktutévning, pa grund av att media ofta anvander sig av sadana
processer for att forandra vad som anses kvinnligt och manligt.* Judith Butler argumenterar att
konets del i samtalet kring genus har blivit tillrdckligt vanligt att kén anses vara naturligt
forekommande och vésentligt. Dock stammer inte detta enligt henne, individens kon visas inte
utifrdn hur nagon for sig, istallet baseras det pa vad denne individ kommer att géra.’® Vad som
menas med detta &r att en ménniskas yttre och hur denne for sig inte visar vad den identifierar
sig som, utan istéllet baseras detta pa ambitioner, egna asikter och hur manniskan vill att den
ska bli sedd. Detta syns ocksa genom vad som kallas “performative utterance”. Som &r en term
som anvands for att visa tre olika inneborder, locution (vad individen menar eller séger),
illocutionary force (vad individen forsoker gora genom denna aktion) och perlocutionary effect
(effekten som aktionen har pd mottagaren).1®

”Gender is known as the socially constructed form of sex. In other words, sex is a biological
state, whereas the notion of gender is a sociocultural one”.}” Vad som menas med detta ar att
utdver det biologiska konet, vilket & man och kvinna, finns dven det sociokulturella kénet.
Detta baseras pa samhallets stereotypiska syn pa hur de tva biologiska konen skall agera och se
ut. Det i sin tur bygger pa traditionella aspekter som samhallets historia, dess utveckling, genom
traditioner och dess tro.'® Vad som menas med detta i kort &r att forandringar av konet som
definition beror pa hur samhéllet ser pa individer i stort. Under sena 1800-talet skulle kvinnor
vara respektabla och timida, men idag ska de vara starka och sjélvstandiga. Sddana kénsnormer
foljs oftast undermedvetet av stora delar av befolkningen. Darigenom finns det stora
mojligheter att sddana stereotyper kan lysa igenom pa filmaffischer, eftersom reklam baserar
det som visas pa vad allmanheten vill se. Det vill sdga, det som méanniskans undermedvetna
tycker ar ratt. Eftersom konsnormer till viss del &r under stdndig andring, kan portratteringen
av genus pa filmaffischer underga vissa férandringar ver aren mot samtiden, detta &r pa grund
av att reklam oftast foljer eller paverkar det som befolkningar vill se och veta. Men detta kan

komma att bli negativt, da ena delen av befolkningen undermedvetet vill se sadant som den

14 | edin, Johanna & Moberg, Ulla (2010). Textanalytisk metod. | Ekstrom, Mats & Larsson, Larsake (red.).
Metoder i kommunikationsvetenskap. 2. uppl. Lund: Studentlitteratur. S.153-178.

15 Butler, Judith. 1990a. Gender Trouble: Feminism and the Subversion of Identity. New York: Routledge.
S.29.

18 1hid.

17 Kiran, Elif. 2016. Hidden gender stereotypes in tv commercials. Namik Kemal University. S.125.
18 1bid., S.125.



andra tycker ar nedvarderande. Det vill sdga att kroppen anvands pa ett sexualiserat satt for att
locka konsumenter. Hoppet for saljaren ar darigenom att anvanda sig av konsrollernas
sexualiserade attributer for att sdlja en vara, &en om kopplingen inte ar lika vanligt
férekommande.*®

Tidigare har begreppet the male gaze kommit pa tal. Detta ar en vanligt forekommande fras
i genusdiskussionen som grundar sig i att kvinnor portratteras pa specifika satt for att locka den
manliga askadaren till mediet.?’ Ungefar halva jordens befolkning bestar av man, darigenom
fokuserar en stor del reklamverksamhet pa att gora denna del av befolkningen intresserad av
produkter, vilket kan ha effekten att reklammaterial anvénder sig av the male gaze. Denna teori
grundar sig i hur kvinnor i modern media objektifieras. Termen, som pa svenska oversitts till
— den manliga blicken, far sin betydelse utifran att medierna bygger pa ett manligt perspektiv.2
Vad som menas med detta ar att vissa medier ar gjorda for man och anpassade for en sadan
malgrupp. Detta férekommer inom serietidningar, bocker, reklam och dven film. Inom film
synliggors the male gaze genom flera aspekter. En aspekt &r att kvinnan ofta portratteras ur ett
undergivet eller sexualiserat satt utifran hur kamerans eller askadarens synvinkel &r
positionerad. Detta gor att den kvinnliga kroppen ofta hamnar i fokus av denna anledning.
Teorin har sitt ursprung fran nar klassiska hollywoodfilmer producerades, vilket borjade visa
kvinnliga karaktéarer pa detta vis, men ar dessvarre fortfarande aktuell i samtiden pa grund av
det uttrycket “sex sells”.?? Filmteoretikern Laura Mulvey har genom flera analyser pavisat att
filmer kommunicerar sexistiska ideologier genom en aktiv male gaze. Kvinnor &r ofta
sexualiserade genom att de blir karaktariserade sexuellt och konstant tittade pa av andra
karaktdrer. Genom denna portrittering blir kvinnor en “’bild av betydelse snarare &n en skapare
av betydelse”.?® Denna portrattering kan aven Gversittas till bland annat affischer, da det &r
mojligt att analysera hur kvinnor men dven hur man portratteras pa dessa, genom deras hallning,
positionering och mera. Pa detta satt kommer the male gaze teorin anvéandas for att undersoka
hur portratteringen av de bada genusen framstar pa filmaffischerna, med primart fokus pa hur

kvinnliga karaktarer portréatteras.

19 Fagerstrom, Linda & Nilson, Maria (2008). Genus, medier och masskultur. Malma: Gleerup. S. 45.

20 Sturken, Marita, 2001. Practices of looking: an introduction to visual culture. Oxford: Oxford university
press. S.76-77.

2 |bid., S.76-77.

22 |bid., S.76-77.

23 Mulvey, Lara, 1975. ‘Visual Pleasure and Narrative Cinema’ in Screen, Autumn, S.16(3).



5. Metod och material

For att analysera affischerna anvands bade en kvalitativ och kvantitativ. metod,
tolkningsmaterialet analyseras med hjélp av genusteori och the male gaze som beskrevs ovan.

5.1. Urval och avgrénsning

Filmaffischerna som studeras i denna studie valdes utifran de mest kommersiellt framgangsrika
filmerna fran varje ar mellan 19602010, med avsikten att analysera hur de representerar och
portratterar genus. For att se vilka filmer som var de finansiellt mest lyckade anvander studien
sig av intdktsstatistik i form av “The Box Office”. Detta dr ett matningssystem dar
produktionsbolagen méter hur kommersiellt och finansiellt lyckad en film ar. The Box Office
mater hur stor en films intakter &r under perioden som den visas pa biografer.2* For att ta del av
denna statistik har studien anvant tva olika databaser som mater sadan information, de heter
boxofficemojo,? samt Thenumbers.?® Urvalet av affischer som analyseras har gjorts genom att
ta fram filmer som haft storst inkomst under varje ar mellan 1960 och 2010. Urvalet gjordes pa
grund av att det var fran 60-talet som filmer borjade bli mer populara i allménhet, vilket syns
genom att intakter for filmer har dkat Gver aren. For att analysera réatt affischer som anvéndes
for att gora reklam till filmerna det &ret de slapptes har databaserna www.Movieposterdb.com,?’
och www.imdb.com anvints.?® | texten analyseras 50 amerikanska kommersiellt lyckade

filmaffischer (se bilaga).

5.2. Analysmaterial

Studien anvander sig av tva olika modeller for att analysera bilderna pa ett dverskadligt satt och
darigenom svara pa studiens fragor. Den forsta modellen (Se nedan) behandlar hur genusen
representeras och forandras Gver aren. Modellen anvands for att utlasa huruvida det
forekommer manliga och kvinnliga karaktarer pa affischerna. I modellen férekommer fyra
kategorier. Kategorierna innefattar (1) manliga och kvinnliga karaktarer portratteras, (2) endast

kvinnliga karaktarer, (3) endast manliga karaktarer samt affischer (4) utan manliga eller

24 Cambridge, definition of box office. https:/dictionary.cambridge.org/dictionary/english/box-office
(hamtad, 2020-04-27).

25 Www.boxofficemojo.com/year/ (hamtad 2020-05-01). Box Office-intakter mellan aren 1976-2020.

26 https://m.the-numbers.com/ (hdmtad 2020-04-06).

27 www.movieposterdb.com (hamtad 2020-04-06).

28 Www.imdb.com (hdmtad 2020-06-28).
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kvinnliga portratteringar (vagrat rad). Denna kategorisering anvands for att tyda huruvida det
finns en tydlig genusrepresentation. UtGver detta kommer filmerna delas in under decennierna

som de slappts (lodrat kolumn), for att se hur representationen har férandrats Gver tid.

Definition 1960-talet | 1970-talet 1980-talet 1990-talet 2000-talet
Manliga samt
kvinnliga
karaktarer
portréatteras pa
affischen
Endast
kvinnliga
karaktarer
portréatteras pa
affischen
Endast
manliga
karaktarer
portrétteras pa
affischen

Inga manliga
eller kvinnliga
karaktarer
portréatteras pa
affischen

Den andra modellen (Se nedan) som anvands i analysen innehaver 10 olika kategorier for att
visa vilka primadra portratteringar som karaktérerna bildas efter. Om en karaktar uppfyller flera
kategorier kommer den tydligaste portrétteringen att anvandas. | tabellen syns 20 vagrata rader
med kategorier eftersom manliga och kvinnliga karaktérer kategoriseras i olika celler. |
analysen ingar 50 affischer, utifran dessa affischer analyseras 96 karaktarer. Likt den tidigare
modellen anvands de lodrata staplarna (decennium) i korrelation med de vagrata raderna
(portrattering) for att visa hur manga av karaktarerna gestaltades pa ett visst vis under ett
specifikt artionde. Exempel pa detta ar att om fem manliga karaktarer sexualiserades under
decenniet 1990 kommer det synas sa som exemplet visar (Se nedan).

Pa affischer med en ensemble av karaktarer kommer som mest tre karaktarer att analyseras,
vilka karaktirer som analyseras baseras pa vilka gestaltningar som visar har huvudroller pa
affischerna. Valet att som mest analysera tre karaktérer gjordes for att antalet som analyseras
skall vara sa jamnt som mojligt, eftersom vissa filmer har en karaktiar medan andra visar nio.

Antalet filmer som analyseras &r statiskt, men antalet karaktarer som analyseras per decennium
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varierar beroende pa hur manga karaktarer som portréatteras pa affischerna. Detta betyder att
vissa decennier har fler analyserade karaktarer an andra artionden.

Kategoriseringarna som anvands i denna modell baseras dels pa preliminar analys av
materialet, dels hur andra studier har genomfort liknande analyser. Forskning som paverkat
kategorierna i denna modell &r bland annat Maryam Abdaladis studie kring genusportrattering
pa affischer,?® samt Gabriels studie (Se ovan, sida 4-6).%° Nedan foljer exempel pa hur dessa
karaktariseringar kan se ut:

Sexualiserad: Karaktaren uttrycker mycket sexualitet, portratteras avklatt och visas pa ett
satt for att locka askadarens 6gon.

Romantisk: Ofta portrattering av par, indikerar kanslor genom kroppshallning, atmosfar, hur
karaktarer for sig mot varandra, tydligt att karaktérerna visar att de gillar varandra.

Radd/ Chockerad: Visar radsla eller chock i 6gonen, kan portrétteras som att karaktaren flyr
fran nagot. Ofta i korrelation med att nagot farligt hander i narheten av karaktaren.

Oversittande: Sker i korrelation med undergiven. Karaktaren kontrollerar eller agerar
fientligt mot motparten.

Undergiven: Behover nodvandigtvis inte se rddd ut for motparten, men visas vara
kontrollerad av den Oversittande detta kan synas genom hur personens kropp &r positionerad,
genom ansiktsuttryck samt genom hur karaktarerna spelar mot varandra.

Humoristisk/ Rolig: karaktaren férekommer i en humoristisk situation, den kan visas som
om den gor nagot underhallande, har konstiga ansiktsuttryck och omgivning.

Protagonistisk, Heroisk/ Méktig: Visas som stereotypiskt hjalteaktig, méter ett hot, ser ut att
klara av alla hinder, far genom dess portrattering askadaren att karaktaren &r en hjalte.

Antagonistisk/ Fientlig: Ser hotfull ut mot askadaren, ensam eller i samspel med andra
karaktarer samt bakgrunden. Far askadaren att anta att karaktaren ar stereotypiskt ond.

Vanlig: Karaktéren portratteras som valvillig genom att visas som inbjudande genom bland
annat att den ser ut att vara glad och ha det roligt, har en inbjudande kroppshallning, karaktaren
ar oftast omringad av en glad eller inbjudande bakgrund.

Bestamd/ Malinriktad: efterliknar heroisk med skillnaden att den inte visas som en hjalte,

istallet visas karaktaren som om den ser ett hinder framfor denne som den skall 6verkomma.

29 Abdaladi, Maryam. Representation of women in action movie posters across three eras of Hollywood.
Malaysia, University of Putra Malaysia.

30 Gabriel, Brandyn, 2012. The rugged action hero and his love interest: Gender in popular movie posters.
Acrlington, University of Arlington.
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For att fa ett svar pa den tredje fragestallningen anvéands bada modellerna i samspel, vilket

ger ett tydligt svar om vilka skillnader det gar att se éver tid géllande hur mén och kvinnor

framstélls. Den forsta tabellen behandlas som en kvantitativ del medan den andra modellen &r

mer ingaende och &r darigenom kvalitativ.

Definition av karaktarens
portréttering

1960-talet

1970-talet

1980-talet

1990-talet

2000-talet

Antal

portrétteringar

Antal kategorier:
Manliga:
Kvinnliga:

Antal:
Manliga:
Kvinnliga:

Antal:
Manliga:
Kvinnliga:

Antal:
Manliga:
Kvinnliga:

Antal:
Manliga:
Kvinnliga:

Antal:
Manliga:
Kvinnliga:

Manliga:
Kvinnliga:

Sexualiserad/ Sexuell
(Manlig)

Sexualiserad/ Sexuell
(Kvinnlig)

Romantisk (manlig)

Romantisk (Kvinnlig)

Radd /Chockerad
(Manlig)

Réadd /Chockerad
(Kvinnlig)

Oversittande
(Manlig)

Oversittande
(Kvinnlig)

Undergiven (Manlig)

Undergiven (Kvinnlig)

Humoristisk  /Rolig
(Manlig)

Humoristisk
(Kvinnlig)

Protagonistisk,
Heroisk/ Maktig
(manlig)

Protagonistisk
Heroisk/
(kvinnlig)

Maktig

Antagonistisk/
Fientlig
(Manlig)

Antagonistisk/ Fientlig
(Kvinnlig)

Vanlig (Manlig)

Vanlig (Kvinnlig)

Bestamd/malinriktad
(Manlig)

Bestamd/ malinriktad
(Kvinnlig)
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6. Resultat

| forsta delen diskuteras den forsta modellen, som synes nedan. Denna tabell hanterar kvinnor
och méns representation pa varje filmaffisch. Samtliga artal pa denna tabell representerar en
affisch som har analyserats. Artalet 1975 ar filmen Jaws Fran 1975, vars affisch gar att finna i
bilagorna (Se nedan). Diskussionen &r uppdelad utifran de tre fragestallningarna som skall
besvaras i studien.

Samtliga filmer som diskuteras i texten gar att se i studiens bilagor, artalen som star i texten
stammer O6verens med artalen som finns i bilagorna. Om filmen som diskuteras ar fran 1983

anvisas darigenom lasaren till att titta pa affischen som det star 1983 bredvid.

6.1. Genusrepresentation dver aren

Definition

1960-talet

1970-talet

1980-talet

1990-talet

2000-talet

Manliga
samt kvinnliga
karaktarer
portratteras pa
affischen

1960 1961
1963 1964
1965 1966
1967

1970 1971
1972 1976
1977 1978

1980 1981
1983 1986
1988

1990 1992
1995
1999

1998

2001 2004
2005 2006
2009 2010

Endast
kvinnliga
karaktarer
portréatteras pa
affischen

1975

Endast
manliga
karaktarer
portratteras pa
affischen

1962 1968
1969

1973 1974

1984 1985
1987

1991
1997

1994

2000 2002
2007 2008

Inga
manliga eller
kvinnliga
karaktérer
portréatteras pa
affischen

1979

1982 1989

1993 1996

2003

6.2. Fragestallning 1: Genusrepresentation och forandring 6ver tid

Denna modell &r gjord for att avgdra huruvida det finns en dominant genusrepresentation inom
de mest populara filmernas bioaffischer, samt ifall den har representationen andras dver tiden.
Svaret pa denna fraga blir tydligt snabbt under analysen. Den enda affischen som innehaller

enbart kvinnor ar Jaws fran 1975, vilket tydligt visar att affischer med enbart kvinnliga
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portratteringar inte forekommer lika ofta under undersokningsperioden. Detta bygger vidare pa
vad som tidigare visats, att affischer med endast kvinnliga portratteringar inte &r lika vanligt
forekommande som affischer med endast man, eller med bade méan och kvinnor. Detta resultat
gar naturligtvis inte att generalisera pa alla kommersiella filmer eftersom bara ett litet urval har
undersokts. Daremot ger det dnda en tydlig indikation som stammer Gverens med tidigare
forskning inom detta omrade. Med tanke pa att det bara forekommer en affisch med bara
kvinnliga karaktarer finns det darigenom ingen tydlig forandring Gver aren for bastséljande
filmer inom denna kategori, dock férekommer sadana skillnader mer inom de andra
kategorierna.

Inom kategorin som inte inneh&ll nadgra manliga eller kvinnliga karaktérer visas det att inga
sadana affischer férekommer under 60-talet, men att de blir allt vanligare under 80 och 90-talet,
for att sedan ga ner till en affisch under 2000-talet. Detta indikerar mer inslag av uppluckrande
genus-roller i populérkulturen ju ndrmre studien kommer samtiden. Detta syns inte minst i hur
befolkningens asikter kring stereotypiska portratteringar forandras desto narmre samtiden
studien kommer. En effekt ar att detta leder till att flera affischer av denna typ blir vanligare.®!
En av dessa affischer visar karaktdrer, Finding Nemo fran 2003 (se bilaga), dar
genustillndrigheten inte ar tydlig nog for att gestaltningarna ska kunna kategoriseras. Ifall en
person har sett filmen ar askadaren medveten om vilka genusnormer fiskarna féljer, detta
betyder inte att alla som tittar pa affischen gor det. Analysen har istéllet skett med atanken att
askadarna inte har tidigare kunskap kring filmerna affischerna handlar om, alltsa att de &r
oberoende fran eventuell tidigare information som askadaren av en affisch kan ha. En vanlig
strategi vid reklam av filmer ar att visa upp skadespelarna som ar med i filmen. Det blir genom
detta lattare for produktionsbolagen att salja filmer for att konsumenter blir intresserade av de
filmer dar skadespelare som de gillar skadespelar i den. Samtliga filmer som analyseras har till
viss del foljt denna strategi, genom att skadespelarnas namn tydligt syns pa affischen. En effekt
detta har ar att affischerna lockar askadare genom att de ser specifika namn som askadarna
tycker ar intressanta. Detta kan tyda pa att filmaffischer dar man visar skadespelare och
darigenom genus ar effektivare reklam for dessa produktionsforetag. Analysen visar att
affischer av denna typ blir vanligare under sena 1900-talet for att sedan minska i antal igen.
Samtliga affischer i kategorin innehaller dock element som kan anses lockande for tittaren, som
valkanda loggor till bland annat superhjaltar. Exempel ar filmerna som séalde bast 1979

(Superman) och 1989 (Batman), eller intressanta koncept som i Independence Day déar ett

31 Fagerstrom, Linda & Nilson, Maria (2008). Genus, medier och masskultur. Malmo: Gleerup. S. 45.

14



rymdskepp som attackerar en stad 1996 (se bilagor). | jamférelse med de andra kategorierna ar
det bara ungefar 12% av affischerna som inte innehaller genus, vilket indikerar att affischer
med genusportratteringar ar det 6verlagset vanligaste. Detta gar att koppla till genusforskning
om hur media baserar reklam pa det som allméanheten vill se. En affisch som portratterar en
ikon sd som en skadespelare som folk identifierar med eller &r intresserade av att se &r i
allmanhet mer intressant 4n att se en bild pa ett objekt eller en handelse.®2

Av de 50 affischer som analyserats, var det 14 som inneholl enbart manliga
karaktariseringar. | jamforelse med den singuléra kvinnliga affischen visar det hér att man ar
den  vanligast  foérekommande  genusportratteringen  pa  filmaffischer  inom
undersokningsomradet. Bortsett fran att affischer som visar bada genusen &r vanligast sa
representeras fler man Overlag, pa grund av att det finns fler affischer med endast manliga
karaktarer an kvinnliga. Manga diskussioner som sker inom Hollywood fokuserar pa att
filmmarknaden ar mansdominerad, vilket vidare syns genom bland annat att man far storre
roller, samt mer plats pa filmaffischer, *® vilket bekréftas av resultatet i denna uppsats. Overlag
har affischer med endast manliga skadespelare varit standigt aterkommande under varije artal,
vilket syns tydligt i tabellen.

Sist ar kategorin som innehaller mest antal filmer, av 50 analyserade affischer inneholl 29
av dessa portratteringar av bade manliga och kvinnliga karaktarer. Likt kategorin med manlig
portréattering ar antalet affischer per artionde relativt jamnt fran baorjan till slut av den utsatta
analystiden. Detta indikerar darmed att affischer som innehaller bada genusen ar den vanligaste
typen av affischer, dar 58% av alla filmer som salt bést under de utvalda aren har tillhérande
affischer med bade manliga och kvinnliga portratteringar. Siffrorna visar har att en anspelning
pa bade manliga och kvinnliga stereotyper &r relativt vanligt. Detta ansluter till en stor del av
genusdiskussionen inom media, dér det bland annat framhallits att bade man och kvinnor blir
stereotypiskt uppmalade i media och reklam for att bade locka och paverka konsumenterna.®*

Vid jamforelse av samtliga kategorier i tabellen blir slutsatsen darigenom att affischer med
endast kvinnliga portratteringar ar ovanligast bland de filmer som saljer bést. Detta foljs av
affischer utan ndgon av genusen, nast storst & mannen och storst ar kategorin med bada genus.

Resultatet stammer till viss del éverens med Almalekis forskning. Almaleki kom fram till att

32 Fagerstrom, Linda & Nilson, Maria (2008). Genus, medier och masskultur. Malma: Gleerup. S. 45.

33 Dargis, Manohla, 2014. In Hollywood, It’s a men’s, men’s, men’s world. New York, New York Times.
(Hamtad 2020-05-07: https://www.nytimes.com/2014/12/28/movies/in-hollywood-its-a-mens-mens-mens-
world.html).

34 Fagerstrom, Linda & Nilson, Maria (2008). Genus, medier och masskultur. Malmo: Gleerup. S.7.
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man férekom mest pa affischer i den undersokningen.® Jamfort med hennes undersékning dar
55% av affischerna endast innehdll manliga karaktarer visar denna undersokning att 29% av
affischerna endast portratterar man. Precis som de andra undersokningarna var kvinnorna i
minoritet i deras portrattering pa affischer. Manliga karaktarer forekommer pa 43 av alla
affischer, medan kvinnliga gestaltningar endast forekommer pa 30 av 50 affischer. Man
forekommer darigenom pa 24% fler affischer och visas genom det vara vanligare
forekommande pa filmaffischer tillhérande bastséljande filmer an kvinnor. Detta indikerar att
portrattering av det manliga genuset a den dominanta genus representationen. Denna
representation férandras inte med stora marginaler dver tiden, eftersom analysens resultat ar sa
pass jamnt att inga storre skillnader syns. Genusrepresentation for inte med sig nagon storre
skillnad éver aren, daremot minskar skillnaden mellan affischer med bada genus och affischer
med endast man éver aren. Pa 2000-talet finns det fem affischer med bade méan och kvinnor,
och fyra med enbart méan. Pa grund av att det endast fanns en bastsaljande filmaffisch med

endast kvinnliga karaktarer pa tenderar genusrepresentationen darigenom mot mannen.

6.3. Karaktarernas portrattering utifran definitioner
Den andra modellen &r ett stédmaterial for att analysera vilken sorts portrattering karaktérerna
innehaver. Kategoriseringarna baseras som tidigare namnt framst pa vilken sorts gestaltning
som ar mest forekommande bland karaktarerna. Nedan syns exakta siffror pa hur manga
karaktarer som analyserats under samtliga decennier (lodratt). Vagrata rader visar vilken

portrattering karaktérerna hamnade under.

Definition av | 1960- 1970-talet | 1980- 1990-talet | 2000-talet | Antal
karaktarens talet talet portratterin
portrattering gar
Antal kategorier: 20 Antal: 22 | Antal: 18 | Antal: 20 | Antal: 18 | Antal: 17 | Antal: 96
Manliga: 10 Manliga | Manliga: | Manliga | Manliga: Manlig | Manliga:
Kvinnliga: 10 : 12 1 12 114 14 a: 13 67

Kvinnlig | Kvinnliga | Kvinnlig | Kvinnliga | Kvinnliga: | Kvinnliga:
a: 10 6 a6 14 4 29

Sexualiserad/ | I 2
Sexuell (Manlig)

Sexualiserad/ | i Il I 8
Sexuell (Kvinnlig)

Romantisk I 1l 1 I 8
(manlig)

Romantisk 1 i I I I 8
(Kvinnlig)

3% Almaleki, Sara, 2019. Gender representation and equality in American film posters from 1950s to 2010s.
Syracuse, Syracuse University.
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R&dd /Chockerad I | 1l 7
(Manlig)

Radd /Chockerad
(Kvinnlig)

Oversittande 1 I 3
(Manlig)

Oversittande 0
(Kvinnlig)

Undergiven I 1 3
(Manlig)

Undergiven I 2
(Kvinnlig)

Humoristisk 1 | ] | 7
/Rolig (Manlig)

Humoristisk | 1
(Kvinnlig)

Protagonistisk, 11 111 1l 11 I 24

Heroisk/ Maéktig I I
(manlig)

Protagonistisk | I Il 4

Heroisk/  Maktig
(kvinnlig)

Antagonistisk/ 11 1] ] () 11
Fientlig

(Manlig)

Antagonistisk/ I I 2
Fientlig (Kvinnlig)

Véanlig (Manlig) [ 1

Vanlig (Kvinnlig) 11l 3

Bestamd/malinri I 1
ktad (Manlig)

Bestamd/malinrikt I 1
ad (Kvinnlig)

6.4. Fragestallning 2: Portrattering av manliga och kvinnliga karaktarer pa
filmaffischerna
Hur framstalls manliga och kvinnliga karaktarer pa filmaffischer? I tabellen finns det tydligare
resultat fran mannens karaktariseringar an vad det finns fran kvinnornas, detta ar pa grund av
att portratteringar med manliga karaktarer var dubbelt s& vanliga som kvinnliga karaktarer pa
de affischer som analyserades. Den manliga portratteringen &r relativt varierad, dock ar det
tydligt att de manliga karaktarerna oftast portratteras i de tva filmextremerna; antingen blir de
framstallda som heroiska, vilket indikerar att de ar hjaltarna i filmen, eller sa portratteras de
fientligt mot askadaren, vilket indikerar att de ar filmens skurk. Detta har en korrelation med
hur mén visas ur sociala och kulturella konstruktioner och stimmer darigenom 6éverens med

Fagerstroms och Nilssons genusanalyser av popularkultur, diar man avbildas som viktiga.®

3 Fagerstrom, Linda & Nilson, Maria (2008). Genus, medier och masskultur. Malma: Gleerup. S.7.
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Majoriteten av alla manliga gestaltningar karaktériserades som heroiska, vilket visas genom att
24 av 67 karaktarer blev portratterade pa detta vis. De manliga karaktéarerna blev portrétterade
sa pass varierat att de kunde placeras i varje kategori i tabellen, medan kvinnorna uteblev fran
tva olika kategorier (Se ovan). Kategorierna som de kvinnliga gestaltningarna uteblev fran var
den oversittande samt den radda/chockerade portréatteringen. Detta stdmmer ¢verens med de
sociala konstruktionerna som innebar att kvinnor tenderar att framstallas som timida.*” Vissa
av affischernas karaktarer tenderade mot bada dessa portratteringar, eftersom det fanns andra
egenskaper som var mer framstaende blev det dessa gestaltningar som kategoriserades istallet.
Vid jamforelse av de manliga och de kvinnliga karaktariseringarna, portréatteras de tva
undersokta genusen som romantiska exakt lika manga ganger. Detta beror pa att i de fallen nar
en karaktar visades som romantisk, var det alltid en karaktar av det motsatta genuset som visade
liknande k&nnetecken. Procentuellt betyder detta dock att de kvinnliga karaktérerna oftare
portratterades romantiskt i jamforelse med de manliga karaktarerna. Den romantiska
portratteringen var en av de vanligaste egenskaperna som kvinnliga karaktéariserades med. Den
andra egenskapen som blev mest framstaende bland de kvinnliga portratteringarna var att de
gestaltades sexuellt eller sexualiserat pa affischerna. Atta av 29 karaktarer visades upp pé ett
satt som yttrade sexualitet, till exempel i filmen The Poseidon Adventure fran 1972(se bilaga).
Flera av de kvinnliga karaktarerna sexualiserades pa denna affisch for att locka till askadare,
vilket i jamforelse med de manliga karaktarerna blir degraderande pa grund av att de manliga
karaktarerna blir portratterade pa ett annat vis. Detta syns pa deras utstyrslar och genom att de
kvinnliga karaktarerna visar mycket hud pa affischen.

| de tva affischer dar mannen sexualiserades blev &ven de feminina karaktarerna
portratterade pa liknande satt. Dessa filmer var Ghost, 1999 och Star Wars 1977 (se bilagor).
Att kvinnor oftare blev sexualiserade i jamforelse med de manliga karaktarerna kan forklaras
med the male gaze, vilket bygger pa att kvinnor portratteras for att attrahera den manliga
askadaren.®® Detta syns pa de tva affischerna ovan. P4 Ghosts affisch sexualiseras bade mannen
och kvinnor, men det syns tydligast pa kvinnan, hennes sexualisering &r mer pataglig med tanke
pa hennes ansiktsuttryck. Vad géller Star Wars sa blir den manliga karaktaren stereotypiskt
sexualiserad, eftersom han framstalls som en hjalte samtidigt. Den kvinnliga karaktaren
portratterades inte som lika heroisk pa grund av hennes kroppshalining vilket snarare

sexualiserar henne. Inte desto mindre visar exemplen hur bade méan och kvinnor kan

37 Fagerstrom, Linda & Nilson, Maria (2008). Genus, medier och masskultur. Malma: Gleerup. S.7.
38 Sturken, Marita, 2001. Practices of looking: an introduction to visual culture. Oxford: Oxford university
press. S.76-77.
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sexualiseras pa samma affisch, men i olika syften. Nastan samtliga av de affischerna dar
kvinnliga karaktarer blev portrétterade sexuellt blev ménnen oftast portratterade som heroiska.
Det indikerar att de kvinnliga karaktarer som gestaltades sexuellt gjordes pa det viset for att
forstarka den manliga portrattering som en beskyddare, vilket vidare visar den manliga
karaktaren i en maktposition. Denna sorts sexualisering forekommer i andra studier, ett exempel
ar Brandyn Page Gabriel som visade att &ven om bade méan och kvinnor sexualiserades, sa var
den kvinnliga sexualiseringen tydligare &n mannens.*

| de affischer dar kvinnor visades som undergivna portratterades mannen som dversittande,
ett exempel pa detta ar Swiss Family Robinson fran 1960 (se bilaga), dar den kvinnliga
karaktéren visas vara i tydligt underldge mot mannen som greppar om henne, i véanster nedre
horn. Detta indikerar att kvinnan inte kan radda sig sjalv och att hon behéver en beskyddare
och har genom det ingen kontroll i situationen som utspelas. Detta stdmmer 6verens med den
stereotypiska maktutévningsprocessen som sker i media dér karaktdrer av manligt genus
portritteras som starkare &n de kvinnliga.*® Portratteringar av denna typ gick dock endast att
tolka under de tva forsta decennierna, vilket indikerar att sddana gestaltningar av genus forsvann
med tiden i de mest kommersiellt framgangsrika filmerna. Detta kan bero pa att utévandet av
vald i nara relation blivit tabu i samhaéllet, vilket ledde till att affischer av denna typ blev farre.
Denna effekt skedde aven 6verlag med att manlig dominans inom media minskat éver aren och
blivit ovanligare i samtiden.*! I samtliga affischer som innehdll bdde man och kvinnor var méan
i primart fokus, kvinnorna hade en biroll pa affischen, vilket innebar att de feminina
karaktarernas portratteringar ofta anvandes som svar pa mannens karaktarisering som stod i
forgrunden. Med andra ord kom den kvinnliga karaktaren ofta att bli beskyddad eller pa annat
satt agera pa ett sitt som svarade pad det som den manliga karaktaren iscensatte. Sadana
portratteringar stammer dverens med tidigare forskning dér kvinnor i manga fall visades som
sidokaraktarer pa affischer.*? | ménga av dessa fall ar karaktérerna portratterade for att pa detta
satt ge en indikation till hur beréattelsen ser ut. Exempel pa hur kvinnliga gestaltningar
portratteras som svar till den manliga karaktaren ar filmerna dér karaktérerna portrétterades

romantiskt, genom deras interaktion iscensatter de deras relation till varandra, affischer som

39 Gabriel, Brandyn, 2012. The rugged action hero and his love interest: Gender in popular movie posters.
Acrlington, University of Arlington.
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gor detta ar till exempel Ghost, 1990 och Love Story, 1970 (se bilagor). Portratteringarna syns
pa hur karaktarernas forhallande till varandra gestaltas och hur de &r stalls mot varandra, vilket
i denna uppsats tolkats som romantiskt. Det enda fallet dar en kvinna férekommer ensam, ar pa
affischen tillhérande filmen Jaws, 1975 (se bilagor). Denna karaktar blir stereotypiskt
portratterad, kvinnan gestaltas delvis sexuellt nér hon simmar till synes naken eller mojligtvis
med badklader som inte syns, men dven i hennes hjélplosa situation. Utifran karaktirens
ansiktsuttryck och rorelser tycks hon helt ovetande om faran under henne. Samtliga av dessa
element illustrerar vad som ovan betecknades som iscensattningar av genus enligt male gaze.
Affischen lockar askadare genom att anspela bade pa kvinnans sexualisering och hjalpléshet i
detta fall.

Sammanfattningsvis portrétteras kvinnliga karaktarer ofta som svar till eller i motsats till
mannens portrattering, som ar mer sjalvstandig. Exempel pa detta ar att kvinnorna pa vissa
affischer visas som undergivna gentemot mannen som ser ut att vara dversittande, eller att de
sexualiseras medan mannen portratteras som maktiga. Kvinnornas portrattering bygger mer pa
att visa dem i olika emotionella tillstand istallet for att forkroppsliga heroism eller fientlighet
som &r vanligt bland man. Overlag portratteras kvinnor relativt varierat, dock &r sexualisering
och romantisk karaktarisering vanligt forekommande pa affischerna, i alla fall under de tidigare
decennierna. De kvinnliga karaktdrerna portratteras endast i undantagsfall som den
huvudsakliga hjélten i historien, istéllet representerar de kompanjoner, kérleksintressen eller
sidokaraktarer. Att karaktdrerna portratteras pa detta vis stimmer Overens med pastaendet att
kvinnor ofta portratteras som en visuell accessoar, snarare an en viktig karaktar i berattelsen.*?
Detta syns bland annat pa affischer som The Graduate, 1968 (se bilago), dar ett kvinnligt ben
visas som ett objekt av atra, vilket har effekten att kvinnan i sig forsvinner for att endast forbli
nagot for dskddaren att titta pa utan att se vad som ligger bakom objektet”. Detta stimmer aven
overens med en aspekt av the male gaze som menar att kvinnor portratteras utifran hur man och
kvinnor tittar pd dem och formas som karaktarer genom detta.** Detta &r inte fallet pa
affischerna dar karaktirerna portratterar romantiska karaktariseringar, pa dessa tenderar
karaktarerna ofta motas mer som jamlikar. De tre storsta karaktariseringar ar sexuell, romantisk
samt heroisk. Den heroiska portratteringen forekommer endast nédr manliga karaktarer gestaltas

pa samma satt.

43 Kuhn, Annette (1982). Women's Pictures: Feminism and Cinema. 2nd ed. London: Routledge & K. Paul.
4 Mulvey, Lara, 1975. ‘Visual Pleasure and Narrative Cinema’ in Screen, Autumn, 16(3).
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Likt kvinnornas karaktariseringar pa affischerna blir mannen som tidigare namnt, primart
portratterade i tva olika roller. Dessa ar protagonister eller antagonister, vilket &r andra ord for
heroiska eller fientliga. Pa grund av att de manliga karaktéarerna &r fler i antal &n de kvinnliga,
blir det darigenom logiskt att de fyller i fler kategorier an de kvinnliga karaktarerna. Dock blir
det anda tydligt att karaktarer blir portratterade stereotypiskt, eftersom majoriteten blir
gestaltade pa liknande satt. En orsak till detta kan vara pa grund av att affischerna foljer
normerna fran filmgenren som de ar med. Dessa normer baseras pa samhélleliga stereotyper
som indikerar hur en man eller kvinna ska se ut och agera utifrdn samhallet, tradition och tro.*
Vad som menas med detta ar att actionfilmer och liknande genrer portrétterar karaktarer som
heroiska, dar specifikt mannen skall synas som en rdddare i néden och en individ som klarar av
vad som helst. Sadana portratteringar sker i nastan samtliga av filmerna dar karaktérer
portratteras som heroiska, exempel pa detta ar Star Wars 111 — Revenge of the Sith, 2004 och
Batman Returns, 1992 (se bilagor). De heroiska karaktarerna visas pa detta vis genom
ljusskillnader och att ljusskalan ar annorlunda jamtemot de antagonistiska karaktérer som ofta
ser mindre seriosa ut eller &r tackta av fargloshet och lagda i skuggor och morker. Exempel pa
detta ar att Batman pa affischen till vanster portratteras i farg och portratteras som seris, medan
de andra karaktarerna visas som oseridsa och visas i graskala. Att karaktdrerna visas som graa
indikerar att de mojligtvis &r fientliga. Det visas ur ljussattningen pa Star Wars affischen till
hoger. Dar karaktaren i mitten visas som bade upplyst men ocksa tackt av en skugga, medan de
andra tva karaktarerna visas i en uniform ljussattning. Eftersom andra karaktarer som ser onda
ut ar tackta i morker betyder detta att karaktaren i mitten slass mot sitt inre, vilket kan visa
honom som bade ond och heroisk. Genom dessa karaktariseringar visar analysen darigenom
vad for sorts filmer som stora delar av varlden har underhallits av under aren. Analysen pekar
aven mot att nar man visar negativa portratteringar sa som undergivenhet eller radsla beror detta
pa en kraft som de sjalva inte kan kontrollera, till exempel naturkatastrofer, monster med mera,
detta syns pa flera av de analyserade affischerna sa som The Poseidon Adventure, 1972 och
Back to the Future, 1985 (se bilagor). Nér kvinnor déremot portréatteras som stereotypiskt
sexualiserade gors det som svar pa manliga karaktarer, vilket grundar sig i att kvinnor ofta blivit

portratterade som skorare och svagare i jamforelse med méan.*8

4 Kiran, Elif. 2016. Hidden gender stereotypes in tv commercials. Namik Kemal University. S.125
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6.5. Fragestallning 3: Genusframstallningens forandring
Vilka skillnader gar att se 6ver tid i hur man och kvinnor framstéalls? Nagra tendenser har redan
blivit tydliga ovan, men har ska detta resonemang fordjupas. | borjan av tabell tva visas det att
karaktariseringarna ar mer varierade for bada genus, kvinnorna representeras som mest i sex
(1960) och som minst i tva (2000) kategorier per decennium. Mannen portratteras som mest i
sju (1960) och som minst i fem (2000) kategorier. N&r det géller kvinnans sexualisering inom
filmaffischer visar undersokningen att antalet affischer borjar Iagt, for att sedan 6ka under 70
samt 80-talet, portratteringen minskar sedan Over 90-talet och inga sexualiserade karaktérer
syns till under de sista 10 aren, detta géller for bada genus. Den minskade sexualiseringen kan
bero pa hur feminismens paverkan pa filmskapandet 6kade under den héar tiden. Under de senare
aren visas snarare kvinnor inom andra aspekter, som till exempel att det finns fler heroiska
karaktarer som ar kvinnor under de sista tva decennierna. Antalet karaktarer som analyseras
minskar ocksa dver aren. Men detta betyder inte att karaktarers representation pa affischerna
minskas, utan snarare att det blir fler karaktérer av ett genus. Under aren okar antalet man som
placerats i fokus pa affischerna, medan de kvinnliga karaktarernas representation minskar.
Detta stimmer Gverens med andra studier som har gjorts géllande kvinnors férekomst inom
filmmediet. Kuhns studie visade att endast 32,8% av karaktarer som medverkade i filmen var
kvinnor.*” Denna uppsats visar att under de tidigare aren ar forekomsten av kvinnor pa
affischerna jamnt dar 45,45% av karaktarerna ar kvinnliga, medan under sista aren &r det bara
en kvinnlig representation pa 23,5%. Detta indikerar att stereotyperna som tidigare anvants pa
affischer inte langre fungerade och genom detta minskades portratteringen av kvinnliga
karaktarer pa affischerna. Orsaken till detta &r pa grund av att produktionsbolaget i forsta hand
skapar material som séljer, vilket visas genom att reklam paverkar eller foljer det som
befolkningen Onskar.*® Effekten av detta visas pa affischerna genom hur portratteringen av
karaktaren forandras dver tiden. Pa affischerna fran 1960-talet fanns det tio kvinnliga karaktarer
som lag i fokus pa affischerna, vilket sedan minskade till sex for att sedan minska till fyra fran
1990 och framat. Tvartemot var den manliga representationen alltid jamn, med 12 karaktarer
som minst och 14 som mest.

Den romantiska karaktariseringen ar for bada genus daremot jamn genom aren med minimal
differens. De manliga karaktarerna gar fran att ha mer varierade gestaltade under de tidigare

artionden, till att under de tva sista artionden ha karaktarer som mest portratterade som heroiska

47 Kuhn, Annette (1982). Women's Pictures: Feminism and Cinema. 2nd ed. London: Routledge & K. Paul.
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eller antagonistiska. Dessa forandringar visar ocksa hur befolkningens filmsmak andrades till
actionfilmernas férdel desto ndrmre samtiden studien kommer. Det indikerar i sin tur att de
popularaste filmerna fokuserade pa att géra de manliga och kvinnliga karaktéarerna heroiska och
jamstallda. Den kvinnliga representationen minskar med aren, dock blir genusets portrattering
positivare, men ocksa mindre varierad. Detta syns genom att fler kvinnliga karaktarer
portratteras som hjaltar och heroiska under senare ar. Den kvinnliga portratteringen éver tiden
stdmmer Overens med andra studier, dar de fyra roll-kategorierna var, alskaren, damen i nod,
sexobjektet och hjaltinnan.*® Samtliga av dessa kategoriseringar férekommer bland den har
studiens karaktérsgestaltningar med. Abdaladis studie visade resultat som stdmmer Overens
med denna studie att kvinnor andras fran sidokaraktarer, objekt att lusta efter eller att de visas
som ett mal att nd under tidigare ar till att senare bli portratterade som hjaltar och mer jamstéllda
karaktarer.®® Det 4r dock sé pass fa kvinnliga karaktariseringar under de senare aren att antalet
portratteringar visas 1ag dven om portratteringarna blir mer jamstallda. Resultatet stammer i sig
Overens med hur media ofta behandlar och portratterar kvinnliga gestaltningar och hur media
ofta anvander sig av reklam som riktas mot ett specifikt genus, vilket har varit fallet i reklam
kring action och krigsinspirerade filmer. Dar uteblir ofta kvinnliga karaktariseringar fran sadana
reklamkampanjer eftersom den har typen av film riktas mot det som &r normativt manligt och
darigenom lockar askéadare genom att visa den typen av affischer.>! Den hér typen av reklam &r
inte lika framstaende i normativt kvinnoinriktade filmer, da dessa i vissa fall bygger pa att visa
relationer i filmen, vilket speglar av sig pa affischerna. Det har syns tidigt bland de analyserade
affischerna genom att det ar manga romantiskt anspelade affischer, vilket senare avtar nar

actionladdade filmer blir mer populéra.
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7. Slutdiskussion

Studiens syfte var att analysera hur genus representeras och portratteras pa kommersiellt
framgangsrika filmers affischer, som en del av en global popularkultur och hur representationen
har forandrats 6ver tid. Tre fragestallningar anvandes for att fa ett resultat genom syftet. | denna
sektion kommer resultatet ssmmanfattas och diskuteras.

Pa bilderna som analyserats forekommer en majoritet av man. Av de analyserade affischerna
var det 29 som inneholl bada genusen. Manliga karaktéarer representeras pa 44 av 50 affischer,
av de sju kvarstaende affischerna finns det endast en med kvinnlig portrattering och resterande
inneholl inga karaktarer. Kvinnliga karaktarer representerades darmed pa 30 affischer. Denna
studie visar till skillnad fran tidigare studier att kvinnliga karaktarer 6verlag har storre variation
géllande portratteringen pa filmaffischer trots att de &r mindre representerade.® Detta kan bero
pa studiens fokus pa de allra mest kommersiella filmerna, som uppenbart maste locka bade
kvinnor och mén. Samtidigt &r kvinnorna ofta sidokaraktarer vilket stdimmer 6verens med andra
studier.>® Resultatet fran den férsta modellen visar darigenom att det manliga genuset ar mest
representerat bland kommersiellt framgangsrika filmers affischer, vilket dven syns i andra
studier. Affischer dar karaktarer representeras stimmer ofta dverens med filmerna de har
skapats till, vad som menas med detta &r att representationen i filmen stdmmer 6verens med
representationen pa affischen. | Kuhns studie kring filmer visades manliga karaktarers
representation ha en stor majoritet over kvinnliga karaktarer.>

De manliga karaktdrerna portratteras i samtliga fall dar bada genus representeras med en
storre eller viktigare roll pa affischen, detta ar fallet inom samtliga kategorier forutom den
romantiska, dar karaktarerna portratteras jamstéllt. Kvinnliga karaktérer portratteras ofta som
svar pa en annan karaktar eller ett tema i filmen, vilket leder till att de portratteras som
accessoarer snarare an en sjalvstandig karaktar.> Det stimmer dven dverens med hur kvinnliga
karaktarer inom popularkultur och reklam ofta portratteras som forsiktigare och mer timida. |
denna studie &r det tydligt att kvinnorna ofta portratteras i bakgrunden i en mer varsam
positionering som inte visar fientlighet eller en stallning i konflikt i jamforelse med de manliga

karaktarer.%® Detta visas i tabell tva genom att fler kvinnor blir portrétterade sexuellt, vénligt
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och undergivet till skillnad fran mannen som ofta gestaltas som kraftfulla. Kvinnliga karaktarer
ar inte lika representerade eftersom det ar farre kvinnligare karaktarer 6verlag pa affischerna,
men deras karaktérisering forblir mer varierad i jamforelse med de manliga karaktérerna. De
kvinnliga karaktérerna portrétteras i genomsnitt mer emotionellt medan de manliga portratteras
idealiskt.

Gallande genusportratteringens forandring Over tiden, indikeras det att portréatteringen ar mer
varierad i borjan av undersokningen, for att sedan ha mindre variation genom att karaktarerna
portratteras mer som heroiska. Genusrepresentationen &r relativt jdmn tidigt i studien, dock
minskar kvinnliga karaktérers representation gver tiden, medan manliga 6kar. Den kvinnliga
portratteringen blir mindre varierad, men ocksa mindre stereotypisk under de senare aren.
Medan den manliga gestaltningen endast blir mindre varierad. De kvinnliga karaktarerna
portratteras under forsta halvan av undersokningen valdigt stereotypiskt emotionellt, vilket syns
genom att manga karaktdrer portratteras vanligt, romantiskt och sexualiserat. Detta minskar
dock under andra halvan av aren dar de kvinnliga karaktarerna istallet gestaltas som hjaltar och
mer jamstallt med mannen. De manliga karaktarernas visas tidigt mer varierat, och ifyller
manga av kategorierna, under de senare aren visas de istallet nastan endast som actionhjaltar
vilket tillsammans med de kvinnliga karaktarernas portratteringar indikerar att sadana filmer
blev markant popularare.

For att sammanfatta, de manliga karaktarerna forblir 6ver aren det dominanta genuset, bada
genusens portrattering gar fran varierad till monoton. Kvinnliga karaktarer portratteras dverlag
som en accessoar, men detta minskar med tiden och mannen blir stereotypiskt portratterade som
raddare och heroiska, vilket i sig syns i temat som en ofta forekommande stereotypisk
portrattering.>’ Maktforhallanden i samhallet har darigenom paverkat hur karaktirerna har
portratterats, vilket vidare visas genom hur portratteringen har forandrats over tiden. Den
tidigare forskning stimde mangt och mycket dverens med resultatet som uppkommit i denna
studie, bland annat genom att manliga karaktdrer ar den vanligaste portratteringen inom
filmaffischer. Dock har denna studie visat att kvinnliga karaktarer &r betydligt ovanligare &n
vad som tidigare visats bland framgangsrika filmer. De kvinnliga karaktarernas portrattering
stamde direkt éverens med Abdaladis resultat av deras portrattering.®® Resultatet visade aven

liknande resultat som Sara Almaleki, dar kvinnor portratterades som familjara och karleksfulla,
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medan mannen Karaktariserades som tuffa.>® Studiens resultat avviker fran detta dock genom
att bada genus visar fler sidor an detta. Detta resultat visar i jamforelse med andra studiers
slutsatser att denna portrattering baseras pa sociala och kulturella konstruktioner i samhéllet.
Genom att filmerna tagit efter sadana konstruktioner kan detta forhallningssatt lett till deras
framgang.

Resultatet indikerar dven att forandringarna som sker pa affischernas karaktarsportrattering
till viss del stammer 6verens med samhélleliga férandringar 6ver tiden. Exempel pa detta ar att
affischer dér kvinnliga karaktérer sexualiseras minskas och sedan forsvinner under de senare
aren, vilket indikerar att filmer och affischer av denna typ blivit allt mindre populara. Detta
speglar sedermera hur befolkningen i allmanhet kanner kring denna typ av portréttering. Denna
studie visar dven att sexualiseringen av de mest kommersiella filmernas affischer har minskat
narmre samtiden, vilket andra studier inte har pavisat. De kort sammanfattade historiska
kopplingarna som visats i detta stycke presenteras i mer detalj i kommande stycken.

Under 1960 fram till 1990-talet visar affischerna att karaktdrerna dr varierad i sin
portrattering. En aterkommande gestaltning ar bland annat filmaffischer som kopplas till krig
och vald, detta gors genom hur karaktarer portrétteras och teman pa affischerna. Tva av dessa
affischer (1962 och 1966, se bilaga), tillhor filmer med direkt koppling till andra varldskriget.
Dessa filmer slapptes i samband med 20-arsdagen till kriget, vilket dven passar in med hur
samhallet sdg ut under dessa ar, dar militaren stod som en viktig del av samhallet, speciellt i
USA. Denna vikt som krig har pa samhéllet syns an idag. Filmerna slapptes trots allt under kalla
krigets mitt, vilket tydliggor varfor filmer som The Longest Day (1962) salde val, filmen visar
soldater som frihetskampar, vilket i sin tur var en stor fraga under denna tid. Effekten av denna
kultur vars fokus var att kdmpa mot kommunismen syns déarigenom &dven hur karaktérer
portratteras, eftersom en allman asikt var att den amerikanska medborgaren alltid skall vara
redo att kdmpa mot kommunismen.®® Den ideal som skapas genom kalla kriget for
amerikanerna betydde att man skulle vara beskyddande och visas som starka, och kvinnor skall
vara en forebild for familjen och assistera i samhéllet. Det finns flera affischer som presenterats
i texten som visar denna typ av karaktarisering, si som The Poseidon Adventure (1972) och
Star Wars — Return of the Jedi (1983). Detta berodde pa att kvinnor skulle ha storre ansvar i

stort i samhallet, for att bidra till utvecklingen. Att kvinnor skulle portratteras som starka syns
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bland annat pa affischen till Cleopatra (1964, se bilaga). Denna portrattering stimmer 6verens
med hur genusen ofta har portratterats under krigstider utifran propagandamaterial, just sadant
material har ofta blivit skapat utifran en spegling av samhallet.%! Manga av affischerna mellan
1960-1990 visar att manliga karaktérer ofta portratteras som beskyddande eller kontrollerande
pa affischerna. Det finns flertalet militara influenser for att vidare anspela pa den manliga
karaktarens makt. Nar karaktarer star emot fientliga aspekter pa affischerna visas de ofta i
underldge mot dessa makter, men genom att huvudpersonerna lyses upp, visas de som goda och
rattvisa, vilket kan kopplas till hur konflikten sag ut i kalla kriget. Den militara influensen faller
under ett tag bort fran affischerna efter ar 1991 dar fler och fler superhjaltefilmer borjar ta plats,
vilket i sin tur visar hur kalla kriget har lidit mot sitt slut.

| studien har det visats en 6kning av sexualiserade och romantiserade karaktarer mellan 1960
och 1990, tillvaxten avtar efter 1980. Denna forhgjning av karaktdrer som indikerar hog
sexualitet stammer 6verens med den sexuella revolutionen som skedde mellan 1960 och slutet
av 1980-talet.%? Affischer som visat karaktarer som sexualiseras &r bland annat The Graduate
(1968) och Star Wars (1977). Den stora diskussionen som pagick genom rérelsen ville se
avstigmatiseringen av sex och kringliggande aspekter i samhallet for att géra detta mer
accepterat. Hollywood och media tar dar en ledande roll genom att under aren producera
material som &r mer sexuellt ppet 4n vad produktioner har varit tidigare.®® Detta syns genom
att karaktdrerna som analyserats blev portratterade mer sexualiserat. Pa grund av att filmerna
salde bra tyder detta mot att allmanheten blev mer accepterande till dessa asikter. Hur
karaktarerna portratteras sexuellt visas och diskuteras ovan (se bilaga 2,3, 4 samt 8). Den andra
modellen som presenteras i resultatet visar dven hur trenden att portrattera sexualiserade
karaktarer blir tydlig under de tidigare aren for att sedan minska nar den sexuella revolutionen
borjar avta under det sena 1980-talet.

| slutet av 1960-talet borjade en ny form av feminism vaxa fram, vars syfte var att ge kvinnor
mer ratt i samhéllet. Den andra vagens feminism som den kallades kom att forandras till den
tredje vagens feminism under 1990-talet, dar de tidigare kraven om ratt forblev, men att kvinnor

dven skulle bli accepterade av omvarlden som de ar och att jamstalldheten skulle 6ka.®* Nar

61 VVandermeade, Samantha. 2015. Fort Lipstick and the Making of June Cleaver: Gender Roles in American
Propaganda and Advertising, 1941-1961. North Carolina State University.

62 Smith, Tom. 1990. A Report: The Sexual Revolution? The Public Opinion Quarterly, 54(3), 415-435.
(Hamtad: 8/6-2020: www.jstor.org/stable/2749376)

83 Ibid.

84 Vandermassen, Griet. 2004. Sexual selection: A tale of male bias and feminist denial. European Journal of
Women’s Studies. 11(1), 9-26.
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diskussionen géllande dessa rattigheter borjade ta storre plats bland allménheten och bérjade
horas mer paverkades manniskors asikter allt mer vilket gjorde att kvinnor kom att bli mer
jamstallt representerade i media. Detta gar att se pa affischerna genom att de kvinnliga
karaktéarerna blir allt mer jamstéllt portratterade med de manliga karaktarerna, och att karaktéarer
av det kvinnliga genusets gestaltningar sedermera &ven borjar ta mer plats. UtOver att kvinnor
skulle bli mer jamlikt behandlade i samhallet bdrjade dven diskussioner om hur kvinnors
portrattering i media ofta fokuserar pa att sexualisera och objektifiera genuset.®®
Objektifieringen av kvinnor motsattes av feministrorelsen och 6ver aren boérjade denna
portrattering av kvinnor forsvinna pa grund av detta, vilket gar att se genom att sexualiserade
karaktarer blir allt mindre vanliga under 1990-talet for att sedan inte finnas alls i
analysmaterialet efter detta. Att kvinnor inte &r helt jamstallda med man ar fortfarande tydligt
an idag, det gar fortfarande att se objektifiering inom media pa grund av detta. Detta syns dock
inte pa affischerna eftersom portratteringen av karaktarerna forandras mot en mer jamstalld
sadan, vilket anda indikerar att en viss forandring av asikter har skett i samhéllet.

Under 1990 samt 2000 talet visas en stor 6kning av karaktarer som portratteras som heroiska
eller redo for konflikt. Denna 6kning beror dels pa det som tidigare beskrivits, vilket i sin tur
visas genom att dven fler kvinnor portratteras pa detta satt. En annan orsak till detta kan vara
att USA och stora delar av europeiska lander bérjade delta och agera i flera konflikter. Bland
annat genom FN men &ven genom invasioner. Filmaffischer har tidigare beskrivits som en
spegel till hur varlden ser ut, vilket i sin tur indikerar att det pagar flera konflikter som
produktionslanderna deltar i eftersom det finns affischer som visar schismer. Detta beror pa att
film som media ofta anvands for att delta, paverka och lagga till nya asikter i diskussioner som
pagar i varlden, genom att glorifiera eller kritisera diskussioner genom hur filmer utspelas eller
karaktarer portratteras.

En studie som kan folja denna kan fokusera pa specifika filmgenrer inom som ofta hanterar
genus, for att se hur dessa filmers affischer portréatterar manliga och kvinnliga karaktarer. En
analys av detta kan darigenom visa om det finns nagra skillnader eller likheter mellan hur
kvinnor och méan gestaltas i olika genrer, vilket kan klargéra hur denna portrattering har
paverkats av de samhalleliga genusforandringarna éver tiden. Exempel pa sadana filmgenrer &r
romantiska komedier, och karaktéarsbaserade filmer som fokuserar pa relationer. Ett av de

viktigaste elementen som kommit ur filmer &r hur mediet visar hur karaktarer och ménniskor

8 Szymansi, D., Lauren, B., Moffitt, L. B., & Carr, E. R. 2011. Sexual objectification of women: Advances
to theory and research 1,7. The Counseling Psychologist, 39(1), 6-38.
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fungerar och hur annorlunda en ménniska kan vara i jamforelse med en annan. Inom film &r
méanniskans aktioner och hur de portratteras av storsta vikt. Darfor &r det vasentligt att
karaktarerna skall karaktariseras sa rattvist som mojligt, for att spegla en varld som askadaren
vill ha, for att pa detta satt kunna strava mot denna.

8. Didaktisk reflektion

Utifran ett didaktiskt perspektiv kan filmaffischer anvands for flera syften. Kursplanen for
historia visar att ”Historia anvénds for att bade paverka samhéllsforandringar och skapa olika
identiteter”.%® Utifran detta &ndamal anvénds filmer ofta som en del av historieundervisningen
for att paverka samhéllens forandringar, och darigenom gar det aven att anvanda affischer
som en del av denna helhet som &r filmers paverkan pa samhéllet. Det namns aven i
kursplanens syfte att undervisning skall bidra till insikt och att eleven skall forsta hur
manniskor agerade utifran sin tids villkor samt varderingar.®” 1 en klassrumssituation kan
lararen anvénda sig av filmaffischer i en lektionsplan som visar hur samhéllet forandras med
hjalp av anvéndningen av relevanta affischer for att visa hur kulturen samt den sociala
samvaron var i samhéllet under aren som léres ut. Det gar aven att klargora vida
samhallsforandringar genom att visa hur affischerna férandrades i samband med allt det som
hénde samtidigt. Att anvénda filmaffischer i klassrummet ar vanligtvis inte ett ordinarie
hjalpmedel, eftersom denna media oftast visar en stereotypisk variant av samhéllets
varderingar och asikter, som visats i studien, gar det darigenom att se hur folkets varderingar
och sociala konstruktioner var formade i den néra historien. Detta gar att visa i en
klassrumssituation med fokus pa flera olika aspekter av samhallet, vilket kan handla om
genus, klasskillnader och mer. For att resultatet av en sadan plan skall fungera sa behdvs
material som visar hela spektrumet av asikter anvandas. En av de centrala delarna i historia
amnets laroplan ar diskussionen kring individen och samhéllet, bland annat inom koncept som
jamstalldhet och manniskors varde.®® Med hjalp av filmaffischer kan en larare darfor anvanda
sig av dessa for att visa hur synen pa dessa har forandrats genom att gora en tematisk

fordjupning.

% Skolverket, 2010. Kursplan Historia for Gymnasium. Skolverket, Stockholm.
67 Ibid.
88 Ibid.
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Ett av syftena for det gymnasiala historiedmnet &r &ven att eleverna skall ges mojlighet att
anvanda sig av flera olika typer av kéllor for att tolka, vardera och askadliggora historiska
forandringsprocesser. Inte minst bor larare darfor anvanda sig av den media som de senaste
hundra aren anvants for att uttrycka, motsatta och paborja samhéllsforandringar. Med tanke pa
att filmer och tillhérande media har haft en stor effekt pa samhéllet dver de senaste 100 aren
pa flera olika vis, bor darigenom detta media anvéndas till viss utstrackning for att visa hur
samhallet sag ut och vad en av de stora konstformerna var under filmens tidiga era. Elever kan
aven visa samhéllsforandringar och varderingar i samhallet genom att anvénda sig av
filmaffischer i till exempel gruppuppgifter eller som en presentation, pa detta vis kan eleverna
variera sina uppgifter med hjélp av urvalet av affischer och darigenom genomféra denna pa

ett kreativt och innovativt satt.
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10. Bilagor
10.1. Analyserade filmaffischer 1960-2010
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10.2. Analyserade filmaffischers titlar 1960-2010
1960:
1961:
1962:
1963:
1964:
1965:
1966:
1967:
1968:
1969:
1970:
1971:
1972:
1973:
1974:
1975:
1976:
1977:
1978:
1979:
1980:
1981:
1982:
1983:
1984:
1985:
1986:
1987:
1988:
1989:
1990:
1991:
1992:

Swiss Family Robinson

One Hundred and One Dalmatians
The Longest Day

Cleopatra

Mary Poppins

The Sound of Music

The Bible — In the Beginning
The Graduate

The Odd Couple

Butch Cassidy and the Sundance Kid
Love Story

Billy Jack

The Poseidon Adventure

The Exorcist

Blazing Saddles

Jaws

Rocky

Star Wars

Grease

Superman

Star Wars V — The Empire Strikes Back
Superman 11

E.T. The Extra-Terrestrial

Star Wars VI: Return of the Jedi
Ghostbusters

Back to the Future

Top Gun

Beverly Hills Cop 11

Who framed Roger Rabbit
Batman

Ghost
Terminator 2: Judgment Day

Batman Return
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1994:
1995:
1996:
1997:
1998:
1999:
2000:
2001:
2002:
2003:
2004:
2005:
2006:
2007:
2008:
20009:
2010:

Jurassic Park

The Lion King

Batman Forever

Independence Day

Men in Black

Titanic

Star Wars | — The Phantom Menace
How the Grinch Stole Christmas
Harry potter and the Sorcerer’s Stone
Spider-Man

Finding Nemo

Shrek 2

Star Wars I11 — Revenge of the Sith
Pirates of the Caribbean — Dead Man’s Chest
Spider-Man 3

The Dark Knight

Transformers — Revenge of the Fallen

Avatar

43



